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WSTEP DO MOICH ROZWAZAN

Fotografia mody to obecnie pot¢zna dziedzina sztuki, a jednak podwaza si¢
jej istnienie jako odr¢bnej dziedziny, sprowadzajac ja tylko do wymiaru nie-
tworczej komercji. Chociaz taczy w sobie wiele kreatywnych obszaréw takich
jak projektowanie mody, grafika i architektura, nawiazujac jednoczesnie do
rzezby czy malarstwa, postrzegana jest jako btaha i niewazna gataz reklamy.
Nowe media oraz fatwos$¢ tworzenia zdje¢ powoduja, ze odbiorca zale-
wany jest obrazami, cz¢sto watpliwej jakosci. Moim celem byto stworzenie
autorskiej publikacji — magazynu taczacego fotografi¢ 1 grafike oraz pracy
pisemnej, ktore swoja forma wizualng oraz trescia beda ukazywaty zderzenie
1 miejsce styku fotografii artystycznej 1 komercyjnej na przyktadzie fotografii
mody. Fotografia mody jest mtoda dziedzina, ktéra przez lata wzbudzata
kontrowersje. Wielu znanych artystow odcinato sie od swojej tworczosci
zwiazanej z moda, marginalizujac swoje dokonania na tym obszarze, albo
nie doceniato prac innych tworcow w tej dziedzinie. Charles Baudelaire
okrzyknat fotografie tworzona w celach zarobkowych jednym z ,,najbardziej

9]

$miertelnych wrogow sztuki™, natomiast angielski krytyk 1 artysta John
Ruskin obwiescit, ze ,,fotografia nie ma ze sztuka nic wspolnego...1 nigdy
jej nie wesprze.”? Mimo ze od tamtych czaséw fotografia wraz z fotografia
mody znacznie ewoluowala i nie przypomina juz w wigkszosci przypadkow
zdje¢¢ do katalogow, ja sama niejednokrotnie zastanawiatam sie, czy nie
jest to dziedzina zbyt btaha 1 niepowazna do rozprawy doktorskiej. Moje
badania tematu fotografii maja na celu obronienie tezy, ze fotografia mody

moze by¢ sztuka.

1 Juliet Hacking, David Company, Hustoria fotografii, Wydawnictwo Arkady, Warszawa 2014, s. 11.

2 Tamze.

Ryc. 1.1. Irving Penn, ,Vogue”, grudzien 1997 r.



Fotografia mody nierozerwalnie taczy si¢ z picknem zewngtrznym 1 postrze-
ganiem urody. Badania tematu pigkna zaczeto prowadzi¢ dopiero w latach
70. XX wieku 1 p6zniej. Opracowania powstajace we wezesniejszych latach
twierdzity, ze powierzchownos$¢ nie ma zadnego znaczenia dla nas, naszych
uczu¢ oraz przekonan i1 nie wptywa na nasz umyst i postrzeganie $wiata.

»Nauki spoteczne bojkotowaty urodg jako trywialna i niedemokratyczna
[...] 1 ogdlnie nienadajaca si¢ na temat pracy naukowej™. Od tego czasu na
szczeScie wiele si¢ zmienito, ale weiaz istnieje obawa, ze zasadno$¢ takiego
typu badan bedzie trzeba usilnie udowadniac.

Historie fotografii mody mozna zrozumie¢ tylko w kontekscie fotografii
w ogole. Susan Sontag, ktora jak nikt inny potrafita pisa¢ o fotografii, po-
wiedziata: ,,Kazda fotografia jest wieloznaczna: zobaczy¢ co§ w postaci
zdjecia — to znaczy znalez¢ potencjalny przedmiot fascynacji” oraz twier-
dzita, ze madros$¢ obrazu fotograficznego kryje si¢ w stwierdzeniu: ,,Oto
powierzchnia. A teraz pomyslcie, a raczej wyczujcie to, co si¢ pod nia kryje,

jaka musi by¢ rzeczywisto$é, jezeli tak wyglada™.

Francois Soulages w swojej ksiazce Estetyka fotografii. Strata i zysk pisze:
»Kazde zdjecie jest tym buntowniczym i ol§niewajacym obrazem, ktory
pozwala jednoczesnie rozwazac «tu» 1 « gdzie indziej», przesziosc i te-
razniejszos¢, byt i stawanie sie, stato$¢ 1 zmiennos$¢, ciagtosc i jej brak,
rzecz 1 podmiot, formy 1 tworzywa, znak i [...] obraz. Odnosi si¢ to, cho¢
wedtug réznych modalnosci, zaréwno do zdjecia bez sztuki, jak 1 do
zdjecia nalezacego do tworczosci fotograficznej, zdjecia, ktore z reguty
odsyta do pracy artysty 1 czesto poety. Jak napisat René Char: «Poeta
powinien pozostawiac §lady swojego przejscia, a nie dowody. Jedynie
$lady sktaniaja do marzen». Ktéz jeszcze moze wierzy¢ w to, iz zdjecie
stanowi dowdd? Jest ono $ladem 1 dlatego ma charakter poetycki. Fotograf
jest tym, ktory powinien pozostawiac, czy lepiej: tworzy¢, slady swojego

przejscia, §lady spotkania ze zjawiskami. To dlatego jest artysta™.

3 Nancy Etcofl, Przetrwajq najpigkniejsi. Wszystko, co nauka méwi o ludzkim picknie,
Wydawnictwo CiS — Wydawnictwo WAB, Warszawa 2000, s. 8.

4 Susan Sontag, O fotografiz, Wydawnictwo Karakter, Krakéw 2017, s. 10.
Francois Soulages, Estetyka fotografii. Strata i zysk, Universitas, Krakow 2012, s. 7.
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Fotografia od wickéw jest przedmiotem sporéw 1 niecheci. Od dawna od-
bywaja si¢ debaty dotyczace przynaleznos$ci fotografii do dziedziny sztuki.
,»Przeciwko zarzutom bezdusznego, mechanicznego kopiowania rzeczywistosci
fotografowie wysuwali argumenty gloszace, ze ich zawod stanowi awangarde
buntu przeciwko stereotypowym sposobom patrzenia na $§wiat 1 jest sztuka
réwnie warto$ciowa, jak malarstwo™.

Fotografia, ktora czesto byta duzym zagrozeniem dla malarstwa, byta przez
malarzy krytykowana. Fotografie powstajace na zlecenie w innym niz czysto
artystycznym celu spotykaty 1 spotykaja si¢ z lekcewazeniem. Paradoksalnie
nawet Michat Aniof, malujac freski w Kaplicy Sykstynskiej, musiat stucha¢
opinii 1 uwag papieza Juliusza II. Sztuka prawie nigdy nie jest wolna od
wplywow z zewnatrz, ale wickszo$¢ osob nie zdaje sobie z tego sprawy albo
nie chce tego przyznaé. Przez lata wybitni twércy mieli na ten temat rézne
spojrzenia. Henry Peach Robinson w duchu Oscara Wilde’a twierdzil, ze
fotografia jest sztuka, poniewaz potrafi ktamac¢. Natomiast Alvin Langdon
Coburn na poczatku XX wicku uwazat, ze ,,fotografia jako szybki, bez-
osobowy rodzaj postrzegania jest najnowoczesniejsza ze sztuk”. Edward
Weston wychwalat fotografi¢ jako ,,nowy $rodek indywidualnej wizualnej
tworczoscl”. Susan Sontag zauwaza, ze obecnie, kiedy fotografowie twierdza,
ze nie tworza dzieta sztuki, w glebi serca uwazaja, ze tworza co$ lepszego.

Obecnie fotografia wywalczyta sobie miejsce w §wiadomosci ludzi jako
niepodwazalna dziedzina sztuki, ale z oczywistych wzgledéw wyodrebnito
si¢ jej wiele odmian, ktore nie sa traktowane jednakowo. Roland Barthes
w swoim znakomitym dziele Swiatto obrazu. Uwagi o fotografii pisze: ,,Fotografia
wymyka si¢. Podzialy, jakim si¢ ja poddaje, sa empiryczne (Zawodowcy /
Amatorzy) albo gatunkowe (Pejzaze / Przedmioty / Portrety / Akty) lub tez
estetyczne (Realizm / Pikturalizm), niewatpliwie zewnetrzne w stosunku do
przedmiotu, bez zwiazku z istota Fotografii. Jej istota (jesli istnieje) moze
by¢ tylko Nowos¢, ktorej byta nadejsciem. Wymienione klasyfikacje mozna
bowiem zastosowac tez do innych, dawnych form przedstawiania. Mozna

by powiedzie¢, ze Fotografia wymyka si¢ klasyfikacji”’. Dalej Barthes przy-
wotuje interesujaca analogie: ,,Fotografia nalezy do klasy uwarstwionych

przedmiotdw, gdzie nie mozna oddzieli¢ od sicbie dwdch warstw bez ich

6 Susan Sontag, O fotografii, s. 135.

7 Roland Barthes, Swiatto obrazu. Uwagi o fotografii, Wydawnictwo Aletheia, Warszawa 2011, s. 17.
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zniszczenia: to szyba 1 pejzaz, a takze, czemu nie dobro 1 zlo, pozadanie
ijego przedmiot™®. Bardzo znamienna jest mysl, ze nie wazne, co ukazane
jest na zdjeciu 1 w jaki sposob zostato ono wykonane, zdjgcie samo w sobie
jest zawsze niewidoczne — to nie zdj¢cie widzimy.

Nikogo nie dziwi fotografia dokumentalna czy artystyczna w muzeach 1 ga-
leriach sztuki, ale z fotografia mody jest inaczej. Tak jak grafika projektowa,
fotografia mody tworzy w wickszo$ci przypadkow na zlecenie. Nie kwestio-
nuje si¢ juz tego, czy dobrze zaprojektowany plakat lub logo to sztuka, ale
zdjecie, ktorego gtéwnym przedmiotem jest ubior, weiaz wzbudza mieszane
uczucia. ,,Nie bedziemy zbyt odlegli od prawdy, gdy powiemy, Ze nie istnieje
co$ takiego jak zta fotografia — istnieja tylko zdjecia mniej ciekawe, mniej
wazne, mniej tajemnicze. Adopcja fotografii przez muzea przyspiesza tylko
proces, ktory z czasem i tak zajdzie: wszystkie fotografie zyskaja na warto§ci”™.

W mojej pracy zarysuje histori¢ 1 nature fotografii jako medium, opowiem
o modzie, ktéra wptyneta na narodziny fotografii mody, rozwoj oraz prze-
miany zachodzace w tej dziedzinie, komercj¢ wraz z reklama, prezentacje
fotografii na famach magazynoéw i ksiazek oraz najwazniejszych twércoéw
dawnych 1 wspoétczesnych, a takze porusze temat pigkna, urody oraz kon-
trowersji, ktore wzbudza fotografia.

8 Tamze, s. 20.
9 Susan Sontag, O fotografii, s. 151.
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O SAME] FOTOGRAFII

Fotografia to z greckiego rysowanie $wiatlem, czyli rejestrowanie obrazu
za pomoca $wiatta. Za narodziny fotografii mozna uznaé¢ wynalazki Dagu-
erre’a 1 Talbota w XIX wieku, ale metody te powstaty dzigki doswiadcze-
niom 1 eksperymentom przeprowadzanym juz wczesniej. Juz w starozytnej
Grecji znano camera obscura, a w 1556 roku Georg Fabricius spostrzegt, ze
chlorek srebra ciemnieje pod wptywem promieni stonecznych. Fotografia
jest wynikowa pracy badaczy i naukowcow, dlatego tez poczatki fotografii
nie zwiastowaty jej przynaleznosci do sztuki. Technika ta wykorzystywana
byta gtéwnie do studiéw ludzkiej anatomii, dokumentacji rzeczywistosci
czy jako zapis obrazu przedmiotow wykorzystywany p6zniej przez malarzy
do tworzenia obrazow.

Junko Theresa Mikuriya w przedmowie do polskiego wydania swojej ksiazki
Historia swiatta. Idea fotografii napisata: ,,Czasy wspotczesne sprzyjaja pro-
bom krytycznego przemyslenia specyfiki medium fotograficznego. Wraz
z nastaniem ery cyfrowej zaréwno fotografia, jak i kinematografia staly si¢
obicktem rozwazan zwiazanych z ich ograniczeniami, umiejscowieniem
oraz sprzetem powotujacym je do zycia. Owe proby krytycznej re-kalibracji
czesto nacechowane sa technofilskim entuzjazmem lub nostalgiczna tesknota
za przemijajaca epoka. U korzeni niniejszej analizy lezy narastajaca presja
na ponowne przemyslenie idei fotografii w kontekscie platform cyfrowych
oraz dyskurs wokét znaczenia obrazu fotograficznego™”. Mikuriya pisze,
ze jesli, tak jak gtosza niektorzy, zyjemy obecnie w czasach postfotograficz-
nych, konieczne jest nieuwiadomienie sobie genezy medium fotograficznego.

10 Junko Theresa Mikuriya, Historia swiatta. Idea fotografii, Universitas, Krakow 2018, s. 7.
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Przypuszcza réwniez, ze jesli ludzkos¢ rzeczywiscie wkroczyta w nowa epoke,
gdzie ,,analogowa namacalnos$¢ fotografii — zaréwno w aspekcie jej produkeji,
dystrybucji, jak 1 konsumpcji — nalezy do przesziosci (mimo ze od jej narodzin
uptyneto tylko nieco ponad sto lat), wowczas siggnigcie pamiecia do czasow
poprzedzajacych pojawienie si¢ materialnych 1 technologicznych podstaw
sztuki fotograficznej moze stanowi¢ przyczynek do rozwazan o fotograficz-
nosci w formie a venir (tj. takiej, ktéra dopiero nadejdzie)”.

Roland Barthes zauwaza, ze fotografia moze by¢ ,,przedmiotem trzech
praktyk: robi¢, czemus podlegaé, ogladaé. Operator to fotograf, Spektator
to my wszyscy, ktorzy przegladamy zbiory fotografii w gazetach, ksiazkach,
albumach 1 w archiwach. A ten lub to, co jest fotografowane, to cel, przed-
miot odniesienia, mata utuda (eidolon) emitowana przez przedmiot”. Mimo
ze przyjmuje si¢ czesto, 17 fotografie pokazuja prawdziwe, autentyczne zycie,
fotografie nie s odporne na watpliwosci zwiazane z niejasnymi zwigzkami
miedzy sztuka a prawda. [...] Cho¢ w pewnym sensie aparat fotograficzny
chwyta rzeczywisto$¢, a nie interpretuje jej tylko, ogdlnie rzecz biorac, foto-
grafie — podobnie jak malowidta i rysunki — sa takze interpretacjami $wiata”'".

Junko Theresa Mikuriya nazywa fotografi¢ trudna, gdyz nietatwo ja zdefinio-
wac ani pod wzgledem teoretycznym, ani materialnym. Zauwaza, ze cz¢sto

posadza si¢ ja o brak indywidualnej tozsamosci. ,,Bywa zdradliwa: czasem

ukrywa si¢ za przedstawionymi obiektami; kiedy indziej — za ol$niewaja-
cym splendorem technicznym. Jej charakterystyczna niestabilno$¢ wynika
z jej wszechstronnej natury: jest tak pojemna, ze jej granice sg trudne do

zakreslenia; przecickaja, umozliwiajac bytom zewnetrznym przenikanie na

jej terytorium™"?. Dlatego tez fotografi¢ czesto pojmuje si¢ jako zalezna od

otaczajace] ja przestrzeni. Mikuriya zauwaza, ze wszelkie proby znalezienia

definicji teoretycznej redukuja ja wytacznie do ,,pierwiastkow kulturowych,
spotecznych, politycznych 1 technicznych, zas jej histori¢ do ewolucji aparatu

fotograficznego badz do nieuchronnej konsekwencji postepujacych zmian

w zakresie wrazliwo$ci estetycznej”.

11 Susan Sontag, O fotografiz, Wydawnictwo Karakter, Krakow 2017, s. 13.
12 Junko Mikuriya, Historia swiatta..., s. 11.
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Fotografia przez diugie lata byta zajeciem uznawanym za artystyczne, ale
bez pretensji do rangi sztuki. Dopiero dzigki uprzemystowieniu fotografii
zapotrzebowanie na zdjecia znacznie wzrosto. Ta konkurencyjnos¢ fotografii
wzgledem innych dziedzin sztuki, szczegdlnie malarstwa, wywotywata nie-
ched innych twércow. Paradoksalnie ,,akcja przeciw temu zapotrzebowaniu
umocnita samo$wiadomos¢ fotografii jako sztuki””. Susan Sontag w swojej
ksiazce O fotografit zauwaza, ze ,,podobnie jak kazda forma sztuki masowe;j,
fotografia w rekach wigkszosci ludzi weale sztuka nie jest. Stanowi przede

wszystkim rytuat spoteczny, ochrone przed lgkiem i narzedzie wtadzy™'™.

Geoffrey Batchen w swojej pracy Burning with Desire stara si¢ zanalizowac
tozsamo$¢ fotografii na tle historii jej zrédet 1 zwraca uwage na pragnie-
nie fotografowania, ktére pojawito sig, jeszcze zanim wynaleziono aparat
fotograficzny. ,,Narodziny fotografii wiaze z poczatkiem nowoczesnosci,
naznaczonym kryzysem reprezentacji, ktoéry z czasem zrodzit nowa
konfiguracj¢ wtadzy oraz nowa koncepcje relacji migdzy podmiotem
a przedmiotem”"”. Batchen zaznacza konkretny przedziat czasowy, ktéry
w jego mniemaniu cechowat si¢ zmiana w postrzeganiu podmiotu cztowie-
czego. Byt to okres bezposrednio poprzedzajacy narodziny fotografii w latach
30. XIX wieku, kiedy to w literaturze, nauce 1 sztuce pojawily si¢ motywy
»pseudofotograficzne”. ,,Dlatego tez zasadnicze pytanie [...] nie brzmiato
«kto wynalazt fotografi¢?», lecz raczej — «w jaki sposéb dynamika procesow
kulturowo-spotecznych sprawita, ze ktokolwiek pomyslat o fotografii?»”'°.
Uwaza sie, ze poczatkiem fotografii byt dziewigtnastowieczny wynalazek
Niépce’a, Daguerra i Talbota. Junko Theresa Mikuriya uwaza jednak, ze
obecnodci fotografii mozna doszukac si¢ juz w korzeniach zachodniej me-
tafizyki, magii, mistycyzmu oraz praktyk duchowych. Proponuje nie utoz-
samia¢ narodzin fotografii tylko z powstaniem camera obscura, dopatruje si¢
zwiazku z tym medium juz w filozofii platonskiej 1 neoplatonskiej. Autorka
Historii $wiatta kontynuuje te mysli w rozdziale zatytutowanym Alegoryczna
jaskinia — aparat Platona, ktory poprzedza cytat z Ficino: ,,II lume del sole
nella acque ¢ come ombra” (Blask storica na tafli wody jest niczym cien). Te
pickne, cho¢ oksymoroniczne stowa rozpoczynaja trudne, acz przekonujace

13 Susan Sontag, O fotografi, s. 15.

14 Tamze.

15 Junko Mikuriya, Historia Swiatta..., s. 16.
16 Tamze,s. 17.
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rozwazania na temat filozofii i fotografii. W duzym uproszczeniu przywotam
1 opisz¢ gtowne aspekty mysli filozoficznej, ktéra mozna uwazac za podstawe
myslenia fotograficznego. W Panstwie Platona (VII.514A-521B) Sokrates
niczym mag wyczarowuje dwa réznigce si¢ od siebie widowiska — ,,jedno
zanurzone w mroku, drugie za$ skapane w blasku stonca”. W rozmowie
z Glaukonem pokazuje najpierw pierwsza wizje¢, w ktorej przebywajacy
w jaskini wi¢Zniowie nie sa w stanie obroci¢ gtowy 1 dostrzec si¢ nawzajem.
Sa skazani na wieczne wpatrywanie si¢ tylko przed siebie, w §ciang. Na tej
$cianie widza cienie ludzi 1 zwierzat rzucane przez marionetki. Marionetki te
sa trzymane przez statystow, ktorzy co jakis czas wydaja dzwicki. Wigzniowie,
nie widzac niczego poza cieniami, musza zatozy¢, ze dzwigki te wydawane
sa przez tajemnicze odbicia, ktére widza na Scianie. Sokrates zwraca si¢
do Glaukona w stowach: ,,Oto parabola ilustrujaca, w jakim stopniu nasza
natura moze by¢ o$wiecona lub nico$wiecona. Rozwaz sytuacje¢ ludzi zy-
jacych w podziemnym pomieszczeniu, niczym jaskini, przez ktorej otwor
pada $wiatto stoneczne”". Nastepnie jeden z wi¢zZniéw ma mozliwos¢ wstad
1 odwroci¢ gltowe, 1,,kroczac wznie$¢ oczy ku swiathu”. ,\W przeciwienstwie do
mrokow podziemnej jaskini §wiat zewnetrzny jest Swietlisty”. Kiedy wigzien
zostaje wyswobodzony z jaskini, blask stonica go oslepia. Rozwazania Junko
Mikuriyi rozumiem jako posrednie 1 bezpo$rednie nawiazanie do fotografii.
Sama autorka w dalszych cze¢sciach ksigzki pisze: ,,Proces fotograficzny — jego
rytm prowadzacy od §wiatta do mroku i na powrét do $wiatta, gdzie obydwa
zjawiska stale si¢ przenikaja, ujawniaja prawdziwa nature boskiej ciemnosci:
jest nia nadmiar $wiatta. Swiattoczuta emulsja, utwierdzona we wnetrzu
aparatu, oczekuje na moment naswietlenia. W chwili naci$ni¢cia migawki
starannie odmierzona ilo§¢ §wiatta odciska $lad na kliszy. Klisza, odarta ze
swojego metalowego pancerza, zostaje nawini¢ta na szpulg¢ 1 umieszczona
w ciemnym zbiorniku, kotysanym w miar¢ dodawania kolejnych odczyn-
nikow chemicznych. Rezultatem jest negatyw, ktory nastgpnie ponownie
wystawia si¢ na dzialanie §wiatta — niczym miniaturowego stonca — w po-
wickszalniku. Swiatto przesiaka przez negatyw 1 rysuje cienie na papierze
fotograficznym, ktory nastepnie jest poddawany kapieli chemicznej. Tak
utrwalony 1 oczyszczony obraz zaczyna zy¢ wlasnym zyciem 1 krazy¢ po

$wiecie jako fotografia™®.

17 Tamze,s. 27.
18 Tamze,s. 33
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Wszechobecnosé fotografii stafa si¢ nicodfgcznym elementem naszego zycia.
Zdjecie z ceremonii §lubnej stanowi nicoderwalna cz¢$¢ tego wydarzenia, bez
ktorej trudno wyobrazi¢ sobie t¢ uroczysto$¢. Fotografia to potwierdzenie, ze
co$ si¢ odbyto. Potrafi ona tez zatrzymac 1 upickszy¢ wspomnienia. Robienie
zdje¢ utwierdza nas w przekonaniu, ze sytuacje, ktérych doswiadczamy, sa
realne. Przyktadem jest turystyka 1 uzaleznienie od aparatu, ktéry must sfoto-
grafowac wszystko, co widzimy. ,,Fotografia to cieniutka warstwa przestrzeni
czasu. Iinalnie prawdziwe przezywanie utozsamiamy z utrwaleniem tego
momentu na fotografii, a uczestnictwo w czyms wiaze si¢ z ogladaniem tego
wydarzenia na zdjeciu”. ,,W $wiecie rzadzonym przez obraz fotograficzny
wszelkie granice «ramki» wydaja si¢ dozwolone. Wszystko da si¢ rozdzieli¢,
przeciac, odtaczy¢ od czegos innego”, wystarczy odmiennie kadrowac obraz
(i vice versa — wszystko mozna ze soba potaczyc)"”.

,Fotografia ma niezbyt zachg¢cajaca reputacj¢ najbardziej realistycznej — przeto
najtatwiejszej — sposrod sztuk mimetycznych”?’. Fotografia, tak jak wezesniej
sygnalizowatam, byta 1 przez wielu wciaz jest uznawana za bardzo obiek-
tywne medium ukazujace prawde, podczas gdy w istocie ,,w takim samym
stopniu przynalezy [ona] do obydwu krélestw: rzeczywistosci 1 wyobrazni.
Chociaz czasem wydaje si¢ stuzy¢ jednemu z nich, nigdy nie zrzeka si¢

obecnos$ci drugiego™?.

Jedna z pierwszych osob, ktore zaczely traktowaé fotografie nie tylko jako
zapis rzeczywistoscl, ale jako odzwierciedlenie wyobrazni, byta kierujaca si¢
pobudkami estetycznymi Julia Margaret Cameron. Artystka utrzymywata
status amatora, aby bez przeszkod realizowac swoje pomysty. W jej czasach
bycie amatorem pozwalato na wolnosc 1 podkreslenie, ze fotografie nie powstaja
w celach zarobkowych. Julia Margaret Cameron cz¢sto byta krytykowana za
nieostre, czyli w domysle niepoprawne zdjecia. Na te zarzuty artystka odpo-
wiadata: ,,Kim trzeba by¢, by rosci¢ sobie prawo do decydowania, jaki stopien
ostrosci jest whasciwy? Moim celem jest uszlachetnienie fotografii i umozliwienie
jej czerpania z charakteru oraz srodkéw wtasciwych sztuce wysokiej, takich
jak faczenie Prawdy i Fantazji — bez poswigcenia przy tym niczego z Prawdy,
dzigki mozliwie najpetniejszemu poswigceniu si¢ Picknu 1 Poezji”.

19 Susan Sontag, O fotografi, s. 31.

20 Tamze, s. 59.

21 Juliet Hacking, David Company, Historia fotografii, Wydawnictwo Arkady, Warszawa 2014, s. 8.
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Susan Sontag uwaza, ze powodem, dla ktérego humanizm stat si¢ dominu-
jaca tendencja w profesjonalnej, artystycznej fotografii, jest che¢ wybrania
formalistycznych uzasadnien poszukiwania tego, co pigkne, oraz maskowania
zmieszania prawdy 1 pigkna, ktére leza u podstaw techniki fotografowania.

Wybitny fotograf krajobrazu Ansel Adams moéwit: ,,Fotografia to nie przypa-
dek, to koncepcja”. Uwazat, ze nie mozna traktowac aparatu fotograficznego
jak karabinu maszynowego — naciska¢ spust migawki 1 robic¢ setki zdje¢ w na-
dziei, ze trafi si¢ jakie$ dobre. Nie liczy si¢ ilo$¢, a jakos¢. Byt przekonany, ze
aby stworzy¢ bardzo dobrg fotografie, trzeba ja najpierw zobaczy¢ oczyma
wyobrazni, pragnac utwierdzi¢ innych w tym, ze fotografia to rzeczywiscie
sztuka — przypadkowi nie przypisywano wysokiej rangi, szczegolnie w re-
kach do$wiadczonego artysty. Przypadek traktowano jak Slepy traf, ktory
nie zastuguje na uznanie. Mimo to, cho¢ niewielu fotograféw si¢ do tego

przyznaje, zywia oni wrecz ,,zabobonne zaufanie do szczesliwego trafu™.

Od szczesliwego przypadku juz tylko kilka krokéw do niedoskonatosei star-
szych technik fotograficznych. Wielu artystow celowo wybierato 1 wybiera
dawne techniki fotografowania, liczac na nieprzewidziane, szlachetne efekty
na zdjeciach zrodzone przez czysty przypadek. Uzywanie starego sprzetu
fotograficznego 1 odmawianie tworzenia nowszymi aparatami, szczegolnie
cyfrowymi, stato si¢ dla wielu tworcow punktem honoru. Fotografami, kto-
rzy pozostali oboj¢tni na nowinki techniczne, byli Henri Cartier Bresson,
Edward Weston, Bill Brandt, Walker Evans oraz Robert Frank. Wiekszo$¢
z nich pozostata przy tym samym sprzecie, ktory posiadali na poczatku
swojej kariery, w czasach swojej mtodosci. Sam Henri Cartier Bresson zaczat
zauwazac, ze ,,moze fotografia jest zbyt szybka”, a , kult przysztosci (coraz
szybszego spostrzegania) wystgpuje na przemian z pragnieniem powrotu
do bardziej rzemieslniczej, czystej przesziosci — gdy obrazy wciaz mialy
aurg 1 jakos¢ rekodzieta”

22 Susan Sontag, O fotografii, s. 126.
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Obecnie zauwaza si¢ powr6t do fotografii analogowej. Szczegolnie widoczne
jest to w fotografii mody, gdzie uzywanie $redniego formatu stato si¢ bar-
dzo pozadane. Celowo podkreslana jest rowniez waga, jaka przywiazuje
si¢ do samego kadru, pozostawiajac ramki filmu analogowego wokoét zdjec.
Sama fotografia mody ma bardzo ciekawa historie, ktora przyblize w po-
$wigconym jej rozdziale. Aby zrozumieé, dlaczego fotografia mody jest
tak potezna dziedzina, warto przyjrzec si¢ rowniez samej specyfice mody.
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PORTRET W FOTOGRAFII

»Nic tak nie przyciqga nasze wwagt, jak ludzka twarz, i nie moze sig z niq réwnad

zaden Srodek komunikacyi.”?

W portrecie malarskim wizerunki przedstawianych postaci byty niejedno-
krotnie tak wyidealizowane, ze nie przypominaly pierwowzoréow. Wielu
ludzi czuje si¢ niepewnie, kiedy majq zosta¢ uwiecznieni na zdjeciu. Nie jest
to, jak w dawnych czasach, spowodowane obawa, ze aparat jako podejrzane
narzedzie moze nas skrzywdzi¢, ale ze zle wyjdzie si¢ na zdjeciu. ,,Ludzie
pragna wyidealizowanego obrazu”. Roland Barthes w Swietle obrazu po-
rownuje ogladanie portretow na fotografii do ,,powrotu umartego”. W tym
dosy¢ strasznym poréwnaniu kryje si¢ moc, jaka kryje w sobie portret na
fotografii. Uwazamy, ze pokazuje on to, jak dana posta¢ naprawde wyglada,
»a przeciez, gdy tylko czuj¢ si¢ ogladany przez obiektyw, wszystko ulega
zmianie: przybieram poze, stwarzam sobie natychmiast inne ciata, z gory
przeksztatcam si¢ w obraz. To przeksztalcenie jest aktywne: czujg, ze foto-
grafia stwarza moje ciato lub powoduje jego martwice”?". Barthes zauwaza,
ze przed obiektywem cztowiek jest jednoczesnie ,,tym, za kogo si¢ uwazam,
tym, za kogo chciatbym, aby mnie brano, tym, za kogo ma mnie fotograf,
1 tym, ktérym on postuguje si¢, aby ujawnic¢ swoja sztuke”?.

23 Nancy Etcoft, Przetrwajq najpigkniejsi. Wszystko, co nauka méwi o ludzkim pigknie,
Wydawnictwo CiS — Wydawnictwo WAB, Warszawa 2000, s. 185.

24 Roland Barthes, Swiatto obrazu. Uwagi o fotografit, Wydawnictwo Aletheia, Warszawa 2011, s. 27.
25 Tamze,s. 32.
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Nadar, méwiac o swoich petnych dostojenstwa portretach Baudelaire’a,
Dorego, Micheleta, Hugo, Berlioza, George Sand 1 innych swoich bliskich
znajomych, mowit: ,,Najlepiej robi¢ portrety osob, ktore dobrze znam”, na-
tomiast Richard Avedon twierdzit, ze jego najlepsze portrety to zdjecia osob,
ktore spotkat po raz pierwszy?.

Susan Sontag przywotuje przewrotng, ale bardzo trafna analogi¢c. W wy-
imaginowanym $wiecie, majac dwie nieprawdopodobne mozliwosci, ze
,Holbein miodszy zyt dostatecznie dtugo, by sporzadzi¢ portret Szekspira,
albo ze prototyp aparatu fotograficznego wynaleziono dostatecznie wezesnie,
by Szekspir zostat sfotografowany, wigkszos¢ wielbicieli poety wybrataby
zdjecie. Woleliby je nie tylko dlatego, ze ukazywatoby, jak w rzeczywistosci
wygladat Szekspir, bo nawet gdyby nasze hipotetyczne zdjecie byto wypto-
wiate, ledwo czytelne, zbrazowiate, 1 tak przedtozyliby$my je nad jeszcze
jednego wspaniatego Holbeina. Posiadanie zdjecia Szekspira bytoby czyms

na ksztatt posiadania gwozdzia z prawdziwego Krzyza”?'.

Francois Soulages w Estetyce fotografii przywotuje artykut Jean-Claude’a Le-
magny na temat tworczosci Christiana Vogta. Lemagny wyréznit dwie pod-
stawowe tendencje w fotografii. Pierwsza z nich jest fotografia bezposrednia,
do ktorej zaliczamy reportaz, pejzaz oraz portret, a takze fotografie obiera-
jace sobie za przedmiot inne elementy rzeczywisto$ci otaczajacej fotografa.
Druga tendencja jest fotografia inscenizowana, subiektywna, poddawana
manipulacjom, ,,ktéra sama w sobie jest odkrywaniem rzeczywistosci same;j
techniki fotograficznej”. Te fotograficzne drogi wskazuja na dwa biegunowo
rézne rodzaje przedmiotu 1 podmiotu, pomiedzy ktorymi wahaja sie 1 oscyluja
fotografie. ,,Fotografia bezposrednia pozwala si¢ utrwali¢ rozswietlonemu
przedmiotowi, za$ fotografia inscenizowana stanowi zapis dokonany przez

$wiatty, despotyczny podmiot™?®

. Dodatkowo taki podziat fotografii powoduje,
ze stwierdzenia takie jak ,fotografia subiektywna, poddana manipulacji”
zawleraja w sobie podejscie konceptualne, ktore pyta o sama istotg fotografii.
Soulages pyta, czy taki podziat jest rzeczywiscie prosty. Przywotuje typ foto-
grafii, jakim jest portret, ktory mogtby zosta¢ zaliczony rowniez do fotografii

stylizowanej. Swoje rozwazania konkluduje stwierdzeniem: ,,Gramy o wysoka
26  Susan Sontag, O folografii, Wydawnictwo Karakter, Krakow 2017, s. 125.

27 Tamze,s. 163.

28 Francois Soulages, Estetyka fotografii. Strata i zpsk, Universitas, Krakow 2012, s. 68.

24



stawke: czy w portrecie fotografowany przedmiot zostaje uchwycony, czy
raczej, jak w przypadku reportazu, pozostaje on nieuchwytny?”. Frangois
Soulages probuje odpowiedzie¢ na te pytania, analizujac tworczo$¢ Julii
Margaret Cameron, pytajac: ,,Czy portret stanowi gatunek, ktory udo-
stepnia fotografowany obiekt (jedna lub kilka istot ludzkich), czy raczej
praktyke wytwarzajaca fotograficzng iluzj¢ widzianego zjawiska?”, oraz
przywotujac tradycje malarskiego portretu i stowa Doma Bernety z 1756
roku, ktore znalazty si¢ w jego Podrecznym Stowniku Malarstwa. Autor ten
napisatl, ze tworzac portret, nalezy ,,wyrazi¢ prawdziwy temperament, cechy
charakteru, postawe¢ 1 wyraz twarzy w taki sposob, by mozna byto z nich
wyczytac to samo, co odczytujemy z oblicza osoby zyjacej. [...] Zawsze
trzeba uwzgledni¢ moment 1 pozycje najbardziej dla niej korzystne. [...]
Pobtazliwo$¢ ta nie powinna jednak przekraczaé pewnych granic —w innym
wypadku bedzie to obraz, a nie portret”, a dalej: ,,Fotograficzny portret
peten jest sprzecznosci 1 napiec: czy odrdznia si¢ on od fotografii, bedacej,
podobnie jak obraz, rodzajem sztuki?”*

Autor Estetyki fotografii zastanawia sig¢, dlaczego Julia Margaret Cameron
uznawana jest przez wigkszo$¢ historykow za tworce portretow, kiedy
»jest ona przede wszystkim fotograficznym inscenizatorem”. Artystka
w swojej tworczoscl zajmowalta si¢ czterema obszarami zainteresowa-
nia fotografii inscenizowanej: codziennoscia, kultura religijna, historia
1 literatura. Cameron fotografowata czesto portrety inscenizowane na
wizerunki postaci historycznych. Mozna zadac sobie pytanie, jaki sens
mialy te dziatania, skoro istnieja malarskie przedstawienia tych postaci.
Artystka zaktadata, ze artystyczne, fotograficzne przedstawienie osoby
z epoki, w ktorej fotografia nie istniata, moze odegrac dla widza taka
sama role jak rzeczywista fotografia tej postaci.

Soulages zastanawia si¢, czy fotograficzna teatralizacja jest domeng tylko pew-
nego typu portretu, czy moze dotyczy wszystkich. Odpowiedzia na to pytanie
moze by¢ analiza portretow wykonanych przez Cameron przedstawiajacych
Hattie Campbell. Na jednej z fotografii artystki mioda dziewczyna wcielita
si¢ w posta¢ westalki. Cameron zrobita jej rowniez klasyczny portret, gdzie
jest po prostu soba. Interesujace jest spostrzezenie, ze ,prawdziwy portret”

29 Tamze, s.69.

25



Hattie posiada rowniez walor przedstawienia. Dziewczyna pozuje ,,w dwoch
znaczeniach tego stowa: pozy fotograficznej oraz §wiatowego, kulturowego
1 spotecznego zmanierowania. Nie mamy przed oczyma osoby Hattie, lecz
persone tzn.: wyglad, gr¢ oraz wizerunek jej samej, jaki narzucita innym
1 by¢ moze sobie. Pascal pisal: cztowiek jest tedy jeno maska, jeno ktamstwem
1 obtuda: 1 w sobie, 1 wobec innych™’. Teatralno$¢ byta oczywista domena
prac CGameron, ale jej przyktad moze stuzy¢ do interpretacji portretu w ogéle.
Sama Cameron zostata skomplementowana przez Victora Hugo: ,,Nikt nigdy
nie chwytat ani nie wykorzystywat storica tak jak pani”. Cameron ,,potrafita
przekroczy¢ pozornie obiektywna 1 realistyczna fotografie, by osiagnac efekt
teatralnosci”.

Idac tropem inscenizacji w portrecie, Soulages stwierdza, ze kazda osoba
na zdjeciu odgrywa jakas postac¢. Co ciekawe, nie tyczy si¢ to tylko osob,
ktoére wiedza, ze sa fotografowane, ale réwniez tych, ktore zostaty sfotogra-
fowane z ukrycia. Poczatkowy szok wywotany tym stwierdzeniem znika,
kiedy Soulages ttumaczy, ze to fotograf zawsze posiada zamyst inscenizacj.
Nastepnie twierdzi, ze inscenizacja nie tyczy si¢ wylacznie ludzi, ale 1 innych
elementéw rzeczywistosci, na przyktad krajobrazéw czy maszyn. Prowadzi
to do stwierdzenia, ze kazde zdj¢cie moze stanowic inscenizacj¢. Co za tym
idzie, kazda fotografia moze by¢ poddana manipulacji podczas wywotywania,
»tak jak ma to miejsce w przypadku zdje¢ reklamowych”. ,,Kazdy fotograf
wigc jest rezyserem, bogiem jednej chwili, za$ zdjecie — forma teatralizacji”.
Francois Soulages przywotuje rowniez stowa wypowiedziane przez Williama
Turnera: ,,Jestem nicodmiennie zdumiony, gdy widze, jak wielu fotografow
wzbrania si¢ przed manipulowaniem rzeczywistoscia, tak jakby byto to
czym§$ ztym. Zmieniajcie realno$¢! Jesli jej nie odnajdujecie, wymyslcie ja.
Fotografia powinna by¢ nie tylko Inscenizacja 1 gra, ale takze inwencja,

dlatego fotograf jest tworca™?'.

W opozycji do tych rozwazan stat wielki Henri Cartier Bresson, ktory $wia-
topogladowo stat na biegunie jak najdalszym od fotografii inscenizowane;.
Zastynat on fotografowaniem w ,,decydujacym momencie”. Bresson glosit, ze
kazdy fotograf powinien kierowac si¢ nast¢pujacymi zasadami: po pierwsze,
nie strzelad, liczac na to, ze kule poniesie Bog — trzeba wybiera¢ rozwaznie

30 Tamze,s. 76.
31 Tamze,s. 85.
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1 po ludzku, w przeciwnym razie cato$¢ pracy bedzie niejasna — to cztowiek,
a nie urzadzenie stoi za kazdym zdj¢ciem; po drugie, uzywac stykowki, lecz
nigdy nie retuszowac, kadrowac¢ ponownie — w przeciwnym razie zdradza
si¢ decydujacy moment 1 struktur¢ znaczaca; po trzecie, nigdy nie insceni-
zowad, w przeciwnym razie nie mamy juz do czynienia z fotografia, lecz
sfotografowanym teatrem: ,,Sztuczne uporzadkowanie jest tym, czego trzeba

si¢ ba¢ ponad wszystko. Fotograf nie powinien interweniowa¢”*?.

Duane Michals, ktory zastynat, fotografujac odrealniona rzeczywistosé,
napisat: ,,Zamiast fotografowac¢ decydujacy moment, zwrocitem si¢ ku
fotografowaniu chwili poprzedzajacej i nastepujacej po nim”**. Podobnie
William Klein ,,odrzucit obiektywnos¢ 1 podazyt w kierunku przeciwnym do
kierunku wyznaczonego przez Cartier-Bressona”. Klein stanat w opozycji
do koncepcji ,,decydujacego momentu” 1 zastapit ja ,,podmiotem rozstrzy-
gajacym”. O stworzeniu zdjecia decyduje artysta, a nie czas — gdyby byto
inaczej, fotograf bytby ,wytacznie potawiaczem obrazéw”. Klein twierdzit, ze
,wwszystkie momenty sa decydujace”, a ,;,wolno$¢ jest niczym nieograniczona”.
Eksperymentowat 1 wykorzystywat w fotografii wszystkie dostgpne techniki
takie jak ,,fotomaton, paparazzo, tabloid, pastisz, art brut, anty-fotografia”.
Klein powiedziat: ,,Nie bytem ograniczony przez format fotograficzny czy
jakiekolwiek tabu: sprobowatem wszystkiego. Ziarnisto$¢, nieostrosc, ekspe-
rymenty z kadrowaniem, odksztalcenia, nieregularnosci. Uwalniatem spust
migawki na chybit trafil, [...] przedstawiajac wszystko, co mozna byto przy
wykorzystaniu tego sposobu. Angazowatem si¢ we wszystko, czego nie mozna
bylto w fotografii zrobic. [...] Odniostem wrazenie, iz malarze wyzwolili si¢

z jakichkolwiek regut: dlaczego nie fotograficy?” **

33  Tamze, s. 86.
34 Tamze,s. 88.
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Portret to nie tyle wizerunek 1 uwiecznienie ryséw twarzy, ile przede wszyst-
kim wyraz. ,Wyrazu twarzy nie da si¢ roztozy¢ na cze¢éci (z chwila, gdy
moge go rozlozy¢, zaczynam dowodzi¢ lub zaprzeczaé, to znaczy watpic
— odchodz¢ of Fotografii, ktéra z natury jest oczywistoscia, a oczywisto$¢
jest wlasnie tym, co nie chee by¢ roztozone). Wyraz nie jest schematycznym,
intelektualnym zbiorem danych jak sylwetka. [...] Wyraz jest czyms niezwy-
ktym, prowadzacym z ciata do duszy: do matej duszy indywidualnej, zwanej
animula, dobrej u jednego, u drugiego ztej”.

Roland Barthes jak nikt potrafi pisa¢ picknie o fotografii, totez jego poszu-
kiwania portretu bliskiej mu osoby sa bardzo wzruszajace. Autor opowiada
o probach znalezienia wizerunku zmartej matki na réznych portretach

zdjeciowych. Istotna role graja tu jego przytoczone przeze mnie wezesniej

rozwazania na temat wyrazu twarzy, a takze $wiadomego 1 nie§wiadomego

pozowania do zdj¢¢. Bardzo trudno jest znalez¢ fotografi¢ ukochanej osoby,
ktora uchwyci ztozonos¢ charakteru 1 dusz¢ portretowanego. Roland Barthes

znajduje swoja matke na jednym ze zdje¢ z jej dziecinstwa. Mimo ze nie

znat jej, kiedy byta matg dziewczynka, wtasnie na portrecie ukazujacym

ja jako dziecko zobaczyt wyraz twarzy, ktéry znat doskonale 1 kochat. Nie

mozna porownywac tak silnie nacechowanych sentymentem zdje¢ bliskich

z portretami os6b nam obcych lub dopiero co poznanych, na przyktad foto-
grafiami modelek. Mimo to ja sama uwazam, ze najlepsze portrety, nawet te

na granicy sztuki 1 komercji, powstaja w momencie, kiedy portretowana osoba

pokazuje czastke siebie 1 swe prawdziwe emocje. Bardzo tatwo nam stwier-
dzi¢, ze portretowany u$miecha si¢ sztucznie — trochg trudniej zauwazy¢, ze

fotografowana osoba patrzy, jakby ,,byta soba”. Te prawdziwe emocje, nawet

na najbardziej nieprawdziwym, surrealistycznym wrecz zdjeciu, powoduja,
ze mamy do czynienia z dobrym portretem.

Fotografia przedstawiajaca ludzka twarz jest obecnie chyba najczesciej
retuszowanym typem fotografii. Wspomniana przeze mnie odczuwana
przez ludzi potrzeba, aby wygladac jak najlepiej, sktania cze¢sto do mocnego
retuszu zdjeé. Sam retusz nie musi jednak oznaczac upigkszania, a moze
by¢ zabiegiem powodujacym, ze zdjecie nabierze nowego, lepszego wyrazu.

35 Roland Barthes, Swiatto obrazu..., s. 190.
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Juz w epoce piktorializmu fotografowie podzielili si¢ na dwa obozy: artystow,
ktorzy twierdzili, Ze ingerencja w obrobke negatywu pozwala udoskonali¢
nature¢ 1 osiagnac pigkno w sztuce, oraz tych, ktérzy uwazali, ze tylko czysta
fotografia zastuguje na uznanie. Fotograf Jack Robinson uwazat, ze fotograf
ma petne prawo do ingerencji w zdjecia. Twierdzit, Ze jesli zabiegi edycyjne
spowoduja, ze fotografie stana si¢ lepsze, nic nie stoi na przeszkodzie, aby
poddac je obrébcee: ,,Kazda sztuczka czy zaklecie jest do dyspozyciji fotografa,
[...] dzigki mieszaniu tego, co prawdziwe, 1 tego, co sztuczne, mozna osiagnac
wiele 1 stworzy¢ pigkne obrazy”.

Brassai, ktorego uwaza si¢ za mistrza kompozycji, tworzyt graficzne uktady
przy uzyciu mocnego, odwaznego $wiattocienia. W swym stynnym zdj¢ciu
Dwoch chuliganéw zastosowat zabieg stworzenia sztucznej, czarnej $ciany,
zza ktorej] wytaniaja si¢ postaci. W rzeczywistosci na oryginalnym negatywie
w tym miejscu znajdowato si¢ dodatkowo trzech miodych mezczyzn. Fotograf
twierdzit: ,,Nie lubi¢ zdje¢ migawkowych, lubi¢ mie¢ rzeczy pod kontrola,
a do tego bardzo wazna jest forma, to wtasnie dzigki formie obraz zapada
w pamie¢c”. Nawet stynny Pocatunek pod ratuszem Roberta Doisneau nie
byt ,,prawdziwy”. Postaciami na zdjeciu nie sa prawdziwi zakochani, ale
zatrudnieni przez fotografa aktorzy.

W czasach dominacji fotografii bezposredniej eksperymentowanie na negaty-
wach w ciemni uznawano za zabiegi ,,niefotograficzne” — a jak jest obecnie?

Obecnie wickszo$¢ fotografii to zdjecia cyfrowe, edytowane w programach
graficznych takich jak Adobe Lightroom, Photoshop 1 inne. Programy te
znacznie utatwiaja edycje zdje¢, ale nie kazdy potrafi ich uzywac z rozwaga.
Jesli chodzi o pigkno ludzkiej twarzy i ciata, istnieja narzedzia edycji, ktore
pozwalaja na catkowita manipulacje rysami twarzy czy zmiany w sylwetce.
Osobiscie uwazam takie praktyki za przesadne 1 szkodliwe.

Po wielu latach szalonej fascynacji mozliwo$ciami Photoshopa 1 usuwania

wszystkich poréw skory nastaty czasy duzo wigkszej naturalnosci. Dobry
retusz w fotografii mody powinien wygladac tak, jakby go nie byto.
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MODA I UBIOR

Baudelaire powiedziat o modzie, ze ,,jest zabawnym, kuszacym, smakowitym
lukrem na boskim ciastku, ale nie samym ciastkiem”, co oznacza¢ miato,
ze wyczucle stylu 1 mody to nie to samo, co zmyst piekna.

Ubidr, cho¢ rozumiany réznie w zaleznos$ci od szerokos$ci geograficznej,
towarzyszy cztowiekowl, jak si¢ wydaje, od poczatku jego istnienia. W kultu-
rach plemiennych ubiorem staje si¢ przyozdabianie ciata. W Birmie kobiety
pochodzace z plemienia Padaung naktadaja na szyje wazacy okoto pigciu
kilogramoéw kotnierz zrobiony z metalowych obreczy oraz metalowe tasmy
na nadgarstki i tydki.

Moda podkresla rozne cechy wygladu cztowieka. Bardzo duze znaczenie
miata 1 ma talia. Juz od wiekéw byta ona odpowiednio podkreslana przez
ubior. Gorset krélowat w kobiecej szafie przez pigéset lat. Pierwszy raz zano-
towano obecnos¢ gorsetu w garderobie kobiecej w 1299 roku u domownikow
krola Edwarda I. Kobiety sztucznie zwezaly sobie talie 1 wypychaty biodra,
noszac pod sukniami konstrukcje z drutu. Przez lata wizerunek kobiety stawat
si¢ coraz bardziej karykaturalny. Zmiana nastapita dopiero na poczatku XX
wieku, kiedy to Madeleine Vionett 1 Paul Poiret wprowadzili do mody bardziej
swobodny styl. Mimo zmian w ubiorze podkreslanie tali wcigz krélowato
w projektowaniu ubioru. Warto wspomniec¢ o kreacjach ,,New Look” Diora
z 1947 roku z bardzo wcigta talig 1 roztozysta spédnica oraz wariacjach na
ten temat tworzonych przez wspoétczesnych projektantow takich jak Vivienne
Westwood oraz Jean-Paul Goutlier.
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Kolejna cecha mody kobiecej sa szpilki. Wydawac by si¢ mogto, ze na wyz-
szym wzroscie zalezy bardziej mezczyznom, ale to wtasnie kobiety nosza
bardzo wysokie obcasy. Czasami rzeczywiscie chodzi o podwyzszenie swojej
postaci, ale gtéwnym powodem jest zmiana w chodzie 1 kotysanie biodrami.
Manolo Blachnik, wybitny projektant butéw powiedziat: ,,Pracuje w tym
biznesie od 23 lat, robitem platformy, robitem stupki, ale nic nie nada ci tak
kobiecego wygladu, jak para wysokich obcaséw. Gdyby kobiety potrafity
oprze¢ si¢ szpilkom, nie bytoby mnie tutaj”*.

Owidiusz pisat: ,,Nie nadazamy za wszystkimi kaprysami mody. Zda si¢,
ze kazdego dnia pojawia si¢ nowy styl”. Patrzac na histori¢ ubioru, a nawet
bazujac na wiasnych doswiadczeniach, moge powiedzied, ze nie istnieje ubior,
ktory podobatby si¢ wszystkim. ,,Dzicki modzie mozemy zobaczy¢ wyraznie,
co uznajemy za pickne 1 dlaczego (w jaki sposoéb uwzglednia ona ludzkie
ksztatty 1 co probuje zamaskowac), ale nie jest ona tozsama z picknem”?".
Quentin Bell poréwnat trendy panujace w modzie do muszek owocowek,
ktore nie zyja diugo 1 szybko mutuja. Ubranie jest forma sztuki uzytkowej,
ktéra demonstruje nasza osobowo$¢ czy pozycje spoleczna. Jest wizualnym

przedtuzeniem naszej osoby 1 naszych pragnien.

Moda wchtania, przejmuje 1 przetwarza to, co ja otacza. Ludzie dziela si¢ na
tych, ktorzy cenia oryginalnosé, oraz na tych, ktérzy wola wygodg, a nawet
konformizm. Pisarka Alison Lurie powiedziata: ,,Nawet gdy milczymy, nasze
ubrania rozmawiaja gto$no z kazdym, kto na nas patrzy”*®. Seksualnosé
jest istotna cecha mody. John Carl Fliigel w ksigzce na temat psychologii
ubioru pisal, ze ,,moda oferuje przesuwajaca si¢ strefe erogenna”. Nawet
nobliwy, zakrywajacy ubior zawsze odstania fragment ciata, co odréznia
go od ubioru stworzonego do sygnalizowania niedost¢pnosci seksualnej,
jak ma to miejsce na przyktad w wypadku czadoru muzutmanki czy habitu
zakonnicy. Kotnierz zabudowanego kimona odchyla si¢ celowo 1 odstania
kark. Kiedy moda i trendy zmieniaja si¢, zmienia si¢ tez strefa, ktéra zostaje
odstonieta. Moga by¢ to nogi, dekolt, nagie plecy. Kazdy fragment ciata dla
konkretnego patrzacego moze znaczy¢ wigcej, niz wydaje si¢ bezstronnemu

36 Nancy Etcoft, Przetrwajq najpickniejsi. Wszystko, co nauka méwi o ludzkim pigknae,
Wydawnictwo CiS — Wydawnictwo WAB, Warszawa 2000, s. 273.

37 Tamze,s. 289.
38 Tamze, s. 291.



obserwatorowi. W XX wieku projektanci Madeleine Vionnet i Paul Poiret
zdjeli z kobiet obowiazek noszenia gorsetu 1 tym samym rozpoczeli najwiekszy
trend wspotczesnosci, czyli odstanianie ciata.

Moda prezentowana w magazynach jest ,wytworem rywalizacji spotecz-
nej w takim stopniu jak najpigkniejsze upierzenie czy ptasi $piew. Pokazuje
ludzi probujacych przescignac si¢ w grze pod hastem «Spojrzcie na mnie!»
1 prowokujacych si¢ wzajemnie do przekraczania wszystkich granic. To
wtadnie zmienia mode¢ w snobistyczny, elitarny biznes”*’. Modni ludzie
sa wciaz czujni. Przyktadaja wielka uwage do detali takich jak wielkos$¢ ele-
mentow, kroj, szerokos¢ nogawek. W zadnym wypadku nie moga przegapic¢
momentu zmiany trendu, bo nie chcg uchodzi¢ za zacofanych i Zle ubranych.
Mimo ze ubidr jest w §wietnym stanie, staje si¢ bezuzyteczny, kiedy jego
czas przeminie. Przy szybko zmieniajacych si¢ trendach charakterystyczny
1 pozadany ubiér moze kilka chwil pdzniej stac si¢ Smieszny. Na szczg¢scie
moda czgsto zatacza koto 1 to, co nosili nasi rodzice, pewnie znéow bedzie
modne. Nie kazdy ma site 1 czas, aby §ledzi¢ dynamicznie zmieniajace si¢
tendencje w modzie, dlatego z pomoca przychodza magazyny, ktore pokazuja
najnowsze trendy, ale tez prezentuja ubrania ponadczasowe dla oséb, ktore
wola trzymac si¢ swojego stylu bez narazania si¢ na $miesznos¢.

Nowy trend na poczatku szokuje, nastepnie staje si¢ powszechnie akceptowany,
znika 1 pojawia si¢ ponownie, dopiero kiedy znikna wszyscy nasladowcy.

Desmond Morris nazwat ludzi nagimi matpami i, co za tym idzie, matpami
ubranymi. Kiedy matpy przegladaja si¢ w lustrze, zaczynaja sprawdzac,
jak wygladaja ich z¢by oraz czesci ciafa, ktérych nie moga same zobaczy¢.
Interesuja si¢ swoja fizjonomia, ale probuja si¢ upickszy¢ w dos$¢ nietypowy
sposob, na przyktad przy pomocy martwej myszy. Matpy nie ozdabiaja sie,
zeby podnies¢ swoj status, w przeciwienstwie do ludzi, ktérzy od zarania
dziejow upigkszaja swoj wyglad w tym celu.

Naukowcy uwazaja XIV wiek za czas narodzin mody, chociaz ubiér istniat
juz tysiace lat wezesniej. We wezesniejszych wiekach ludzie nosili to samo,
co ich przodkowie, tylko nieznacznie modyfikujac swoja garderobe¢ — sari,
kimono 1 toga przetrwaty tysiace lat.

39 Tamze, s.296.
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Badacze dostrzegaja zwiazek migdzy narodzinami mody a powstaniem
przedsi¢hiorstw oraz pojawieniem si¢ kupcow 1 bankieréw. Spoteczenstwo
feudalne wyznaczalo sztywne granice tego, co mogt nosi¢ arystokrata,
a co plebejusz, ale w XIV wicku w Anglii, Niemczech, Francji 1 Wioszech
system feudalny chylit si¢ ku upadkowi. Dzieki rozwojowi handlu pojawita
si¢ nowa klasa spoteczna, ktéra miata aspiracj¢ do rywalizacji z elitami
11ich nasladowania. ,,To klasy $rednie, prosperujace, ale jeszcze niepewne
swojej pozycji, sa najbardziej zachtannymi konsumentami, a tym samym
one wtasnie zainteresowane sa sprawami gustu”. Konsumpcja ,,pochlebia,
wywyzsza 1 okresla ludzi w cudowny niekiedy sposob, [...] ale takze przej-

muje kontrole¢ nad ich zyciem™*.

Przez pierwsze piecset lat istnienia mody obowiazywato prawo przeciwko
zbytkow1, ktore miato na celu regulacje¢ 1 ograniczenie wydatkow. Prawo
okreslato, co kto mogt nosi¢, wprowadzajac na przyktad regulacje dotyczace
szerokosci spodnicy czy diugosci spodni. Arystokracja cheiata cieszy¢ sie
wylacznym prawem do noszenia dtuzszych butéw, szerszych spddnic oraz
wigkszych kryz 1 wyrézniac si¢ dzigki temu znaczaco wygladem. Wysitki
moznych zakonczyty si¢ kleska, poniewaz klasa srednia z wielka determinacja
dazyta do nasladowania arystokracji. Paradoksalnie prawo przeciwko zbyt-
kow1 wptyneto na rozwdj mody. Kiedy probowano zabroni¢ klasie sredniej
noszenia konkretnego ubioru, wykazywata si¢ ona wielka kreatywnoscia
w obchodzeniu zakazu 1 tworzeniu nowych ubran.

W Wenecji w 1476 roku powotano urzad, ktérego zadaniem byto kontrolowa-
nie luksusu. Wymyslanie nowych pomystéw na obejscie kolejnych zakazow
stato si¢ dla klasy $redniej kwestia honoru. Ludzie woleli zaptaci¢ kare za no-
szenie niedozwolonej odziezy niz obejs¢ si¢ bez tych luksusowych elementow.

Walka ze zbyt mocnym afiszowaniem si¢ zbytkiem dotyczyta rowniez ducho-
wienstwa. Duchowni ubierali si¢ tak modnie 1 bogato, ze ostatecznie Kosciot
nakazat kaptanom nosi¢ sutanny. Przepisy przeciwko zbytkowi przestaly
istnie¢ w 1648 roku w Anglii i w 1720 roku we Francji. Jedna z tez rewolu-
cji francuskiej glosita: ,,Nikt, jakiejkolwick pici, nie moze zmusi¢ zadnego
obywatela, kobiety ani me¢zczyzny, do ubierania si¢ w konkretny sposob.
Kazdemu wolno nosi¢ ubiér 1 ozdoby odpowiednio do swojej pici 1 gustu”.

40 Tamze,s. 299.
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Thostein Veblen w Teorii klasy prézniaczej, ktoéra napisat w 1899 roku,
stworzyt interesujaca analize¢ metod stosowania ubioru do demonstracji
swojej pozycji spotecznej. Nie wystarczy by¢ bogatym czy dzierzy¢ wiadze —
cechy te musza by¢ wlasciwie demonstrowane. Wymyslit tez sformutowanie
»ostentacyjna konsumpcja”, oznaczajaca gromadzenie cennych przedmiotow.
Wpisuja si¢ w to takze ubrania jako rzeczy, ktére moga by¢ drogie, rzadkie
albo ktorych stworzenie wymaga wielu godzin cig¢zkiej pracy.

Moda stata si¢ bardziej demokratyczna w XIX wieku, kiedy rozpoczeta sig
masowa produkcja ubioru. Wynalezienie maszyn do szycia oraz stworzenie
domoéw towarowych otworzyto nowe mozliwosci nabyweze dla znaczaco
wigkszej liczby obywateli. Byly to rowniez czasy pierwszych projektantow
mody, ktérych uznawano za artystow, a nie anonimowych rzemieslnikow.
Pierwszy znany sklep z moda, majacy w swoim asortymencie gotowe ubrania,
otworzyt w Paryzu Charles Frederick Worth. Modelka prezentujaca towary
byta jego zona. Jedna z klientek byta sama cesarzowa Eugenia, zona Napo-
leona III, co bardzo przystuzyto si¢ wypromowaniu sklepu.

Bardzo szybko otwarto duzo wigcej tego rodzaju butikow, gdzie wiasciciel
stawat sie swojego rodzaju kuratorem produktow oraz proponowat bardzo
dobra jakos¢ odziezy 1 podazanie za najnowszymi trendami.

Poniewaz moda przeznaczona dla mas zaczeta si¢ coraz bardziej rozwijac,
w ramach roéwnowagi zaczg¢to tworzy¢ mode bardziej elitarna, czyli haute
couture, w catos$ci tworzong re¢cznie w pracowni artysty z wielka uwaga
1 przywigzaniem do detalu. Projektanci-artysci inspirowani sztuka — ilu-
stracja, obrazem, baletem lub na przyktad pigkna probka tkaniny — tworzyli
wspaniate 1 bardzo oryginalne stroje. Haute couture samo w sobie uchodzi
za bardzo podobne do baletu, gdzie pigkno jest ulotne 1 najlepiej prezentuje
si¢ w ruchu na smukfej sylwetce.

Haute couture zacze¢to bardzo czesto pokazywaé w magazynach o modzie,
co wypromowato projektantow takich jak Christian Dior, Cristobal Balen-
ciaga, Hubert Givenchy 1 inni. Mimo wielkiej popularnosci i rozpoznawal-
nosci samych projektantow, wielka moda, cho¢ bardzo podziwiana, byta
dostepna jedynie dla nie wigcej niz trzech tysigcy kobiet rocznie.
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Projektanci zdaja sobie sprawe, ze wickszosci ich projektéw nikt nie zatozy,
dlatego utrzymuja si¢ na rynku 1 osiagaja wielkie dochody dzieki sprzedazy
perfum, torebek, kosmetykow, okularéow stonecznych, dzinséw 1 gotowych
ubran. Ludzie, ktérzy kupuja te produkty, wiedza, ze nie sa one unikatowe,
ale nie zalezy im na tym, aby posiadac co$, czego nie ma nikt inny — wrecz
przeciwnie, chca miec to samo, co najzamozniejsi. Produkt, ktory jest stwo-
rzony przez marke i projektanta, ktéry cieszy si¢ najwicksza popularnoscia
wirod elit, staje si¢ tez najbardziej pozadany przez masy. Logo projektanta
stato si¢ jednym z najwazniejszych elementéw marki. Jak mowi Tommy
Hilfiger: ,,Nie sprzedam koszulki bez logo”. Projektantka mody Donna
Karan pytata przewrotnie: ,,Po co to cate gadanie o markach, czy kaszmir
nie jest zawsze taki sam?”.

Moda nie moze obejs¢ si¢ bez reklamy. Projektanci szybko zdali sobie sprawe,
ze jesli ich ubrania zostana zatozone przez piosenkarzy, aktorki i inne znane
postacie, same produkty stang si¢ duzo bardziej atrakeyjne. Rozpoczeta si¢
era wypozyczania strojow lub dawania ich w prezencie osobom najbardziej
znanym z nadzieja na wypromowanie marki.

W latach 20. projektantka Coco Chanel zaprojektowata stynna mata czarna,
ktéra szyto z prostych tkanin takich jak dzersej, wezesniej uzywany tylko do
szycia meskiej bielizny. Paul Poiret zauwazyt ironicznie, ze Chanel stworzyta
»luksusowa wersje ubostwa”. Wspolczesnie rowniez stroje najbogatszych two-
rzone s3 w stylu minimalistycznym, ktory wpisuje si¢ w ,,luksusowe ubdstwo”.

Pytanie, dokad obecnie zmierza moda, nurtuje wszystkich badaczy trendéw.
Wspolczesni projektanci nie tworza tylko w Londynie, Paryzu, Mediolanie
1 Nowym Jorku, ale rywalizuja z twércami na catym $wiecie, szczegdlnie
z bardzo preznie rozwijajacymi si¢ markami pod wodza projektantow z Azji.
Moda zapozycza swoje najlepsze pomysty z mody ulicznej. Pte¢ zaczyna by¢
uwazana za konstrukt spofeczny i zauwaza si¢ tendencj¢ do tworzenia mody
unisex, przeznaczonej jednakowo dla mezczyzn 1 kobiet.

Tokio uwaza si¢ za miejsce najwickszej fuzji dostepnych styléw, a Japonie

za kraj, gdzie w jeden wieczér mozna zobaczy¢ ludzi noszacych na sobie
wszystkie mozliwe trendy z kultury zachodniej oraz wschodniej.
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Niektorzy badacze glosili 1 glosza nadchodzacy zmierzch mody. Obawy te
wydaja si¢ jednak nieuzasadnione. W jednym z numerdéw magazynu ,,1'he
Face” zastanawiano si¢, dlaczego tysiace nastolatkow nosi adidasy. Wniosek
byt nastepujacy: ,,Niezaleznie od tego, jak bardzo nasze pokolenie bedzie
walczy¢ z koncepcja uniformizmu, nadal chetnie wymyslamy sobie nowy
mundurek. Dostosowanie si¢ daje pewnego rodzaju poczucie bezpieczenstwa,
podczas gdy zbytnie odchylenie od normy niesie ze sobg bezbronno$¢. Lata

90. jako era kultu indywidualizmu? E, tam™*'.

Mimo tendencji w mediach, sztuce 1 modzie do zacierania granic pomigdzy
tym, co meskie, 1 tym, co kobiece, wigkszo$¢ kobiet wciaz chetnie wybiera
sukienki, a me¢zczyzni diugie spodnie. Mimo ze zadna cze$¢ ubioru nie jest
w swej naturze meska ani damska, sposdb noszenia ubran ma bezpos$redni
zwiazek z ptcia. W przesztosci mezcezyzny nosili jedwabne ponczochy, aksa-
mitne pantofle 1 dtugie loki. W czasach pézniejszych kobiety zaadaptowaty dla
siebie meski garnitur. To pozyczanie elementéw garderoby jest ,,bawieniem
si¢ roznicami 1 czedcia iskrzenia migdzy pteiami”.

Obecnie obserwuje si¢ odejscie od wielkiego logo. Ubrania marek takich
jak Hermes maja tylko malutkie H na guzikach, a duet Dolce & Gabbana
zaczal rezygnowac ze swojego stynnego znaku D&G, poniewaz byt on zbyt
czesto wykorzystywany 1 nielegalnie kopiowany. Jeszcze niedawno trady-
cjonalisci byli zszokowani, kiedy elitarne domy mody zatrudnity bardziej
awangardowych projektantow, jakimi sg John Galliano 1 tragicznie zmarty
Alexander McQueen. ,,Taka jest zwykta kolej rzeczy. Elita zawiera sojusz
z awangarda, a jedna 1 druga strona lubig skandale”.

Moda idzie rowniez w strong¢ nauki 1 wykorzystywania materiatéw z od-

zysku. Obecnie najwigkszym trendem jest tworzenie ubran ekologicznych
1 niekrzywdzenie zwierzat w procesie produkcji odziezy.

41  Tamze,s. 318.
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FOTOGRAFIA MODY

,»Nasza epoka ceni wyzej obraz niz rzecz, kopi¢ niz oryginal, wyobrazenie
niz rzeczywisto$¢, pozér niz istote [...] 1 jest tego swiadoma.” Fotografia
mody czerpie wigcej z pozoru niz z prawdy, co w moim przekonaniu nie
umniejsza jej wartosci. W swym obecnym ksztalcie jest ona wynikiem tak
lat do$wiadczen wybitnych fotografow, jak 1 wktadu wspotczesnych tworcow,
ktorych zdjgcia czgsto wymykaja si¢ wszelkim szablonom 1 znanym schema-
tom. Histori¢ fotografii mody omoéwie, zaczynajac od jej poczatkow, czyli
fotografii przedwojenne;.

FOTOGRAFIA PRZEDWOJENNA

»Wyksztatcenie si¢ fotografii mody jako odr¢bnego gatunku zwiazane
byto bezposrednio z rozwojem rynku prasy ilustrowanej na poczatku XX
wieku.”” Mimo nieoczywistej przynaleznosci fotografii mody do dziedziny
sztuki magazyny takie jak ,,Harper’s Bazaar” czy ,,Vogue” angazowaty do
sesji zdjecilowych najwybitniejszych fotograféw tamtych czasow. Zdjecia te
sa obecnie wazna dokumentacja przemian spotecznych oraz zycia kobiet
w latach 1900-1945.

42 Susan Sontag, O fotografiz, Wydawnictwo Karakter, Krakéw 2017, s. 161.
43 Juliet Hacking, David Company, Historia fotografiz, Wydawnictwo Arkady, Warszawa 2014, s. 260.
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Rodowdd wezesnej fotografii mody wywodzi si¢ z fotografii portretowe;j
oraz rycin przedstawiajacych ubiér. Jednym z najwazniejszych fotografow
poczatku XX wieku byt Edward Steichen, ktory w 1911 roku sfotografowat
suknie Paula Poireta w stylu belle epoque. Steichen nazwat te fotografie
»plerwszymi na §wiecie powaznymi fotografiami mody”. Interesujace jest to,
ze artysta kolejne fotografie mody stworzyt dopiero w latach 20. Susan Sontag
zauwazyta, ze ,,od czasu wynalezienia fotografii oczekiwano, ze fotografie
beda wyidealizowanymi obrazami. Taki jest w dalszym ciagu cel wigkszosci
fotoamatorow, dla ktérych pigkne zdjecie to zdjecie czegos pigknego: kobiety,
zachodu stonica™*. Warto podkresli¢, ze to wiasnie Edward Steichen wykonat
fotografie przedstawiajace butelk¢ mleka na schodach przeciwpozarowych,
ktére rozpoczety dyskusje na temat réoznych rodzajoéw pickna.

44 Susan Sontag, O fotografii, s. 35.
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Kolejnym wielkim tworca, ktory zajmowat si¢ fotografia mody, byt Man
Ray. Zwiazany z paryska awangarda Man Ray ,,zapisat si¢ w historii jako
obrazoburczy innowator w dziedzinach takich jak malarstwo, rzezba, film
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ifotografia”. Man Ray jest wazna postacia w moich rozwazaniach, poniewaz
jego zdjecia fotografii mody nie sa postrzegane jako ,,tworczy kompromis”.
Artysta uwazal, ze zlecenie komercyjne stawato si¢ ,,bodZcem pobudzajacym

kreatywnos¢”.

W 1909 roku Conte Montrose Nast kupit amerykanski tygodnik towarzyski
oraz ulepszyt jako$¢ druku. W 1913 roku rozpoczat wydawanie publikacji
,»Vanity Fair”. Nastepnie w 1916 roku ukazat si¢ brytyjski ,,Vogue”, a w 1921
roku francuski.

W latach 20. XX wieku wielki wpltyw na sztuke miat surrealizm 1 dadaizm.
mourrealizm wszak lezy u podstaw fotografii: w samym stworzeniu duplikatu
Swiata, rzeczywisto$ci drugiego stopnia, wezszej, ale bardziej dramatycznej
niz ta, ktora postrzegamy gotym okiem™*® Elsa Schiaparelli, bedaca stynna
projektantka mody, wspotpracowata z Salvadorem Dali. ,,Obrazy Dalego
1 Giorgio de Chirico ukazywaty si¢ w «Vogue» obok awangardowych fo-
tografii Man Raya”. Susan Sontag podsumowata te wptywy tak: ,,Jako
narze¢dzie pewnej reakeji przeciwko temu, co konwencjonalnie pigkne, foto-
grafia pomogta znacznie rozszerzy¢ nasze pojecie przyjemnosci estetyczne;.
Czasami jest to reakcja wobec prawdy. Czasami w imi¢ wyrafinowania albo
uwodzicielskich ktamstw; 1 tak jak fotografia mody rozwijata przez ponad
dekadg repertuar paroksystycznych gestow wskazujacych bezbiednie na
wplyw surrealizmu (Pi¢ckno bedzie konwulsyjne — pisat Breton — albo nie
bedzie go weale)™®.
W 1923 roku wydawnictwo Conte Nast zatrudnito wyzej wymienionego
wybitnego fotografa Edwarda Steichena, ktory objat stanowisko dyrektora
dziatu fotografii. Artysta zrewolucjonizowat stylistyke¢ magazynu, wnoszac
nowoczesna, odwazna stylistyke art deco. W 1923 roku fotograf Martin
Munkacst, ktory pierwotnie zastynat jako tworca zdje¢ sportowych, zostat
45 Juliet Hacking, David Company, Historia fotografii, s. 14.
46 Susan Sontag, O fotografit, s. 61.
47 Juliet Hacking, David Company, Historia fotografii, s. 226.
48  Susan Sontag, O fotografir, s. 115.
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zatrudniony w ,,Harper’s Bazaar”, gdzie udato mu si¢ rozpoczac rewolucje
w fotografii mody. Artysta miat niesamowite umiej¢tnosci uchwycenia ruchu
na zdjeciu 1 t¢ nowatorska, Swieza stylistyke wprowadzit do pisma. Two-
rzac swoje zdjecia, Munkacsi wierny byt przekonaniu, ktéremu dat wyraz
w wywiadzie dla magazynu ,,Harper’s Bazaar” z 1935 roku: ,,Nigdy nie kaz
modelom pozowac. Pozwodl im si¢ ruszac¢ naturalnie. Wszystkie wspaniate
wspotczesne fotografie to migawki. Fotografuj modeli od tytu albo w biegu,
[...] wybieraj niecodzienne perspektywy, ale nigdy bez powodu”.

Sam Edward Steichen dzi¢ki pracy dla wydawnictwa sfotografowat wiele
portretow najbardziej znanych oséb w latach 20. 1 30. Fotograf tworzyt
z powodzeniem udane prace komercyjne, co zbulwersowato Alfreda Stiglitza,
ktory byt jednym z najwickszych autorytetéw 1 glosicieli idei fotografii po-
wstajacej tylko dla celow sztuki. Mimo krytyki Stiglitza Steichen ,,wprowadzit
rozwigzania zaczerpniete z praktyki artystycznej, rozpowszechniajac estetyke

awangardowa w dzietach kultury popularnej™”.

Kolejnym fotografem, ktory odniost wielki sukces 1 jako jeden z nielicznych
pracowat przez okres przedwojenny i powojenny, byt Horst P. Horst. Ar-
tysta inspirowat si¢ w swoich pracach sztuka, szczegdélnie surrealizmem,
neoromantyzmem i estetyka Bauhausu. Pierwsze prace Horsta nawigzywaty
do sztuki antycznej. Jego najbardziej znane zdjecie przedstawia modelke
ubrang w gorset. Byta to fotografia reklamowa dla firmy Mainbocher. Horst
traktowal to zdjgcie symbolicznie, jako koniec pewnej epoki 1 jego pracy
w Paryzu. Stworzyt t¢ fotografi¢ bezposrednio przed wybuchem II wojny
swiatowe] 1 wyjazdem do Nowego Jorku. Interesujacym faktem jest to, ze
zdjgcie zostato tak wyretuszowane, aby gorset mocniej przylegat i dzigki
temu byt mniej prowokujacy. Mimo nawigzan do antyku i ukazania kobie-
cego piekna 1 sensualnosci, zdjecie zawiera dodatkowe elementy takie jak
niedopatki papierosow. Artysta twierdzit, ze ,,na moich najlepszych zdjeciach
zawsze jest troche bataganu: brudna popielniczka albo co§ w tym rodzaju...”.

49 Juliet Hacking, David Company, Historia fotografi, s. 272.

Ryec. 5.3. Hort P. Horst, Gorset Mainbocher, Paryz 1939 r.






Bardzo duza przepas¢ w rodzaju twoérczosci istnieje w zyciorysie fotografa
Billa Brandta, ktory w okresie przedwojennym zaczat od fotografowania
dzielnic nedzy w okresie wielkiego kryzysu w Anglii, nastgpnie wykonywat
portrety staw 1 zamoznych, by wreszcie skupi¢ si¢ na potabstrakcyjnych zdje-
ciach przedstawiajacych kobiece akty. Droga jego tworczosci wydaje si¢ dtuga
1 kreta, ale Susan Sontag podkresla: ,,W takich kontrastach nie ma niczego
osobliwego ani moze nawet niespojnego. Podrézowanie miedzy $wiatami
zdegradowanymi 1 petnymi blichtru nalezy do samej istoty fotografowania,
jesli artysta nie zamknie si¢ w krancowo prywatnych obsesjach jak Lewis
Carroll i mate dziewczynki oraz Diane Arbus i kaleki i przebierancy™.
»W 1923 roku mniej niz 15% ilustracji reklamowych w czasopismach byto
fotografiami. W ciagu 10 lat liczba ta wzrosta do 80%™". Rozw0j fotografii
mody 1 umieszczanie zdje¢ produktéw 1 ubran w czasopismach umozliwita
technika rotograwiury. Pozwalata ona uzyskiwa¢ masowo produkowane
reprodukcje rastrowe dobrej jakosci. Narodzita si¢ fotografia, ktéra mogta
trafi¢ do masowego konsumenta. Czas ten mozna uznac za poczatek foto-
grafii reklamowej.

Interesuyjacym przyktadem jednej z pierwszych kampanii reklamowych sa
fotografie stworzone dla Elizabeth Arden do jej linii kosmetykéw. Adolph
de Meyer, ktory byt nazywany przez Cecila Beatona ,,Debussym aparatu
fotograficznego”, stworzyt nowatorska sesj¢ zdjeciowa z gtowa modelki
owini¢ta bandazem. Rozpoczeto to seri¢ surrealistycznych kampanii dla
tej marki. Artysta tworzyt zdjecia dla luksusowych firm i znanych klientow,
ale jego kariera znacznie zwolnita w latach 30., gdyz nie potrafit odnalez¢
si¢ w nowoczesnych technikach fotografowania.

W tego rodzaju fotografii reklamowej powstata luka, ktora zapetnit Edward
Steichen, ktory zostat najlepiej optacanym fotografem reklamowym tamtych
czasow. Steichen 11inni fotografowie szybko zauwazyli, ze ,,seks si¢ sprzedaje”,
1 zaczeli wplataé do fotografii reklamowe) elementy nagosci. Fotografia
ukazujaca nagie ciato czesto uznawana byta za skandaliczna. Mimo to
Edward Steichen miat cenna umiejetnos¢ tworzenia aktow, ktore nie gorszyty,
a podkreslaty pigckno nagiego ciata. Artysta tworzyt fotograficzne reklamy
50 Susan Sontag, O fotografiz, s. 67.

51 Juliet Hacking, David Company, Historia fotografiz, s. 262.
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dla mydta Woodbury i r¢cznikow Cannon. Fotografie te opublikowane przez
magazyn ,.Vogue” w 1936 roku byty jednoczesnie komercyjne 1 artystyczne.
Seks mial znaczenie jesli chodzi o odbioér zdje¢ mody, ale nikt nie powinien
pomyli¢ ,.Vogue” z ,,Playboyem”.

Krancowo rozng fotografi¢ forsowat ruch Nowa Rzeczywisto$c, ktory swoje
poczatki miat w Niemczech. Grupa ta tworzyta, aby ,,propagowac wiasciwa
nature fotografii 1 zdolno$¢ do przedstawiania bezstronnego, naukowego
detalu, bez sentymentalnosci czy subiektywizmu™?. Mimo gloszonych przez
grupe¢ przekonan i stawiania bardziej na nauke niz sztuke tworcy tacy jak
Finster tworzyli unikatowe, wizjonerskie fotografie. Warto przywotac tutaj
przyktad zdje¢ dla marek takich jak producenci o$wietlenia Osram 1 mebli
Emru. Natomiast prace fotografa Rengera-Patzscha ,,charakteryzowata
obiektywno$¢, ostra forma, doskonate odwzorowanie przedmiotéow 1 unika-
nie romantyzacji, a takze uzywanie powszechnych przedmiotéw tak, aby
wydawaty si¢ luksusowe”.

Fotografia przedmiotéw byta rowniez domeng Paula Outerbridge’a, ktory
swoja karier¢ zaczat w 1921 roku w Nowym Jorku. Swoja stylistyke zapo-
czatkowal jeszcze podczas studiéw fotograficznych. Program nauczania na
Uniwersytecie Columbia byt skupiony na wzornictwie modernistycznym
1 estetyce abstrakeji. Fotografujac przedmioty codziennego uzytku, artysta
wniost zdjecia reklamowe na wyzszy poziom. Przyktadem jest zdjecie re-
klamowe meskiego kotnierzyka do koszuli wyprodukowanej przez George
p- Ide Company. Outerbridge ,,wziat uzytkowy i nieromantyczny przedmiot
1 zmienit go w sztuke abstrakcyjna. Uzywajac tta na wzor szachownicy, kto-
rej kwadraty kontrastuja z zaokragleniem koinierza, 1 uwaznie dobierajac
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oswietlenie, [...] stworzyt dzieto sztuki.

Interesujaca postacia byta Madame Yevonde, ktéra zaczynata, fotografujac
brytyjskie damy do towarzystwa wystylizowane na starozytne greckie boginie.
Jej celem nigdy nie byta naturalno$¢. Maksyma artystki brzmiata: ,,Badz
oryginalny albo zgin!”. Madame Yevonde eksperymentowata w studio oraz
w ciemni w celu nadania swoim zdj¢ciom unikatowego charakteru.

52 Tamze,s. 269.
53 Tamze,s. 270.
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Ryc. 5.4. Adolf de Meyer, reklama Elizabeth Arden, 1927 r.

Ryc. 5.5.  Edward Steichen, Dixie Ray dla Woodbury Soap, 1935 .

47






Ryc. 5..6  Paul Outerbridge, Kotnierzpk Ide, 1922 r.



POWOJENNA FOTOGRAFIA MODY

Podczas IT wojny $wiatowe]j z wiadomych powodow fotografie byty surowe.
,»Vogue” we Francji zostat tymczasowo zawieszony, cho¢ wydania brytyjskie

1 amerykanskie wcigz si¢ ukazywaty. Cecil Beaton stworzyt jedno z najbar-
dziej charakterystycznych zdje¢ modowych z czasu wojny, wykonane w ru-
inach Inner Temple powstatych po wybuchu bomby. Zdjecie przedstawiato

modelke wychodzaca ze zrujnowanego budynku. Fotografi¢ opublikowat

brytyjski ,,Vogue” we wrzesniu 1941 roku z komentarzem ,,moda jest nie-
zniszczalna”. Osobiscie uwazam to stwierdzenie za kontrowersyjne, zwazajac

na okolicznosci, ale by¢ moze trzeba je odczytywac przez pryzmat tamtych

czasow — ludzie pragneli normalnosci i potwierdzenia, ze zycie wraz z moda
beda toczy¢ si¢ dalej.

Czas powojenny to okres rozkwitu talentu wybitnych fotograféow: Irvinga

Penna i Richarda Avedona. Nowe pokolenie fotograféw pozwolito odbudowac

fotografie mody 1 podzwignac caly przemyst modowy. Nastat czas seryjnej

produkeji w Stanach Zjednoczonych. Lata 40. 1 50. przyniosty powiew
$wiezosci w fotografii, nowych artystow oraz nowe techniki. Jedna z pierw-
szych kobiet zatrudnionych w Associated Press byta Genevieve Naylor, ktora

pracowata jako fotoreporterka. Po dziesi¢ciu latach Naylor zaczeta prace

w ,,Harper’s Bazaar”, gdzie fotografowata modelki na ulicach Nowego Jorku.
Byta kontynuatorka stylu zapoczatkowanego przez Munkacsiego, tak jak on

fotografowata modelki z zaskakujacych punktéow widzenia. Lata 50. staly si¢
dla fotografow czasem wyijscia ze studia fotograficznego. Fotografem, ktéry
tworzyt na ulicach, byt William Klein, ktory fotografowat mode¢ w dyna-
micznym uj¢ciu zycia Nowego Jorku przy uzyciu obiektywu szerokokatnego

1 teleobiektywu.
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Ryc. 5.7.  Cecil Beaton, Moda jest niezniszczalna, ,,Vogue” 1941 r.
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Kolejna bardzo dobra fotografka byta Louise Dahl-Wolfe, ktora uzywata
materialow Kodachrome pozwalajacych jej na tworzenie swobodnych
fotografii przedstawiajacych amerykanska mode tamtego okresu. Dodat-
kowo Dahl-Wolfe byta pionierka, jesli chodzi o uzywanie w fotografowa-
niu mody naturalnego oswietlenia. Najwigksza stawe przyniosta jej sesja
wykonana w Tunezji, ktéra przedstawiata Natalie Paine jako nowoczesna
amerykanska kobiete.

Przetomem byto zastosowanie aparatow matoobrazkowych przez Franka
Horvata, Bruce’a Davidsona i innych. Tym samym stylistyka wypromowana
przez mistrza fotografii 35 mm Roberta Iranka wkroczyta réwniez do fo-
tografii mody 1 zdj¢¢ portretowych. Maty aparat pozwalat na dynamiczne
ujecia, ktore zaczety tworzy¢ interesujace historie w estetyce francuskiego
kina nowej fali.

Lata 50. byty tez momentem przemian spolecznych oraz powstania w Wiel-
kiej Brytanii ruchu artystycznego o nazwie Youthquake. Gazety zaczety
publikowaé coraz wigcej fotografii mody, poniewaz przemyst odziezowy
otworzyt si¢ na masowa produkcje niedrogiej, ale stylowej odziezy dostepne;j
dla przecig¢tnego kupujacego.

Pierwszym fotografem, ktéry wykonal bardzo kontrastowe, czarno-biate
zdjecia, ktore nadawaty si¢ idealnie do reprodukeji, byt John Fench. Asy-
stentami fotografa byli David Bailey oraz Terence Donovan. Obydwaj
rozpoczeli samodzielne kariery, stajac si¢ jednymi z najlepszych fotografow
tamtych czasow. Byli rowniez pierwowzorami bohateréw gtosnego filmu
Powigkszenie Michelangelo Antonioniego.

David Bailey rozpoczat prace w brytyjskim Vogue, tworzac zdjecia do rubryki
dla miodziezy. Bailey podchodzit do fotografii mody, czerpiac z estetyki do-
kumentu. Fotografowat wiele znanych postaci i z modelek takich jak Twiggy
czy Jean Shrimpton uczynit mi¢gdzynarodowe gwiazdy.
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Ryc. 5.8.  Louise Dahl-Wolfe, Natalie Paine, 1950 r.
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Donovan, tak jak Bailey, pochodzit z dzielnicy East End w Londynie. Zdo-
byt uznanie, pracujac dla ,,Vogue” 1 ,Harper’s Bazaar”, tworzac zdjecia
w charakterystycznym dla siebie dynamicznym stylu. Donovan przedstawiat
modelki w akrobatycznych pozach na tle surowego krajobrazu miasta.

Kultura popularna, ale tez wydarzenia na $wiecie inspirowaty mode 1 foto-
graféw mody. Zaréwno Bailey, jak i Donovan pracowali réwniez dla pisma
skierowanego do mezczyzn ,, Town”, gdzie tworzyli fotografie w stylu Jamesa
Bonda. W 1957 roku ZSRR umie$cit na orbicie sztucznego satelite, dzigki
czemu kosmos stat si¢ wielka inspiracja dla tworcow przez kolejne dziesigé lat.
William Klien stworzyt zdjecie przedstawiajace futurystyczne stroje 1 okulary
»eskimo”, ktore bezposrednio inspirowane bylo podbojem kosmosu. Podobnie
Richard Avedon nie pozostat obojetny na kosmiczny trend 1 sfotografowat
modelki na przyladku Canaveral na Florydzie, a fotograf James ,, Jimmy”
Moore zrobit zdjecia w wytworni statkow kosmicznych. Kontynuacja styli-
styki byta na przyktad sesja ,,Kosmiczna noc” McDonnella wykonana w St.
Louis, ktorg stworzyt dla ,,Harper’s Bazaar” w 1965 roku.

Fotografia coraz bardziej wychodzita ze studia. Przyktadem unikatowe;j
fotografii w miescie sa zdj¢cia Normana Parkinsona, ktory uchwycit
bogactwo, optymizm 1 powojenny blask ulic Nowego Jorku. Fotograf
stworzyt sesje¢ zdjeciowa, ktéra przypominata zdj¢cia migawkowe po-
kazujace realne zdarzenia. Zdj¢cie przedstawia biegnacych kobiete
1 mezezyzng. Postaci ze zdjecia to dramatopisarz Robin Miller 1 Pippa
Diggle. Zdj¢cie zaliczamy do fotografii mody, ale wykracza ona poza
standardowg fotografi¢ ubioru. Pokazuj¢ emocje, energi¢ miasta 1 pigkno
architektury.
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Ryc. 5.9.  Norman Parkinson, Przerwa na lunch na moscie, 1959 r.



> Ryc. 5.10.  Whilliam Klein, Nina + Simone, 1960 r.

Ryc. 5.11.  David Bailey, Twiggy, 1959 r.






Mimo silnego trendu fotografowania w przestrzeni zurbanizowanej wybitny
fotograf Irving Penn fotografowat w studio. W jego przypadku wizjonerski
charakter zdj¢¢ byt zastuga metody fotografowania, ktéra nie schlebiata
modelom. Penn nie ukrywat, Ze zdj¢cia sa aranzowane 1 fotografowane
w studio fotograficznym, celowo zostawiajac w kadrze kable, statywy, nie-
dopatki papierosoéw oraz inne $mieci. Takie otoczenie Alexander Liberman,
ktory byt dyrektorem artystycznym ,,Vogue”, nazwat ,,niechlujnoscia epoki”.”*
[Irving Penn fotografowat na neutralnym tle, ktére nie odciagato uwagi od
fotografowanej postaci. Sam artysta moéwit: ,,Rozczarowuja mnie zdjecia
probujace ukazac ludzi w ich naturalnym otoczeniu, [...] wolatem ogra-
niczenia zwigzane z praca z samym modelem w jego wiasnych ubraniach
1 ozdobach, z dala od wydarzen zycia codziennego™.

Akt byt obecny w fotografii mody juz od Edwarda Steichena, zawsze byty to
jednak ciata miodych, szczuptych dziewczyn. Mimo to Irving Penn w 1949
roku rozpoczat projekt aktow, gdzie fotografowat kobiety o bardziej obfitych
ksztattach. Wigcej o Irvingu Pennie napisatam w kontekscie projektowania
magazynu modowego.

W 1969 roku Andy Warhol wraz ze wspétpracownikami z The Factory
stworzyt magazyn ,, Interview”. Kazdy numer magazynu okreslano ,.krysz-
tatowa kula popkultury”®. Duzy format magazynu stat si¢ idealnym miej-
scem do ukazywania fotografii. To wtasnie dzigki ,Interview” rozkwitta
kariera Petera Bearda, Roberta Mapplethorpe’a oraz Bruce’a Webbera.
Bob Colacello powiedziatl: ,,Mysle, ze Andy ma wszechstronny, ogromny
wplyw na miodych artystow. Otworzyt przed nami tak wielkie mozliwosci.
Uprawomocnit rowniez fotografi¢ jako dziedzine sztuki. Pamigtam, ze
w 1974 roku pracowalismy nad numerem «Interview» zatytutowanym Czy
fotografia jest sztuka, Avedon miat pierwsza wystawe portretow w Mar-
Iborough Gallery. Sadzilismy, ze to zdumiewajace, ze galeria tej klasy

9357

zorganizowata wystawe fotografii

54 Tamze,s. 351.
55 Tamze, s. 357.
56 Tamze,s. 355.
57 Tamze,s. 355.
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Ryc. 5.12.  Irving Pann, Truman Capote, Nowy Jork, 1979 r.
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WSPOLCZESNA FOTOGRAFIA MODY

Od pierwszej wystawy Avedona mingto 47 lat 1 przez ten czas wiele si¢ zmie-
nito. Bardzo dobitnie o tych przemianach opowiada Patrick Remy w swojej
ksigzce / albumie fotograficznym Antiglossy: Fashion Photography Now
(Niebtyszczaca: Dzisiejsza fotografia mody). We wstepie zaznacza, ze jeszcze
niedawno zyliSmy w czasach, kiedy to fotografia mody byta najwazniejszym
krokiem taczacym projektanta mody 1 sama dystrybucje¢ ubioru. Fotografie
mody miaty przede wszystkim inspirowac 1 jakby mimochodem zachecac
konsumentow do poéjscia do sklepu, aby kupi¢ te¢ konkretna sukienke, widziana
wezesniej na btyszezacym papierze w magazynie modowym. Remy zauwaza,
ze dzisiaj wszystko jest duzo bardziej skomplikowane.

Ponad 40% konsumentoéw mody to pokolenie milenialsow, czyli oséb uro-
dzonych po 2000 roku. Maja oni swoje wiasne Zroédia informacji charakte-
rystyczne juz wytacznie dla ery cyfrowej. Patrick Remy twierdzi, ze ,,blask

magazynu stopniowo si¢ wyciera”®

, aznane przez dziesiatki lat wydawnictwa
sa coraz mniej widoczne na rynku. W obecnej kulturze ubior jest dostepny
dla kupujacego, jeszcze zanim zdazy si¢ pojawi¢ na stronach magazynu.
Fotografia mody wciaz istnieje, ale jest czescia konkretnej strategii — historia
nie jest juz opowiadana w postaci przemyslanych sekwencji obrazow, ale
rozbita na fragmentaryczne przedstawienia wyswietlane na social mediach
takich jak Instagram czy Facebook. To trudna narracja, poniewaz dotyczy
niekonczacej si¢ konwersacji bez wyraznego poczatku 1 konca. Tworzona
przez fotograféw historia staje si¢ fuzja réznych opowiesci. Remy ironicznie
pisze o tej sytuacji (w wolnym ttumaczeniu z angielskiego): ,,Nic nie szkodzi!
Nasz monitor z wyswietlaczem Retina jest wystarczajaco szybki, by wszystkie
te historie zauwazy¢, nawet jesli nasze oko nie jest w stanie nadazy¢, a nawet
nie pamigta, co przed chwila widziato 1 jak to byto podpisane”.

Statystycznie kazdego roku spedzamy ponad 608 godzin na stronach social
mediéw. Ten czas odpowiada mniej wiecej czasowl, jaki potrzebowaliby$my
na przeczytanie dwustu ksiazek. Pytanie, ile magazynéw mody mogliby$Smy
w tym czasie przejrzec?

58 Patrick Remy, Antiglossy: Fashion Photography Now, Rizzoli, New York 2019, s. 7.
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Wspotczesnie to blogerzy stali si¢ wyznacznikami tego, co modne, bazujac
na liczbie ,,followerséw”. Zarowno fotografowie modowi, jak 1 projektanci
egzystuja tylko w cieniu stawy zawlaszczonej przez ,,influencerow”. Zaledwie
setne sekundy zajmuje klikni¢cie serduszka na Instagramie czy przycisku
»lubie to” na Facebooku. Pojawia si¢ nieskonczony potok obrazow wyswie-
tlanych. Czy te wszystkie obrazy moga zosta¢ docenione 1 zrozumiane?
Czy fotografia mody wcigz jest atrakcyjna i pomaga w sprzedazy mody?

Patrick Remy twierdzi, ze fotografia mody nadal jest narzedziem marke-
tingu, ale tylko jednym z wielu. Dodatkowo sam format zdj¢¢ musi zostac
zaadaptowany do wyswietlania w mediach spoteczno$ciowych. Stylistyka
blichtru coraz bardziej zanika, tak jak btysk stron magazynow. Czy to
wszystko oznacza, ze dla fotografa modowego nie ma juz miejsca? Remy
nazywa wspotczesnosc ,,cyfrowym tsunami”, ktére w koricu zaczyna si¢ cofac.
Powraca tendencja do tworzenia wydawnictw z czaséw przedcyfrowych. Do
task wraca drukowana literatura — podczas jednego z pokazéw mody pro-
jektanci domu mody Loewe zaoferowali na przyktad swym gosciom ksiazki.
Marki takie jak Gucci czy Bottega Veneta angazuja do swoich kampanii
fotograféw wezesniej nie zwiazanych z branza mody. Zaréwno projektanci,
jak ich marki oraz magazyny modowe szukaja dla siebie znaczenia. Nastapito
zmeczenie przesadnym btyskiem. To moga by¢ czasy konca blyszczacego
papieru w magazynie, ale nie koniec fotograficznego obrazu mody. Branza
wciaz potrzebuje artystow. Remy nazywa ten przemyst brudnym $wiatem,
ktory, kiedy potaczymy go ze stowem ,,marzenie”, staje si¢ moda. Fotogra-
fowie sa potrzebni, aby dostarczac i upowszechnia¢ te marzenia. Spoteczen-
stwo si¢ zmienia, mizoginizm powoli si¢ wycofuje, a talent czesto zastepuje
dawne koneksje. Widoczna jest walka z nuda 1 standaryzacja. Fotografia
mody, ktéra ma najwicksza racje bytu, to taka, ktérej mocny wyraz mozna
w cato$ci zrozumiec¢ 1 wychwycié, patrzac rowniez na pojedyncze obrazy.
Patrick Remy konczy swoje rozwazania stowami: ,,Zyczymy sobie $wiata,
ktory bedzie mniej mdty! Chcemy powrotu do realnosci! Antyblyszczenie!”.

Jego album Antiglossy: Fashion Photography Now wypetniony jest inspi-
rujacymi przyktadami zdj¢¢ nowych, miodych twoércow. Biorac pod uwage
przytoczone przeze mnie rozwazania Patricka Remy, zaskakujace jest to, ze
wiekszos¢ tych fotografii ma w sobie jednak wiele blasku. Osobiscie spodzie-
watam si¢ zobaczy¢ tylko fotografie modowe umiejscowione na granicy mody
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1 dokumentu, ale zaskoczona zobaczytam bardzo szeroki wachlarz wcigz
picknych, czesto nawet odrealnionych zdje¢, gdzie najwazniejsza sktadowa
jest pomyst i oryginalnos¢. Album przedstawia bardzo interesujacy przekroj
tworczosci wspolczesnych fotografow z ich nietuzinkowymi rozwiazaniami.

Warto wspomnie¢ tu o Charliem Engmanie, fotografie pochodzacym z Chi-
cago. W albumie mozemy zobaczy¢ jego sesje ,,Multiplicity” pochodzaca
z magazynu ,,Garage” z 2015 roku. Sam artysta byt wczesniej zwiazany
z tancem 1 teatrem 1 dzigki temu jego zainteresowania oscyluja wokot ruchu
1 gestu. Poczatkowo traktowat aparat jako ,,notatnik ruchu”, tworzac w re-
zultacie seri¢ ,,Domestic Diorama”, ktéra jest zapisem studium nad ludzkim
ciatem. Jego zdj¢cia sa konceptualne. Artysta bada to, jak wyglada praca
z modelka, ubiorem, scenografia, przestrzenia i oSwietleniem oraz postpro-
dukcja 1 projektowaniem graficznym. Sesja w albumie Antyglossy pokazuje
modelke w najrozniejszych nastgpujacych po sobie pozach. Zdjecia wrecz
poklatkowo ilustruja ruch modelki na planie. Modelka stoi na gtadkiej, biatej
cykloramie w studio. Wykonuje szereg czynnosci takich jak pakowanie ba-
nanéw do plastikowej torby, rytual ubierania i zdejmowania bluzki, suszenie
wloséw suszarka czy odkurzanie. Czynnosci te sa wykonywane w petnym
makijazu, dopracowanej fryzurze 1 ubraniach od najlepszych projektantow.
Fotografie sa pozowane 1 o to w nich chodzi. Dodatkowo prezentowane sa
w formie uktadu rodem ze stykowki filmu z ujeciami utozonymi na prostej
siatce. Ostateczny rezultat jest bardzo interesujacy. To bardzo inteligentna
zabawa z forma, gdzie finalne ujecia wygladaja jak zdjecia zestawione ze
soba w celu wybrania tego najlepszego. W pomysle Engmana wszystkie te
pozy sa tymi, na ktore padt ostateczny wybor.
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Charlie Engman jest rowniez autorem niesamowicie pomystowej sesji dla
»Women’s Stylist Issue” / ,,Modern Weekly China”, ktéra pokazuje aktorke
Chloé Sevigny w surrealistycznej stylistyce podkres§lonej przez scenografie.
Najwazniejszym elementem jest sprowadzenie uje¢ do wieloelementowych
puzzli. Zdje¢cia zostaty nadrukowane na puzzle, ktére widzimy prawie
w cato$ci utozone. Brakuje kilku ostatnich kawatkow, ktére artysta celowo
usunat badz przestawil. Te niedokonczone puzzle pozwalaja nam zobaczy¢
fragmenty tego, co znajduje si¢ pod uktadanka. Uwazam ten pomyst za
genialny, grajacy z konwencja, balansujacy na granicy kiczu (Sevigny na
jednym z ujeé trzyma nawet trzy niebieskookie kotki, bedac ubrana w ko-
szule z patternem przedstawiajacym wilki). Efekt koncowy jest zabawny,
$wiezy 1 niesamowicie nowatorski.

Trzecia sesja Engmana zaprezentowana w Antiglossy sa fotografie, ktére
prezentuje na swojej stronie internetowej. Artysta wykorzystuje Srodowisko
cyfrowe wraz z narz¢dziami edycji obrazu jako ramki do swoich fotografii.
Ikonki, ktére znamy z macbookow, stuza tutaj jako element dekoracyjny.
Fotograf pokazuje swoje zaplecze komputerowe, dodajac ponadto nowy,
interesujacy element do swoich fotografii.
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Ryc. 5.13.  Charlie Engman, Multiplicity, ,,Garage”, 2015 r.
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Ryc. 5.14.15.15.  Charliec Engman, ,Women’s Stylist Issue”, 2015 r.



Krancowo inna estetyke prezentuje Erwin Wurm w sesji dla niemieckiego
,»Vogue” z topmodelka Claudia Schiffer. Wurm studiowat we Wiedniu, gdzie
nastepnie zostat profesorem i1 wyktadowca na Wydziale Rzezby. Artysta
zainteresowal si¢ definicja rzezby 1 tworzac wtasne prace, bawit si¢ pustka,
objetoscia, cigzarem 1 rbwnowaga. ,, 1o, co byto tradycyjnie rozumiane jako
rzezba, byto tréjwymiarowym obiektem, ktory powinien przetrwac wieki.
Ja uwazatem, Ze rzezba mogta réwniez trwad, ale tylko przez kilka chwil.
W zwiazku z tym zaczatem fotografowac, aby zatrzymac te momenty na

259

zdjeciach. Uwazam, ze te fotografie same w sobie sa rowniez rzezbami

Artysta znany jest takze z humoru, z jakim podchodzi do sztuki. Tworzy
serie, ktore pokazuja tematy powazne czy nawet dramatyczne jako bardziej

zrozumiate 1 dostepne. Warto wspomnie¢ o jego pomysle nazywanym ,,One

Minute Sculptures” (Rzezby jednej minuty), ktory zaktadat, ze kazdy, kto

odwiedzi jego wystawe, moze zapolowac z dowolnym obiektem, przedmio-
tem codziennego uzytku, tworzac dzieto sztuki. Artysta byt reprezentantem

Austril na Biennale w Wenecji w 2017 roku. Tak jak wielu artystow koncep-
tualnych, tworzy rowniez fotografie mody. W sesji dla ,,Vogue” sfotografowat
Claudi¢ Schiffer w picknym, wypetnionym historycznymi obrazami i me-
blami wnetrzu. Modelka pozuje bardzo nietypowo, na przyktad siedzac przy
zabytkowym stole z pomarariczami umiejscowionymi pod broda, miedzy
kolanami oraz pod stopami. W dioniach trzyma dodatkowo dwie papryki.
Na innym ujeciu stoi przy starej szafie pelnej ksiazek, w pigknym pokoju,
z miotla wystajaca z tytu jej spodnicy, ktorej trzonek ulokowany jest w domysle

gdzie$§ migdzy jej posladkami. Na kolejnej fotografii modelka ktadzie stopy
na wezgtowiu kanapy. Pomig¢dzy palcami stop trzyma mnostwo dtugopisow.
Finalne uj¢cie widoczne w albumie przedstawia modelke, ktora jakby lewi-
tuje pomigdzy dwiema kanapami. Trudno oprze¢ si¢ wrazeniu, ze 1 w tej

pracy artysta bawi si¢ konwencja 1 wykorzystuje nietypowe pozy modelki do

tworzenia ulotnych, chwilowych rzezb z duza doza humoru.

59 Tamze,s. 253.
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Ryc. 5.16.  Erwin Wurm, Claudia Schiffer, ,Vogue”, 2009 r.
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Juergen Teller to jeden z najbardziej znanych wspotczesnych fotografow,
ktérego niszowa estetyka na stale zago$cita w magazynach 1 kampaniach
modowych. Teller skutecznie nawiguje pomigdzy sztuka 1 komercja od
poznych lat 80. Jego zdjecia sa zwykle surowe, wykonane przy uzyciu
przedniej lampy btyskowej, cz¢sto z efektem czerwonych oczu oraz bez
retuszu. Wielokrotnie pokazuja nagosc 1 seks. Teller chetnie angazuje do
swoich projektéow samego siebie 1 wykorzystuje wtasne doswiadczenia.
Widoczne jest to w sesji ,,I love Paris. Paris from 1991-2016” z modelka
Daria Werbowy, ktéra powstata w 2016 roku. Jest to jego osobisty fotogra-
ficzny hotd dla Paryza, opublikowany krétko po atakach terrorystycznych,
ktore miaty miejsce 13 listopada 2015 roku. Sesja pokazuje rézne ujecia,
na przyktad modelke trzymajaca kiczowaty obraz przedstawiajacy wiez¢
Eiffla, oktadke magazynu ,,The Face” z 1991 roku z Vanessa Paradis jako
mtoda femme fatale sfotografowana na tle drzewa czy zdjecia archiwalne
sesji mody artysty w formie kolazu wtaczone w krajobraz Paryza. Modelka
Daria Werbowy raz jest zamy$lona, a innym razem roze$miana. Sesja
zawlera tez fotografi¢ Juergena Tellera we wtasnej osobie trzymajacego
modelke za r¢ke. Nie znajac kontekstu, bytoby trudno w peini zrozumiec
intencje fotografa. Majac jednak na uwadze tytut sesji oraz czas, w kto-
rym powstata, mozemy zrozumie¢ nostalgiczna prob¢ uchwycenia ducha
Paryza z czasow poprzedzajacych akt terroryzmu.
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Ryc. 5.17. Juergen Teller, I love Paris. Paris from 1991-2016, ,POP”, 2016 r.
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Jeff Bark to kolejny niesamowity fotograf, ktérego prace pokazuje Patrick
Remy w Antyglossy. Niesamowitym zbiegiem okolicznosct jest to, ze opubliko-
wana w albumie sesja jest doktadnie ta sama, ktéra skfonita mnie do zakupu
numeru magazynu ,,Wired” w 2014 roku. By? to czas moich absolutnych
poczatkow fotograficznych 1 kietkujacych marzen o zostaniu fotografem
mody. Sesja dla ,,Wired” byta dla mnie w tamtym momencie objawieniem.
Pokazuje ona modelke w tajemniczym, picknym, cho¢ mrocznym otoczeniu.
To, co wyrdznia te sesje, to malarski efekt smug wody na miejscami delikatnie
rozmytych fotografiach. Jeff Bark czerpie inspiracje z malarstwa, szczegolnie
z 'Tycjana 1 Jacques-Loius Davida. Wigkszos¢ sesji wykonuje w matym zespole,
budujac samodzielnie imponujace scenografie. Jego styl pracy dobrze obrazuje
film Lucky 13, w ktérym widac¢ kulisy jego sesji zdjeciowych. Sesja ,,Nastia
in Bloom”, ktora widziatam w ,,Dazed”, zdaje si¢ stworzona na dworze, ale
znajac mozliwosci 1 tryb pracy fotografa, mozna réwnie dobrze zatozy¢, ze
cato$¢ powstata w studio. Jeff Bark jest absolutnym mistrzem o$wietlenia stu-
dyjnego imitujacego naturalne $wiatto. Artysta zastynat réwniez z pigknego
fotografowania nagich ciat oraz martwych natur. Wszystkie jego fotografie
maja wspoélna ceche — element tajemniczosci.
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Ryc. 5.18. Jeft Bark, ,Wired”, 2014 r.






Kolejna fotografka, ktora od dawna osobiscie podziwiam, jest Julia Hetta. Ta
szwedzka fotografka stynie z bardzo malarskiej, renesansowej palety kolory-
stycznej. W sesji ,,Power Lines” dla magazynu ,,Dazed” w 2017 roku uzywa
prostej, ale bardzo pigknie dobranej scenografii. Przy uzyciu papieru i nici
tworzy minimalistyczne fotografie w przepicknych kolorach. Modelka pozuje
niczym lalka lub manekin, co podkresla dodatkowo geometri¢ fotografii
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Ryc. 5.19.  Julia Hetta, ,,Dazed”, 2017 r.
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W albumie Patricka Remy sporo miejsca zajmuje edytorial Karen Knorr,
ktory pokazuje postaci kobiece stojace we wnetrzach petnych przepychu.
Sesja ta powstata dla magazynu ,,POP”, a sama artystka o pracy nad sesja
moéwi tak: ,,W kwietniu 2011 roku otrzymatam wiadomo$¢ e-mail od Va-
nessy Reid — znanej stylistki, ktora pracuje jako redaktorka dziatu mody
w magazynie «POP», zapraszajacej mnie do wspotpracy. Poczutam, ze
kontekst mody bedzie dla mnie wyzwaniem w sesji portretow wspotcze-
snych kobiet. [...] Wstepna propozycja Vanessy zaktadata fotografowanie
tylko kobiet pochodzacych spoza Europy w celu pokazania zr6znicowania
rasowego Londynu. [...] Wyzwaniem byto znalezienie lokalizacji w cen-
trum, w ktérej w dwa dni mozna by sfotografowaé¢ dwadzie$cia roznych
stylizacji. Byta to tez catkowita zmiana mojego trybu pracy, ktory zwykle
jest powolny 1 realizowany w samotnos$ci. Zdecydowaty$my si¢ nawia-
za¢ do mojej poprzedniej, czarno-bialej sesji zatytutowanej «Belgravia
and Gentelmen» z 1980 roku oraz unowoczesnic¢ te stylistyke poprzez
nawiazanie do wspoétczesnego §wiata za pomoca tekstow, ktore zostaty
wybrane z odpowiedzi samych aktorek 1 modelek bioracych udziat w tej
sesji”® Powstata sesja ma niesamowity retro klimat i przestanie, ktore staje
si¢ mozliwe do zrozumienia po zapoznaniu si¢ z tekstami zamieszczonymi
pod fotografiami. Teksty dotyczyty wspolczesnych problemow, z ktorymi
przyszto mierzy¢ si¢ ludzkosci, jak na przyktad: ,,Globalizacja powoduje, ze
$wiat robi si¢ mniejszy, bogaci si¢ bogaca, a biedni robia si¢ coraz biedniejsi”,
,Ubieram si¢ dla pewnosci 1 niepewnosci siebie” czy ,,Kazdy si¢ czego$ boi.
Niektorzy maja prawdziwy powod”.

60 Tamze,s. 250.
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I dress for
Confidence and Insecurity.

Ryc. 5.20.  Karen Knorr, ,,POP”, 2011 r.



Bardzo ciekawa droge tworcza przebyt Thomas Hauser, urodzony i tworzacy
w Berlinie. Karier¢ rozpoczat jako malarz inspirujacy si¢ tworczoscia An-
dy’ego Warhola i Roya Lichtensteina. Kiedy artysta odkryt wptyw, jaki na
malarstwo ma fotografia, zaczat uzywac rozktadéwek z magazynéow mody
jako punktu wyjscia do wtasnej tworczosci malarskiej. W 1995 roku pierwszy
raz uzyt komputera do stworzenia bazy pod swoje obrazy. Hauser zeskano-
wat materiaty z magazynow oraz pobrat z internetu zdjecia w wigkszosci
pochodzace ze stron porno. Nie czut si¢ jednak komfortowo, wykorzystujac
w swojej sztuce zdj¢cia nieswojego autorstwa, wigc w 2003 roku zaczat sam
tworzy¢ fotografi¢ do swoich obrazéw. Sesja zdjeciowa opublikowana przez
Remy’ego to seria stworzona dla magazynu ,,Numero Berlin” w 2016 roku.
Biorac pod uwage malarskie konotacje artysty, mozna zauwazy¢ wptyw sztuki
na jego zdjecia. Widac to szczegdlnie w doborze oswietlenia oraz uzywaniu
martwych natur czy poéz rodem z klasycznego portretu. Mimo tych zwiazkow
z klasycznym malarstwem sesja jest nowoczesna, §wieza 1 zroznicowana pod
wzgledem fotografowanych postaci i przedmiotow.
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Ryc. 5.21. Thomas Hauser, ,,Numero Berlin”, 2016 r.






Bardzo pickne zdj¢cia tworzy Jack Davison. Davison to londynski fotograf
urodzony w 1990 roku. Jest zaréwno fotografem modowym, jak i dokumen-
talnym. Ukonczyt studia z literatury angielskiej, ale wigkszos¢ czasu spedzat
z aparatem na szyi. W albumie Antiglossy pokazane sa jego zdj¢cia z roéznych
sesji, niektore wezesniej niepublikowane. Wszystkie fotografie sa czarno-biate
1 przedstawiaja gtéwnie portrety. Bardzo ciekawym graficznym zabiegiem jest
uzycie papieru — tektury falistej — do stworzenia dwoch kapeluszy natozonych
na glowe dziecka o bardzo mocnym spojrzeniu oraz na gtowe dorostego
modela o trudnej do zdefiniowania pici, ktérego/ej twarz wytania si¢ zza
dziury w tekturze. Tektura wykorzystana jest tez w innej fotografii, gdzie
uformowana jest na ksztatt okularéw znanych z technologii VR (wirtualna
rzeczywisto$¢). Wszystkie fotografie maja w sobie co$ specjalnego, zwykle
interesujace elementy scenograficzne i oryginalng kompozycje. Postaci na
zdjeciach skapane sa w pigknym, naturalnym $wietle. Tworczo$¢ Davidsona
dobrze opisuje okreslenie ,,magiczna”.
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Ryc. 5.22. Jack Davison, Projekt bez tytutu, brytyjski ,,Vogue”, 2016 r.






Zabiegi typowo graficzne sg szczego6lnie bliskie mojemu sercu. Swictnie
w takim rodzaju fotografowania odnajduje si¢ Jason Evans. Evans jest bardzo
interesujacym, multidyscyplinarnym tworca. Fotograf tworzy sesje zdjgciowe
z eksperymentalnym zacigciem, a takze klipy video 1 materiaty promocyjne
dla muzykow. Artysta prowadzi strong¢ internetowa The Daily Nice, ktéra,
jak sam to ymuje, ,,jest wyrazem mojego entuzjazmu dla patrzenia 1 bycia.
Codziennie pokazuj¢ fotografie czegos, co mnie uszczesliwito”®'. W dniu,
w ktorym pisz¢ ten fragment rozprawy, zdjecie, ktére dato Jasonowi Evansowi
poczucie szczescla, przedstawialo samochod wieloosobowy z dynamicznymi,
uko$nymi pasami naklejonymi z boku karoserii.

Sesja pokazana w albumie przedstawia supermodelke Eve Herzigova po-
zujaca dla magazynu ,,Muse”. Zdjecia ukazuja ja na bardzo nietypowych
ujeciach, na przyktad grajaca w gre Twister z mtodymi mezczyznami,
pozujaca na tle grupy ludzi w jednakowych kolorowych T-shirtach czy
stojaca w jaskrawozottym ptlaszczu na tle zottego sklepu. Ciekawym
graficznym zabiegiem jest przykrycie czarnobiatego portretu Evy po-
wtarzalnym elementem graficznym trochg¢ przypominajacym ksztattem
oko. Wszystkie zdjecia zdaja si¢ wrecz przypadkowe, ale jednocze$nie
idealnie do siebie pasuja.

61 The Daily Nice, www.thedailynice.com [08.05.2021].

Ryc. 5.23.  Jason Evans, Eva Herzigowa, ,,Muse Magazine”, 2015 r.






Innym znakomitym fotografem, ktéry tworzy bardzo graficzne zdjecia, jest
Noé Sandas. Noé w swojej tworczosci bada teoretyczne 1 materialne konstruk-
cje ciata, mechanizmy percepcji oraz potencjat wystawienniczy fotografii.
W sesji ,,The Lady Vanishes” (Kobieta znika) dla magazynu ,,Wallpaper”
z 2015 roku tworzy niesamowita histori¢ opierajaca si¢ na ztudzeniach

optycznych stworzonych przez §wiatlo 1 elementy scenografii. Na zadnej

z fotografii nie wida¢ twarzy modelki. Zdjecia tworza pary pod wzgledem

kompozycji 1 formy. Uzyskany efekt jest bardzo imponujacy, a same fotografie

wykonane z wielka precyzja 1 uwaga. Sesja z powodzeniem moze zawisnac¢

w ramach galerii, a kazda z fotografii stanowi mate dzieto sztuki.

Ryc. 5.24.  Noe Sandas, The Lady Vanishes, Wallpaper, 2015 r.






Kolejnym fotografem, ktérego oméwi¢ w kontekscie ksiazki Remy’ego, jest
Andrew Miksys. Jego sesja dla magazynu ,,Dazed” pokazuje modeli pozu-
jacych w ubraniach kultowej marki Vetements. Andrew Miksys pochodzi
z Seattle, ale od kilkunastu lat mieszka 1 fotografuje na Litwie. Od 2007 roku

artysta publikuje ksiazki fotograficzne w swoim wydawnictwie AROK. Jedna

z ksiazek, Disko (2013), postuzyta jako inspiracja do sesji dla ,,Wired”. Miksys

powrdcit do tematu dyskotek 1 poprosit lokalna mtodziez o zapozowanie w ich

wnetrzach. Efekt koncowy jest bardzo interesujacy. Mozna wyczu¢ wptyw

wschodniej, stowianskiej estetyki z chtodnym $wiatlem 1 pewna surowoscia.
Wnetrza dyskotek sa zréznicowane, czasami wrecz karykaturalne. Zdjecia

mozna $mialo zaliczy¢ do fotografii dokumentalnej. Przypominaja mi klimat

zdje¢ znakomitego polskiego fotografa Rafata Milacha.
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Ryc. 5.25.

Andrew Miksys, Disko, Wired, 2015 r.
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Patrick Remy pokazuje tez zdjecia Joanny Piotrowskiej, fotografki urodzone;j

w Warszawie 1 pracujacej w Londynie. Piotrowska ukonczyta studia licencjac-
kie na ASP w Krakowie 1 magisterskie w Royal College of Art w Londynie.
W albumie Antyglossy opublikowana jest sesja dla magazynu ,,Iank” z 2016

roku. Sesja pokazuje modeli 1 modelki z bardzo réznymi typami urody. Wszy-
scy pozuja w specyficzny sposob, tworzac symetryczne, statyczne kompozycje

przy uzyciu wtasnych ciat. Fotografowane postacie uchwycone sa rowniez
w ciekawych relacjach z otaczajaca przestrzenia. Zdjecia sa czarno-biate,
w wigkszosci fotografowane z lampa btyskowa.

Wigcej o polskich fotografach napisze w rozdziale poswigconym moim naj-
wigkszym inspiracjom i rozmys$laniom na temat fotografii.

Ryc. 5.26.  Joanna Piotrowska, ,,Tank Magazine”, 2016 r.









PIEKNO JAKO WAZNA SKEADOWA
FOTOGRAFII MODY

Talbot opatentowat fotografi¢ w 1841 roku, uzywajac nazwy ,.kalotyp” po-
chodzacej od greckiego stowa kalos, czyli ,,pickny”. Susan Sontag zauwaza,
ze ,,nikt nie wykrzykuje: jaki ten przedmiot jest brzydki! Musz¢ go sfoto-
grafowac! Nawet gdyby kto$ tak powiedzial, znaczyloby to: wedtug mnie,
brzydota... jest pickna”.

Fotografii mody towarzyszy pojecie pickna. Pigkno jest oczywiscie niejedno-
krotnie przywotywane w odniesieniu do sztuk plastycznych oraz fotografii
w ogodle, ale to wtasnie w fotografowaniu mody jest elementem kluczowym
1 cz¢sto wzbudzajacym kontrowersje. Kazdy przecietny odbiorca, patrzac
na fotografie mody, najpierw zwréci uwage na urod¢ modelki. Czasami
jej wyglad przystoni nawet cata warto$¢ zdjecia.

Co decyduje o pigknie w fotografii mody? Aby to zrozumie¢, postanowitam
przyjrzec si¢ podej$ciu socjologii 1 antropologii do postrzegania pigkna
ludzkiego ciata i twarzy.

Pigkno 1 dazenie do pigkna nie jest w zadnym wypadku wymystem czasow
wspoltezesnych. Juz od Platona, ktory uwazal, ze pigkno doczesne jest od-
biciem pigkna idealnego, oraz Safony, ktora pisata, ze ,,co jest pickne, jest
dobre”, przez tysiace lat az do wspoétczesnych oktadek kolorowych pism
pickno ludzkiego ciala jest rzecza pozadang i eksploatowana w kulturze
1 mediach. Obecnie dominujace tendencje w sztuce kieruja si¢ bardziej
w strone brzydoty niz pigkna. Wspotczesna fotografia mody rowniez rézni
si¢ od fotografii tworzonej kilkadziesiat lat temu. Nadszedt czas krolowa-
nia interesujacej, nietypowej urody, ktéra wymyka si¢ jednoznacznym
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ocenom. Nancy Etcoff w swojej ksiazce Przetrwajq najpigkniejsi. Wszystko, co
nauka méwi o ludzkim pigknie pisze: ,Zyjemy [...] w erze brzydkiego pickna,
gdy pigkno jest moralnie podejrzane, a brzydota roztacza swdj chropowaty
urok”®. Mimo to wedtug autorki ludzie wciaz pragna pickna: ,,Cze$é, jaka
oddajemy pieknu, jest ucieczka od rzeczywistosci, niezgoda naszej wiecznej
mtodosci na szpetotg swiata”. Warto tez podkreslic, ze ,,przedmiot brzydki
albo groteskowy moze okazad si¢ poruszajacy, poniewaz zainteresowanie
fotografa dato mu znaczenie”®. Nancy Etcoff przyznaje, ze wielu intelektu-
alistow 1 badaczy stara si¢ forsowa¢ przekonanie, ze uroda jest czyms btahym,
,poniewaz nie ttumaczy niczego, nie rozwigzuje zadnej zagadki 1 niczego nas
nie uczy, odmawiaja jej miejsca w intelektualnym dyskursie. [...] Bo przeciez
pojecie pigkna sprawia nam pewien ktopot™®*. Autorka twierdzi, ze takie tezy
sa bledne 1 w rzeczywistosci ,,poza krolestwem idei wiadz¢ sprawuje pigkno.”

Obecnie zauwaza si¢ gwattowna nieche¢ do urody, ktéra bierze si¢ czgsciowo
z choroby kulturowej jawiacej si¢ jako niezdrowa pogon za osiggni¢ciem nie-
mozliwych standardow pickna zewngtrznego. Mimo rzeczywistych zagrozen,
réwniez chorobowych, ktore biora si¢ z przesadnej dbatosci o wyglad, trzeba
zauwazyc, ze zarowno w historii, jak 1 antropologii od zarania dziejow ludzie
probowali réznych zabiegdw majacych na celu modyfikacje 1 upigkszenie
ciata. ,,Darwin podczas swojej podrézy na poktadzie Beagle przekonat si¢
o istnieniu uniwersalnej «pasji przyozdabiania, cz¢sto wymagajacej niesty-
chanego 1 godnego podziwu po$wigcenia i cierpien»”.

Pickno w historii przez setki lat utozsamiano z dobrem. Baltazar Castiglione
napisat w 1561 roku, ze ,,pickno to rzecz $wigta, |...] jedynie z rzadka w pick-
nym ciele zamieszkuje zta dusza, tak wigc zewnetrzne pigkno jest prawdziwym
znakiem wewnetrznego dobra”. Bycie brzydkim oznaczato bycie szalonym
lub ztym. Brzydote odczytywano jako pigtno, ktéorym Bog naznaczyt czto-
wieka nie zastugujacego na mitosierdzie. Francis Bacon pisat w XVI wieku:

., Ludzie znicksztafceni (jak méwi Pismo) pozbawieni sg naturalnych uczuc”.

62  Nancy Etcoff, Przetrwajg najpigkniejsi. Wszystko, co nauka méwi o ludzkim pigknie,
Wydawnictwo CiS — Wydawnictwo WAB, Warszawa 2000, s. 8.

63 Susan Sontag, O Fotografir, Karakter, Krakow 2017, s. 23.
64 Nancy Etcoff, Przetrwajq najpigkniesi. .., s. 9.
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Przez tysiaclecia twierdzono, ze o pigknie stanowia liczby. Poglad ten sigga juz
czasow Pitagorasa i1 Platona, a nastgpnie Direra i Leonarda da Vinci wraz
z innymi artystami tworzacymi w okresie renesansu. Witruwiusz w swoim
dziele De architectura opisuje pigknego cztowieka, ktorego twarz mozna
podzieli¢ na trzy czescl, a dlugosé jego gltowy stanowi 1/8 dtugosci ciata.

Idea zrozumienia pigkna za pomoca liczb jest wciaz zywa 1 skupia si¢ na
zlotej proporcji. Ztoty prostokat badany byt przez Gustawa Fechera jako czg¢sé
nowo powstatej dziedziny psychologii. Od ponad 140 lat trwa spoér o to, czy
ztote prostokaty faktycznie sa odzwierciedleniem czystego pickna, a jesli tak,
to dlaczego. Mimo zainteresowania badaczy nie istnieje jeszcze uniwersalne
réwnanie matematyczne, ktore pozwalatoby wyliczy¢, jak powinna wyglada¢
idealna twarz. Obecnie przyjmuje si¢, ze urod¢ mozna zrozumie¢, kierujac
si¢ biologia, a nie obliczeniami matematycznymi. Badania z punktu widzenia
biologicznego rozpoczat kuzyn Karola Darwina, sir Francis Galton. Wstawit
si¢ on wymysleniem metody pobierania odciskow palcow. Jego badania nad
picknem réwniez dotyczyty kryminologii, zajmowat si¢ bowiem portretem
pamig¢ciowym przestepcow. Galton stworzyt interesujacy eksperyment — na-
tozyt na siebie twarze skazancow, tak by oczy ich wypadaty na tym samym
poziome. Efektem byt lekko nieostry portret, duzo atrakeyjniejszy niz kazda
twarz z osobna. Badanie dowiodto atrakcyjnosci usrednionych wizerunkéw,
ktére nie maja zadnych odbiegajacych od normy nieregularnosci. Mozna
zastanawiac¢ si¢ nad faktycznym znaczeniem tych badan, ale pewne jest, ze
sama metoda tworzenia portretu powstatego z taczenia zdj¢c roznych oséb
zyskata wielka popularno$¢ pod koniec XIX wicku, kiedy to bliscy sobie
ludzie tworzyli wspélna twarz z potaczenia swoich podobizn. Pewna ano-
nimowa kobieta powiedziata: ,,To urocze, cieszy¢ si¢ towarzystwem kogos,
kto jest wszystkimi naszymi przyjaciétmi jednoczesnie”.

W 1979 roku antropolog Donald Symons pokusit si¢ o postawienie kontro-
wersyjnej tezy, ze nasza uroda réwna si¢ jej przeci¢tnosci. Ttumaczyt ten
wniosck doborem naturalnym 1 nastawieniem naszego mozgu na szukanie
optymalnych cech fizycznych gwarantujacych ciggtosc 1 przetrwanie gatunku.

Problem pojawia si¢ jednak wtedy, kiedy przyjrzymy si¢ top modelom, ktorych

twarze nie wpisuja si¢ w przecigtne normy. Jak mozna zauwazy¢, przecigtny
wyglad jest atrakeyjny, ale nie jest nigdy uznawany za najpickniejszy. Badania
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wykazaty, ze podobaja nam si¢ modelki z wielkimi oczami, matymi nosami
1 petlnymi wargami. Kiedy ich twarze zostana przeskanowane przez kompu-
ter 1 zmierzone, okazuje si¢, ze ich proporcje odpowiadaja twarzom dzieci
w wieku 6-7 lat. Oczywiscie twarze modelek nie wygladaja jak gtéwki dzieci
przyczepione do ciat dorostych kobiet, ale geometria ich ryséw twarzy jest
duzo bardziej miodziencza, niz wskazuje na to wiek.

Topmodelki oskarzane sa czesto o promowanie niezdrowego trybu zycia
1 wpedzanie w kompleksy innych kobiet. Badania wskazuja jednak, ze
modelki sa statystycznymi wyjatkami 1 taki typ ciata wystepuje rzadko.
Whiosek jest nastepujacy — nie da si¢ za pomoca gtodowki czy ¢wiczen
stac si¢ wyzszym 1 naby¢ tak smuktej budowy ciata. ,,Dalej juz i8¢ si¢ nie
da: modelki nie moga chudna¢ w nieskonczono$¢, a moda nigdy nie za-
trzymuje si¢ w jednym miejscu. Najprawdopodobniej modelki beda coraz
wyzsze”®. Za moment narodzin topmodelek uwaza si¢ rok 1990, kiedy to
brytyjska edycja ,,Vogue” umiescita na okfadce Lind¢ Evangeliste, Christy
Turlington, Cindy Crawford i Naomi Campbell wraz z Tatjana Patitz. Mo-
delki te zostaty uznane za najlepsze na §wiecie, stawiajac ten wezesniej mniej

prestizowy zawod na piedestale popkultury.

Symetria twarzy ma dla nas niewatpliwie znaczenie. Co ciekawe, ludzie wola
swoje odbicie lustrzane, poniewaz to je widza na co dzien, podczas gdy ich
bliscy wola ich fotografie.

Powszechnie uwaza si¢, ze wplywy kultury i spoteczenstwa powoduja, iz
cztowiek poczynajac od okresu nastoletniego, zaczyna oceniac urodg¢ wtasna
1innych. Szokujace moze si¢ niektorym wydac to, ze juz malutkie dziect ,,pa-
trza na $wiat oczami nowo narodzonego konesera |...] 1 ze wola przygladac
si¢ symetrycznym niz niesymetrycznym ksztattom oraz dotykac¢ gtadkich
niz szorstkich powierzchni”*®. Dodatkowo pamigtac trzeba, jak bezlitosne
potrafia by¢ dzieci w swoich dokuczliwo$ciach oraz przezwiskach skiero-
wanych do kolegow 1 kolezanek majacych nadwage, noszacych okulary
albo majacych rude wiosy.

65 Tamze, s. 316.
66 Tamze, s. 47.
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Uroda przyciaga dzieci juz od najmiodszych lat. Nawet fotograf Richard
Avedon, bedac bardzo mtodym, zachwycat si¢ uroda wtasnej siostry Louise.
To wtasnie siostra fotografa byta jego pierwsza modelka oraz muza. Fotograf
uwazal, ze jego pdzniejsze zdjecia przedstawiajace Dovime, Dorian Leight
czy Suzy Parker ,,to wszystko wspomnienia o Louise”.

Fotografka Diane Arbus, ktéra zaczynata jako fotograf mody, stopniowo
przeszta do dokumentu 1 zaczeta pokazywac ludzi, ktorych trudno uznaé
za klasycznie pigknych. Artystka na swoich modeli czgsto wybierata osoby
z uposledzeniami albo nietypowymi cechami wygladu, ktérych aparycje
jeszcze odpowiednio podkreslata: ,,Widzac kogo$ na ulicy, zauwaza si¢ w nim
przede wszystkim jaka$ skaze¢”®. Diane Arbus, w odréznieniu od Andy’ego
Warhola, ktory przez wiele lat pracowat w reklamie, nie opierata swojej
estetyki na stylu glamour, ale postanowita catkowicie odwrécic sie od tego,
czego nauczyta si¢ z magazynoéw modowych: ,,Mam gdzie§ «Vogue», mam
gdzie§ mode, mam gdzies pickno”. Podobny sposéb myslenia chciat pokazaé
Richard Avedon w swoim projekcie portretow ludzi z zachodu Stanéw Zjed-
noczonych, eksponujac to, co najdziwniejsze w fotografowanych postaciach.
Podobne tendencje w pokazywaniu urody wida¢ réwniez w malarstwie, czego
przyktadem sa Lucian Freud 1 Philip Pearlstein, ktérzy malowali zmarszczki,
piegi, wiosy na ciele 1 zwiotczaly skore. Nancy Etcoff zauwaza, ze ,,nie ma
powodu uwazad, ze te obrazy sa bardziej prawdziwe niz te schlebiajace mo-
delom. Normalnie nie widzimy takich detali. [...] Przyczyna ogélnoludzkiej
pasji do przyozdabiania, retuszowania portretéw [...] jest to, ze nie chcemy
by¢ jedynie dzietami natury — chcemy by¢ dzietami sztuki”.

67 Susan Sontag, O fotografii, s. 42.
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PIEKNO W REKLAMIE

Nancy Etcoff zauwaza, ze jesli ktos jest przekonany, 1z agencje reklamowe
potrafia dyktowac kobietom ich zachowania i upodobania oraz narzucad,
co uznaja za pickne, to uwaza roéwniez, ze kobiety sa bezmyslne 1 nie
maja wiasnych przekonan. Pyta retorycznie: ,,Czy jest mozliwe, ze kobiety
dbaja o swojq urodg, [...] aby zwigkszy¢ wiadze, ktora ona daje?”. Autorka
ksiazki Przetrwaja najpickniejsi przyznaje, ze twoércy reklam zauwazaja
powszechne upodobania 1 wykorzystuja je do swoich celow. Nie maja oni
jednak mocy tworzenia upodoban, ktére nie istniaty w ludziach wezes$niej.
,»Walt Disney nie wmowit w nas sympatii do istotek o wielkich oczach 1 ma-
lutkich raczkach 1 nézkach, a Coca Cola i McDonald’s nie nauczyly nas

lubié to, co stodkie i ttuste”®®

Ludzie cz¢sto glosza teze 1 starajq si¢ wierzy¢ w to, ze pigkno nie ma znacze-
nia. Mimo to kazdy specjalista od reklamy wie, ze opakowanie jest rownie
wazne albo nawet wazniejsze niz sam produkt. ,,Naszym umystom jest trudno
oddzieli¢ powloke od zawarto$ci”.

Elementami kampanii reklamowych marki kosmetykéw Estée Lauder byty
stworzone przez zalozycielk¢ marki hasta brzmigce: ,,Nie ma brzydkich
kobiet, sa tylko zaniedbane. [...] Musisz bardzo tego pigckna pragnaé i po-
moéc mu, uzywajac starannie dobranych srodkow”. Kobiety, ktére nie byty
zadowolone ze swojego wygladu, poczuly si¢ rowniez niezdarne i leniwe,
ale cz¢$¢ z nich uwierzyta w zapewnienie marki o dobroczynnym dziataniu

68 Nancy Etcoff, Przetrwajq najpickniejsi. Wszystko, co nauka méwz o ludzkim pigknee,
/'ydawnictwo CiS — Wydawnictwo WAB, Warszawa 2000, s. 9.
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produktéw do pielegnacji i makijazu. Musz¢ si¢ w pewnym stopniu zgodzi¢
z Estée Lauder — pickny wyglad to nie tylko zastuga genéw, ale tez zdrowego
trybu zycia oraz dbania o urode.

Pogon za uroda uwaza si¢ za domeng kultury krajow zachodnich, ale badania
Davida Bussa wykazaty, ze jedna trzecia badanych z krajéw rozwijajacych
si¢ uwaza urodg partnera za bardziej istotna niz mtodzi mieszkancy Stanéw
Zjednoczonych. 7Z badan wyciagnieto wniosek, ze w kulturach, gdzie wy-
stepuje wigcej chordb pasozytniczych, uroda utozsamiana jest ze zdrowiem.

Mieszkancy USA wydaja ponad dwa razy wigcej pienigdzy na produkty
higieny osobistej niz na ksiazki i czasopisma. Nancy Etcofl zastanawia sig,
czy taki stan rzeczy $wiadczy o tym, ze media wykorzystuja nasza niska
samoocene, sktaniajac nas do nieprzemyslanych 1 zbytecznych zakupow.
,,Gdyby media miatyby na nas taki wptyw, jak twierdza niektorzy krytycy,
wickszo$¢ mezezyzn 1 kobiet bytaby szczupta, a przynajmniej na najlepszej
drodze do tego. Ogromne pieniadze, jakie wydajemy na produkty 1 ustugi
zwiazane z odchudzaniem, sugeruja, ze probujemy, ale czy rzeczywiscie?”.

Szczupta sylwetka to obecnie najbardziej pozadany ideat, potepia go jednak
wielu publicystow, rowniez feministycznych, jako wielkie Zrodto stresu i za-
grozen dla kobiety. Twierdza oni, ze modelki upowszechniaja nicodpowiedni
wizerunek miodej dziewczyny. Sugeruje si¢, ze wygladaja jak heroinistki,
a reklamy prezentujace ich wizerunki poréwnywane sa do dziecigcej por-
nografii. Ich wychudzone sylwetki oskarza si¢ o bycie gtowna przyczyna
anoreksji u nastolatek. W 1978 roku Hilde Bruch okreslita zaburzenia tak-
nienia jako epidemi¢: ,,Nowe choroby sa rzadkie, a o chorobie, na ktéra
zapadaja mtodzi, pickni 1 bogaci, wiasciwie nikt nie styszal. Ta choroba
dotyka coraz wigcej zamoznych, szczg¢sliwych rodzin. [...] Przedtem ta
choroba byta szalenie rzadka™. Newsweek ogtosit 1981 rok rokiem bulimii,
czyli syndromu obzarstwo-wymiotnego. Mimo to, jak zauwazyta historyk
Joan Jacobs Brumberg, choroby te nie pojawity si¢ nagle w latach 60. 1 70.,
ale istniaty juz wczesniej. Zauwaza tez, ze jesli przyjrzymy si¢ populacji jako
catosci, anoreksja 1 bulimia sa bardzo rzadkie. Anoreksja dotyka 0,5 do 1%
dziewczat. Mimo stosunkowo matej liczby chorych, schorzenie to jest bardzo
niebezpieczne dla zycia 1 zdrowia, wigc nie powinno by¢ marginalizowane.

69 Tamze,s. 283.
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Moim celem nie jest umniejszanie niebezpieczenstwa, jakie niesie za soba
zaburzenie odzywiania, ale zwrdcenie uwagi na to, ze wedtug badan przy-
toczonych przez Nancy Etcoff u 98% kobiet, ktore codziennie wystawione sa
na dziatanie réznego rodzaju mediéw, anoreksja czy bulimia nie pojawiaja
si¢. Znaczaca wigkszo$¢ kobiet odchudza si¢ 1 nie jest w stu procentach za-
dowolona ze swojego ciata, ale tylko marginalna cz¢$¢ dziewczat chudnie do
wagi 30 kg 1 ogranicza si¢ do spozywania 200—400 kcal dziennie. Nie jest
prawda, ze przez media 1 promowane przez mod¢ modelki mozna bardzo
tatwo zosta¢ bulimiczka lub anorektyczka. Sa to choroby duzo bardziej
ztozone o zréznicowanym podiozu. Dotykaja miodych ludzi, w wigkszosci
kobiety, ale czasami tez mtodych mezczyzn.

Interesujace jest to, ze szczuptosci nie mozna w zaden sposob uzasadnic¢
z punktu widzenia ewolucji, poniewaz zaburzenie faknienia prowadzi do
zahamowania ptodnosci. Testujac myszy, zauwazono, ze u trzymanych na
Scistej diecie nastapit spadek zdolnosci reprodukeyjnych.

Praktyki przesadnego dbania o urodg licza przynajmniej czterdziesci ty-
sigcy lat. Makijaz byt znany juz Egipcjanom. Archeolodzy po otworzeniu
grobowca Tutenchamona znalezli mis¢ z mascia nawilzajaca wytworzona
z ttuszczu zwierzgcego 1 perfumowanej zywicy. W British Museum mozna
rowniez zobaczy¢ szkatutke na kosmetyki, ktora datuje si¢ na 1400 rok p.n.e.
Wszyscy znaja stynny zwyczaj zazywania przez Kleopatre kapieli w mleku.
Mozna $miato stwierdzi¢, ze Egipcjanie znali i stosowali wigkszo$¢ metod
pielegnacji, jakich uzywamy dzisiaj, z czego ptynie wniosek, ze przemyst
kosmetyczny nie jest wynalazkiem czasow wspotczesnych.

Dawniej kobiety do makijazu uzywaty biatka jajka, soku z cytryny, mleka
1 octu wymieszanego z trujacym otowiem i rtecia. Cheac podkresli¢ deli-
katno$¢ skory 1 arystokratyczne pochodzenie, krolowa Elzbieta I malowata
niebieskie zytki na piersiach i czole. T¢ metodg zaczerpneta od starozytnych
Grekéw 1 Rzymian, ktorzy cheieli, aby ich skéra sprawiala wrazenie prze-
zroczystej. W Europie wielka popularnoscia cieszyto si¢ bielidto do twarzy,
ktére naktadano bardzo gruba warstwa, aby catkowicie zakry¢ naturalny
kolor 1 faktur¢ skory. Hiszpanski lekarz Andreas de Laguna, ktéry stuzyt
na dworze papieza Juliusza III, zauwazyt, ze wspoiczesne mu kobiety nosity
tak gruby makijaz, ze mogtyby ,,odkroi¢ kawalek sernika z kazdego z ich
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policzkow”. W Azji, szczegdlnie w Japonii, kobiety uzywaty biatej farby do
twarzy 1 rézu w czerwonym kolorze do malowania policzkéw. Upodobanie
do biatej skory wciaz jest w Japonii bardzo zywe. Badacze ustalili, ze czerwo-
nych barwnikéw stosowanych do malowania ust uzywano juz 5000 lat p.n.e.

Skoro ludzie od zawsze starali si¢ ozdobic¢ swoje ciato, czy istnieje co$ takiego
jak naturalne pickno? Oczywiscie, ze tak, 1jest bardzo pozadane, lecz trudniej
je znalez¢, niz mogtoby si¢ wydawac. Kobiety 1 me¢zczyzni niejednokrotnie
pragna udawac, ze to, co widzimy, to nie efekt staran i kosmetykow, a wlasnie
czyste, naturalne pigkno. Udawanie naturalnosci jest jedna z trudniejszych
technik urodowych. Wigkszo$¢ wspotczesnych mezezyzn weiaz pragnie
wierzy¢, ze ich wybranka jest naturalna pigknoscia. Owidiusz juz przed
wickami przestrzegat: ,,Niechaj beda niewidzialne / dla nich kosmetykow
pudia / Inaczej — w ich sercach mitos¢ / bardzo by wychudta, / czemuz
mam widzieé, z czego pochodza plci waszej bialos¢? / Zamknijcie drzwi
przy pracy. / Pokazcie skonczona cato$¢”’. Interesujace, ze pod koniec
XVIII wieku powstat projekt ustawy pozwalajacej na karanie kobiet, ktore
dzigki sztuczkom makijazu wydawaly si¢ pickniejsze 1 sktaniaty mezczyzn
do matzenstwa. Poréwnywano tam kobiety do czarownic, ktore celowo
zwodzity mezczyzn, 1 postulowano, by ci, odkrywszy naturalny wyglad
kobiet, mogli ubiegac si¢ o przywrdcenie im wolnosci oraz ukaranie winnej.
Ustawa nie weszta w zycie.

70  Tamze,s. 144.
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KONTROWERSJE: RASIZM,
WYKLUCZENIE SPOLECZNE

o Wizerunki pigkna odzwierciedlajq rasizm 1 snobizm klasowy, lecz samo pigkno jest

niezaleine od ras, i rozkwita dzigki réznorodnosci.”’

Znany jest poglad, jakoby profil grecki byt odzwierciedleniem idealnych
proporcji twarzy. Dla Hegla grecki profil byt ,,nie tylko zewnetrznym, przy-
padkowym ksztattem, ale uosobieniem samej istoty pickna”. Naukowcy fascy-
nowali si¢ greckim poczuciem pigkna 1 proporcji do tego stopnia, ze w X VIII
wieku dunski artysta 1 anatom Peter Camber wynalazt maszyne do pomiaru
krzywizny profilu. Pisal: ,,Nie ma nikogo, kto nie zgodzitby si¢, ze glowa
Apolla czy Wenus odznaczaja si¢ wyjatkowym pigknem i ze jest to pigckno
nieskonczenie wyzsze niz uroda najpickniejszych nawet mezcezyzn i kobiet”.
Camber twierdzit nawet, ze odkryt kat gwarantujacy pickno, ktérym byto
100 stopni. Juz wtedy w jego rozumowanie wkradat si¢ rasizm, poniewaz
twierdzit, ze najwigksze odchylenie od tego ideatu maja matpy, nast¢pnie
Afrykanie, Azjaci 1 dopiero na samym koncu Europejczycy, co stawiato tych
ostatnich najblizej ideatu. Byt to jeden z kluczowych momentéw w historii
postrzegania urody, ktory zrodzit btedne przekonanie, ze Europejczycy to
najpickniejsi z ludzi, duzo pigckniejsi od innych ras ludzkich.

,Uroda i rasa to mieszanka wybuchowa. [...] Biale modelki [...] w pismach
modowych na calym $wiecie, prowokuja pytanie dlaczego? Obcokrajowiec,
ktory probowatby odgadnac wyglad kobiet w Brazylii, patrzac tylko na
oktadki magazynow, pomysle¢ mogtby, ze jest to skandynawska kolonia

71 Nancy Etcofl, Przetrwajq najpigkniejsi. Wszystko, co nauka méwi o ludzkim pigknie,
Wydawnictwo CiS — Wydawnictwo WAB, Warszawa 2000, s. 10.
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z krélujacym biatym kolorem skory. Podobny trend obserwuje si¢, cho¢
w coraz mniejszym stopniu, w USA. Genezy tych zjawisk mozna szukac
w dominacji biatego cztowieka i jego agresywnej ekspansji. Portugalczycy,
ktorzy przybyli do Brazylii w XVI wieku, podbili Indian 1 zdominowali
tamte tereny. Obecnie jedynie 40% mieszkancow Brazylii to ludzie z biatym
kolorem skory, ale to oni sa wciaz najbogatsi i posiadajacy wtadze. W 1996
roku pojawit si¢ na rynku wydawniczym niszowy ,,Brazil Race”, ktéry byt
przeznaczony dla odbiorcow z kolorem skory innym niz biaty. Pierwszy
numer pisma sprzedat si¢ w naktadzie 200 tysiecy egzemplarzy w ciagu
tygodnia, co sktonito wydawce do stwierdzenia, ze wtasnie zostat obalony
mit, 1z pismo z czarnoskora postacia sie¢ nie sprzeda.

Nancy Etcoff w swoich rozwazaniach przywotuje takze przyktad Stanéw
Zjednoczonych, gdzie wzorzec pickna przez setki lat oznaczat biata osobe,
szczegolnie bedaca potomkiem imigrantéw z Europy péinocnej 1 zachod-
niej, czyli typ zwany bialtym, anglosaskim protestantem (White Anglosaxon
Protestant).

Pierwszy konkurs Miss America odbyt si¢ w 1921 roku 1 wygrata go pietnasto-
letnia blondynka z niebieskimi oczami. Dopiero w 1984 roku Miss America
zostata czarnoskora Vanessa Williams, ktora jednak wcigz cechowata sie
stosunkowo jasna skora.

Lalka Barbie byta okreslana jako ,,wzorzec ptodnosci ery kosmicznej”, ktory
»pojawiat si¢ nie tylko jako reprezentacja kobiety amerykanskiej albo konsu-
mentki kultury kapitalistycznej, ale jako ucielesnienie pierwiastka zenskiego,
stojacego ponad granicami narodowymi, etnicznymi i regionalnymi”’ Ten
wzorzec przez kilkadziesiat lat pozostawat blondwtosy 1 niebieskooki. Dopiero
po tak dtugim czasie firma Mattel stworzyta Czarnoskora Barbie, ktora
powstata we wspdtpracy z marka ciasteczek Oreo. Bylfa to bardzo kontro-
wersyjna wspotpraca, oskarzana o ukryte promowanie rasizmu. W USA
okreslenie oreo stosowane do opisu cztowieka byto obrazliwe 1 nacechowane
rasistowsko. W 1991 roku w Nowym Jorku Wydziat do spraw konsumenc-
kich opublikowat raport ,,Niewidzialni ludzie”. Zbadano ponad 11 tysigcy
reklam w 27 magazynach oraz 157 katalogéw mody. Badania wykazaty, ze

72 Tamze,s. 166.
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97°% modelek to osoby biafe. Tylko 3% modelek w reklamie 1 5% w magazy-
nach byto czarnoskorych. Interesujace jest to, ze Azjaci stanowili tylko 1%.
Obecnie ta tendencja bardzo si¢ zmienia. Szczego6lng popularnoscia ciesza
si¢ wlasnie Azjaci, ktorzy sa coraz czesciej wybierani do reklam.

Grupa ,,Kobiety w Mediach” dziatajaca w 1994 roku zacze¢ta badac problemy
zwigzane z gender w mediach. Przebadano dziewig¢ gtéwnych magazynow
dla kobiet. Te wlasnie magazyny przedstawity w swoich numerach 205 bia-
tych kobiet, jedynie 10 czarnoskoérych i tylko 6 przedstawicielek innych ras.

»Mimo rasizmu, btednych ocen 1 nieporozumien przedstawiciele innych ras
zawsze byli dla nas pociagajacy. [...] W ostatnich latach naukowcy bardzo
interesuja si¢ uniwersalnoscig urody”.

Z badan miedzykulturowych mozna wywnioskowaé, ze wspolne cechy
ideatéw urody nie sa zwiazane z wizerunkami promowanymi przez media.
Wysoki stopien zgodno$ci upodoban miedzy réznymi rasami ludzkimi
moze wiazac si¢ z dominacja biatych i narzucaniem przez zachodnie media
innym swoich preferenciji estetycznych. Jedno z zakrojonych na najwigksza
skale badan nad znaczeniem rasy 1 kultury dla postrzegania urody zostato
przeprowadzone przez antropologdw Douglasa Jonesa 1 Kima Hilla, ktorzy
zainteresowali si¢ dwoma zyjacymi w odosobnieniu plemionami. Mowa
o Indianach Hiwi z Wenezueli oraz Ache z Paragwaju. Obydwa ludy nie
miaty kontaktu z telewizja, prasa 1 innymi mediami ani ze soba nawzajem
—ich kultury rozwijaty si¢ niezaleznie od siebie przez tysiace lat. Bardzo in-
teresujacym faktem jest, ze cztonkom obydwu kultur podobaty si¢ podobne,
geometryczne proporcje twarzy, na przyktad twarze kobiet z delikatna szczeka
1 oczami duzymi w stosunku do wielkosci twarzy. Badacze nazwali te cechy
,hadmiernie wydatnymi cechami mtodzienczymi”.
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Interesujace spojrzenie na zmiany kanonéw urody maja chirurdzy plastyczni,
ktorzy obserwuja tendencje w pozadanym wygladzie ludzkiej twarzy. Od lat
50. az do 90. pacjentom klinik urody zalezato na jak najmniejszych powiekach.
Nos poczatkowo miat by¢ waski 1 zadarty z ostrym czubkiem, a nast¢pnie,
w latach pozniejszych, szerszy u nasady 1 wezszy na koncu. Usta powinny
by¢ petne 1 w miar¢ uptywu lat staja si¢ coraz petniejsze. Nie liczac Azji
nie panuje juz moda na bardzo jasna skore. ,,Wszystkie te zmiany stanowig
odbicie wewnetrzne przecigtnego wizerunku, w ktérym cechy azjatyckie,
afrykanskie 1 latynoskie wspolnie przyczyniaja si¢ do przemian wzorcow

1 powstania nowego obrazu pickna”””®

73 Tamze, s. 205.
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FOTOGRAFIA A KOMERCJA

,»Jest w fotografii co$ takiego, co ciagle skfania zawodowcow pierwszej klasy
do samousprawiedliwien i autoreklamy: niemal wszyscy wybitni fotografowie
az do dzi$ pisywali manifesty 1 deklaracje, wyktadajac moralna 1 estetyczna
misj¢ fotografii. I co ciekawe ci sami fotografowie dostarczali najbardziej
sprzecznych stwierdzen na temat tego, jakiego rodzaju wiedz¢ posiadaja
ijaki rodzaj sztuki uprawiaja”’ .

Tematem wciaz dla wielu niewygodnym 1 czesto wrecez przekreslajacym
szanse fotografii na zaliczenie w poczet dziet sztuki sa konotacje z komercja.
Kojarzy si¢ nam ona czgsto z niskg wartos$cia estetyczng prac, masowoscia
1 brakiem oryginalno$ci. Komercja moze przybiera¢ takze mroczne oblicze,
generowa¢ wyzysk 1 wzmacniac¢ nieréwnosci spoteczne.

Spoteczenstwo oparte na kapitalizmie pragnie kultury opartej na obrazach.
Kultura ta musi ,,dostarczac¢ wiele rozrywki, by stymulowaé konsumpcje
1 znieczuli¢ cierpienia wynikajace z réznic klasowych, rasowych 1 picio-
wych”?. Susan Sontag twierdzi, ze powodem ,.fotografowania wszystkiego
jest sama logika konsumpcji. Konsumowac — to spala¢, zuzywac, a przeto
probowac uzupetniania. Gdy tworzymy 1 konsumujemy obrazy, potrze-
bujemy ich coraz wigcej. Obrazy jednak to nie skarb, dla ktérego musimy
pladrowac $wiat: sa pod reka, gdziekolwiek rzucimy okiem”. Poréwnuje ona
rowniez posiadanie aparatu fotograficznego do pozadania, ktérego nie daje
si¢ zaspokoi¢. Powodem tego sa nicograniczone mozliwosci fotografii jako
74 Susan Sontag, O fotografit, Wydawnictwo Karakter, Krakow 2017, s. 124.
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medium oraz zdolno$¢ fotografii do pochtaniania samej siebie. Konsumpcja
obrazu $wiata nastepuje coraz szybciej 1 tak jak ,,zdaniem Balzaka aparat
fotograficzny zuzywa warstwy ciata, tak obrazy konsumuja rzeczywistos¢”.

Umberto Eco w swojej stynnej Historii pickna zauwaza, ze ,,do ryséw charak-
terystycznych sztuki XX wieku nalezy state zainteresowanie przedmiotami
uzytkowymi w epoce komercjalizacji zycia i rzeczy. Redukowanie wszelkiej
rzeczy do towaru 1 postepujacy zanik wartosci uzytkowej w Swiecie, ktory
reguluje jedynie warto$¢ wymiany, przeksztafcaja radykalny charakter przed-
miotow codziennych: powinny by¢ one pozyteczne, praktyczne, wzglednie
tanie, odpowiada¢ powszechnym gustom i produkowane seryjnie”’®. Autor
zauwaza, ze w takiej sytuacji jakosciowe aspekty pickna staja si¢ coraz czg-
Sciej aspektami ilo$ciowymi. To, co nam si¢ podoba, bezposrednio zwiazane
jest z iloscia tego dobra na rynku. W zwiazku z tym przedmioty traca swoj
aspekt wyjatkowosci. Podczas gdy wezesniej to wyjatkowos¢ stanowita o pigk-
nie, ,,nowe pigkno jest reprodukowalne, ale takze przemijajace 1 tatwo moze
si¢ zepsué: z powodu zuzycia 1 defektéw powinno skfaniaé¢ konsumenta do
szybkiego zastapienia go innym, aby nie zatrzymac¢ gwattownego wzrostu
obiegu produkcji, dystrybucji 1 konsumpcji”. Umberto Eco przywotuje przy-
ktad ready made wraz z postacia Marcela Duchampa, ktory wystawiajac
koto roweru czy pisuar, odbiera im ich pierwotna funkcje 1 nadaje nowa
funkcje sztuki. Duchamp krytykuje ironicznie komercjalizacje 1 buntuyje si¢
przeciw $wiatu towaréow. Tworcy zwiazani z popartem natomiast ,,przyj-
muja akt porazki ze strony artysty, upadek monopolu wyobrazen, kreacjt
artystycznej 1 pickna. Swiat towar6éw posiadt niezaprzeczalng zdolnosé
nasycania wlasnymi wyobrazeniami percepcji cztowieka nowoczesnego,
jakkolwiek by byta jego pozycja w spoleczenstwie: rozréznienie pomiedzy
artysta a zwyktym cztowickiem zostato w ten sposob ostabione. Nie ma juz
miejsca na odkrywanie, zadaniem sztuki jest stwierdzac, ze kazdy przedmiot,
bez rozréznienia pomiedzy ludZmi a rzeczami — od twarzy Marilyn Monroe
do pudetka fasolki, od winiety komiksu do pozbawionej wyrazu obecnosci
tlumu na przystanku autobusowym — zdobywa lub traci wtasne pigkno, nie
dzigki wiasnej istocie, lecz z powodu uwarunkowan spotecznych, ktore de-
terminuja sposoby jego przedstawiania: zwykty zétty banan, bez zadnego
widocznego zwigzku mi¢dzy przedmiotami, ktéry «oznacza», moze jednak
ilustrowac¢ oktadke albumu (stworzonego przez Andy’ego Warhola) Velvet

76  Umberto Eco, Historia pigkna, Dom Wydawniczy Rebis, Poznan 2005, s. 376.

110



Underground”””. Umberto Eco przywotuje szereg podobnych przyktadow,
gdzie wyeksponowane jest ,,pickno seryjne”. Autor Historii pigkna zauwaza
jednak, ze nie wszyscy tak mysla 1 istnieja tworcy, ktérzy nawet w zwyktych
przedmiotach staraja si¢ znalez¢ cien unikatowosci. Przywotuje posta¢ Gior-
gio Morandiego, ktory to w swych martwych naturach poszukiwat sekretu
pickna z ,,jego nieoczekiwanym rozbtys$nig¢ciem poprzez patyne szarosci
okrywajacej zwykty przedmiot”.

Francois Soulages w Estetyce fotografii twierdzi, ze fotografia reklamowa
ma udowodni¢ odbiorcom, iz to, co zostato sfotografowane, jest praw-
dziwe, czyli istnieje naprawe. ,,Realnosc¢ istnieje w taki sposob, w jaki
ja sobie wyobrazacie. Nie stanowi obrazu obrazu, ale obraz realnosci”,
,.stusznie zatem pozada si¢ realnego, ktére w konsekwencji zostaje kupione
oraz skonsumowane”. ,,Fotografia, wykorzystujaca pozor, podaje si¢ za
rzeczywisto§¢”’®. Soulages pisze, ze zdjecie reklamowe dziata podobnie
jak dziefo religijne 1, co za tym idzie, wplywa na nas mocniej i skuteczniej
niz realnosd, ,,gdyz rzeczywisto$¢ nie sprzyja marzeniu”. Autor Estetyki
fotografii zauwaza takze, ze odbiorcy zdaja si¢ wiedzie¢, ze fotografie
reklamowg tworzy si¢ w celu dostarczenia iluzji. Pyta retorycznie, kto
mogtby wierzy¢, ze taki typ fotografii moéwi prawde, 1 stwierdza od razu
z przekora, ze wierza w to wszyscy 1 tym samym ,,wpadaja w putapke”.
W dalszych swoich rozwazaniach probuje odpowiedzie¢ na pytanie, co
powoduje, ze ludzie sa tak sktonni poddac si¢ tej iluzji.

Sprobuje zanalizowad, jak dziata $wiat reklamy, co kieruje naszymi wybo-
rami dotyczacymi kupowania produktéw i czy w komercji mozna znalez¢
co$ dobrego. Na poczatku przyjrze si¢ samemu zjawisku komercji 1 temu, jak
wplywa ona na $wiat 1 sztuke.

77 Tamze,s. 379.
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David Ogilvy, zatozyciel agencji Ogilvy & Mather, w ksiazce Confession of
an Advertising Man z 1963 roku powiedziat: ,,Jako osoba prywatna uwiel-
biam otwarta przestrzen 1 nigdy nie widziatem, aby billboard ja poprawit.
Trzeba by¢ prawdziwym draniem, aby szpeci¢ billboardami te mite dla
oka widoki. Kiedy rzuce juz Madison Avenue, to zatoze¢ tajne ugrupo-
wanie zamaskowanych strazakow, ktorzy na cichych motorynkach beda
podrézowac dookota $wiata i w $wietle ksigzyca demontowaé reklamy””.
Komercjalizacja taczy si¢ bezposrednio z budowaniem marki. Liberalizacja
handlu 1 zmiany kodeksu pracy pozwolity korporacjom na zlecenie wyko-
nywania swoich produktéw podwykonawcom (cz¢sto zagranicznym), a im
samym na zaj¢cie si¢ marketingiem. Za poczatki reklamy mozna uzna¢ kam-
panie marketingowe z drugiej potowy XIX wicku. Inicjatywy te nie miaty
wtedy jeszcze zbyt duzo wspolnego z kreowaniem marki. ,,W obliczu catej
gamy nowo wynalezionych produktéw takich jak radio, gramofon, samochod
czy zaréwka firmy reklamowe miaty do wykonania duzo pilniejsze zadanie
niz budowanie tozsamosci marki danej korporacji: po pierwsze musialy
zmienic styl zycia”® oraz zapewnic ludzi, ze ,lepiej jezdzi¢ samochodem
niz powozem, telefonowaé, niz wysytac listy oraz ze §wiatto elektryczne jest
lepsze od $§wiatta lampy naftowej”. W tamtym okresie wszystkie te produkty
byly nowoscia 1 nie potrzebowaty innej reklamy jak informacja, ze istnieja
1 jak moga wptynac na wygode zycia konsumenta.

Wszystko zmienito sig, kiedy nastapita epoka maszyn 1 produkcji masowe;.
Powstawaty tysiace identycznych produktéw réznych marek. Firmy, aby
odro6znic swoj produkt od blizniaczego produktu konkurencji, musiaty skupi¢
si¢ na jego wizerunku.

Poczatki budowania wizerunku marki wiazaty si¢ z proba stworzenia produktu
o swojsko brzmiacej nazwie 1 skojarzeniami z tradycyjnym sklepem, gdzie
skromny sprzedawca odwaza towary i ma bezposredni kontakt z klientem. Wy-
nikiem tych prob w Stanach Zjednoczonych byty firmy takie jak dr Braun, Uncle
Ben’s 1 Aunt Jemima czy stawna zupa Campbella. Proby te zakonczyty si¢ poja-
wieniem si¢ ,,osobowosci” korporacyjnej. Szybko zrozumiano, ze ,,reklama to nie
tylko sprawa naukowa, lecz takze duchowa. Marki moga przekazywac uczucia”.

79 Naomi Klein, No logo, Wydawnictwo MUZA S.A., Warszawa 2015, s. 37.
80 Tamze,s. 37.
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Na poczatku lat 20. XX wieku Bruce Barton, stynny specjalista od
reklamy, zmienit postrzeganie marki General Motors w ,,metafor¢ ame-
rykanskiej rodziny, co$ osobistego, cieptego i ludzkiego”®. Reklamy tej
firmy zaczety pokazywac historie ludzi, ktorzy jezdzili jej samochodami —
na przyktad aptekarza, wiejskiego lekarza czy pastora. Reklama bazowata
na prostych zabiegach 1 odwotaniach do ludzkich uczué, w ktorych postaé
w reklamie dzigki posiadaniu konkretnego auta mogta komu$ poméc, na
przyktad w przypadku lekarza uratowac zycie umierajacemu dziecku.

Reklama zaczeta pojawiac si¢ wszedzie. Naomi Klein w swojej $wietnej
ksiazce No logo przywotuje wiele przyktadéow uzycia reklam w naszym
codziennym zyciu. Wspomina o marce ginu, ktora wpadta na pomyst roz-
pylania w kinach zapachu jatowca, przywotuje przyktad Calvina Kleina,
ktéry postanowit przyklejaé probki swoich perfum do biletéw na koncerty,
czy nawet szokujacy przyktad krajow skandynawskich, gdzie mozna byto
wykona¢ rozmowe migdzymiastowa za darmo pod warunkiem wystuchania
reklam w telefonie. Autorka zauwaza, ze reklamy staja si¢ coraz agresyw-
niejsze, a ich ekspansja coraz dynamiczniejsza: ,,Przybiera ksztatt naklejek
na owocach, [...], reklam firmy Levi’s w publicznych toaletach, znakow fir-
mowych na pudetkach z ciasteczkami [...], reklam albumoéw z muzyka pop
umieszczanych na pojemnikach z jedzeniem na wynos oraz reklam filméow
o Batmanie wys$wietlanych na chodnikach i nocnym niebie”. Przywotuje
szokujacy przyktad firmy Pepsi, ktora swojego czasu zapowiedziata, ze pla-
nuje wyswietla¢ swoje logo na tarczy ksi¢zyca. Na szczescie te zlowieszcze
zapewnienia nie zostaly jeszcze zrealizowane, chociaz na przyktad firma
Mattel, produkujaca lalki Barbie, pomalowata na rézowy kolor cata ulice
w jednym z Angielskich miast: domy, ogrodki, samochody, psy... wszystko
stato si¢ czescia rézowej reklamy firmy.

81 Tamze,s. 40.
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Drugi kwietnia 1993 roku znany jest jako ,,piatek Marlboro”. Tego dnia firma
Philip Morris o§wiadczyta, ze planuje obnizy¢ ceny papierosow o 20%, aby
konkurowac z innymi, tannszymi markami. Data ta nabrata wymiaru histo-
rycznego, poniewaz byl to dzien zwatpienia w moc 1 sit¢ sprawcza reklamy.
Marka Marlboro uznawana jest za tworce¢ najdtuzej trwajacej kampanii
reklamowej. Nieprzerwanie od 1954 roku promowata swoje papierosy przy
pomocy legendarnej postaci kowboja Marlboro. Deklaracja szefostwa marki
na temat znacznego obnizenia ceny spowodowata chaos na Wall Street: ,, Je-
sli kowboj okazat si¢ klapa, to klapa okazata si¢ cata wartos¢ marki”. Tego
dnia spadta warto$¢ akcji nie tylko Marlboro, ale 1 innych marek produktow
codziennego uzytku, takich jak Coca-Cola, Heinz i inne. Zmiana nie oszcze-
dzita tez branzy I'T, gdzie rynek zalewany byt niedrogimi kopiami czescl
komputerowych: ,,Wygladalo na to, ze $wiat powrdcit do przystowiowego
sklepikarza odmierzajacego towary z pamigtajacej przedmarkowe czasy
beczki”®. Wigkszos¢ obserwatoréw byta przekonana, ze czas, kiedy reklama
skutecznie zachg¢cata klientow do zakupow, minat bezpowrotnie. Analitycy
byli pewni, ze nastat okres najlepszych cen 1 usamodzielnienia si¢ kupujacych,
ktorzy przestali by¢ zalezni od reklamy. Nie byta to jednak prawda. Marki
takie jak Nike, Apple, The Body Shop, Calvin Klein, Disney, Levi’s czy
Starbucks, ktore stawiaty konsekwentnie na wizerunek, a nie na rzeczywista
warto$¢ swoich produktow, wyszty z kryzysu obronna reka.

Rezultatem ,,piatku Marlboro” byto wytworzenie si¢ dwoch drog komercji.
Pierwsza z nich polegata na stworzeniu wielkich sklepéw dyskontowych
z produktami w jak najnizszych cenach, druga umocnita pozycj¢ marek
premium na rynku.

Marki modowe nie pozostalty gtuche na t¢ rewolucje. Mozna przywotac tu
przykiad firmy Benetton, w ktérej maksymalnie zwigkszono wydatki na
marketing w celu zbudowania tozsamosci 1 ducha marki. Benetton przezna-
czyt olbrzymie fundusze na reklame kojarzaca si¢ z kontrowersyjna sztuka
1 postegpowym sposobem myslenia, a nawet zaangazowaniem w polityke.

Droga najwigkszej abstrakcji poszta wodka Absolut, ktéra stworzyta niety-
powa strategi¢ marketingowa, gdzie ,,sam produkt w ogdle znikat, a marka
byto nic innego jak pusta przestrzen w ksztatcie butelki, ktéra mogta zostacé
wypelniona dowolng tre$cia dopasowana do konkretnego odbiorcy: na

82 Tamze,s. 47.
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potrzeby magazynu «Harper’s» byta to tres¢ intelektualna, na potrzeby
«Wired» — futurystyczna, «Spin» — alternatywna, [...] oraz absolutnie roz-
ktadéwkowa dla «Playboya»”®. Scott Bedbury, wiceprezes Starbucksa do
spraw marketingu, otwarcie przyznawat, ze konsumenci wiedza, 1z pomi¢dzy
poszczegdlnymi produktami réznych firm nie ma znaczacej réznicy. Dlatego
tez ,,firma musi zbudowac¢ wigzi emocjonalne ze swoim klientem poprzez
«doswiadczenie Starbucksa» (Starbuck’s experience)”. Uwazat, ze ludzie nie
ida do kawiarni 1 nie stoja w kolejce po sama kawe, ale po ,,poczucie ciepta
1 wspoélnoty”. Podobny tok my§lenia forsuja inne marki — Nike na przyktad
nie sprzedaje obuwia sportowego, lecz poprawia ludzkie zycie poprzez sport
1 fitness oraz ,,sprawia, aby magia sportu byta zywa”. IBM nie sprzedaje
sprz¢tu komputerowego, a ,,rozwigzania dla biznesu”. Swatch to nie firma
zegarkow, a ,,pojecie czasu”. Renzo Rosso, wtasciciel firmy Diesel, powie-
dziat w wywiadzie dla magazynu ,,Paper”: ,,Nie sprzedajemy produktow,
sprzedajemy styl zycia”.

Nastal czas markomanii, a co za tym idzie, powstal nowy typ biznesmena,
czyli cztowieka, ktory szczyci si¢ tym, ze ,,marka X nie jest produktem, ale
stylem zycia, postawa, systemem warto$ci, wygladem itp.”. Te zapewnienia
brzmia kuszaco, ale Naomi Klein w No logo zauwaza, ze owa marka X to
w wigkszosci przypadkow srubokret, para dzinséw czy sie¢ knajp z ham-
burgerami. Firma Tommy Hilfiger opiera si¢ nie tyle na szyciu ubran, co
na podpisywaniu ich swoim imieniem, czyli w oparciu o umowy licencyjne:
»Jockey International szyje bielizng, Pepe Jeans London dzinsy, Oksford

Industries — koszule itd. A co produkuje Hilfiger? Nic. Absolutnie nic”?*.

Naomi Klein w No logo przywotuje tekst napisany przez Sama I. Hilla,
Jacka McGratha i Sandeepa Dayala, ktorzy przez lata pracowali w branzy
reklamowej. Tekst o znamiennym tytule How to Brand Sand traktuje
o wyzszoscl marketingu nad prozaiczna sprzedaza rzeczy — aby produkt
znalazt rzesz¢ nabywcow, wystarczy dobry plan marketingowy.

83 Tamze,s. 52.
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Ryc. 9.04.  Reklamy marki Marlboro.
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Marketing wykracza obecnie poza dziedziny, ktore kojarza nam si¢ $cisle
z tg galezia reklamy. Ciekawym przyktadem jest Zoo w Lizbonie, ktérego
dyrektor Silvino Gomes sam wyszedt z inicjatywa 1 zaoferowat marce La-
coste sponsorowanie krokodyli zyjacych w portugalskiej placéwce. Dyrektor
zauwazyl, ze skoro firma ma w swoim logo krokodyla, bedzie zainteresowana
takiego rodzaju reklama.

Wazna czescia reklamy w modzie jest logotyp marki. Kiedys$ znak repre-
zentujacy firme byt ukryty, najczesciej na wewnetrznej czesci kotnierzyka.
Zmienifo si¢ to dopiero w drugiej potowie XX wicku. Zwyczaj umieszcza-
nia logo w widocznym miejscu byt na poczatku zarezerwowany dla pol
golfowych 1 kortow tenisowych. Nastepnie styl ten zostat zaadaptowany do
codziennego uzytku przez bogate rodziny 1 ich dzieci. ,,Gracz polo Ralpha
Laurena, wraz z aligatorem Lacoste wyrwat si¢ z pél golfowych 1 ruszyt na
podboj miejskich ulic, wyciagajac logo na eksponowane miejsce z przodu

9385

koszuli”®. Kiedy nastaly lata 80. do tej dwojki firm dotaczyli Calvin Klein,
Esprit 1 inni, a logotyp zaczat by¢ postrzegany jako modny element, a nie

przejaw nadmiernej afektacj.

W polowie lat 90. marki takie jak Nike, Polo czy Tommy Hilfiger promowaty
si¢ juz nie tylko wlasnym produktem, ale sponsorujac rézne wydarzenia
kulturalne, ktore staty si¢ niejako ich ,,stupem reklamowym?”.

Naomi Klein zauwaza pozytywy plynace ze wsparcia wydarzen kul-
turalnych przez marki, stwierdza jednak, ze najcz¢sciej ,,skutkiem, nie
zawsze zamierzonym, tego zaawansowanego brandingu jest zepchnigcie
szerokiego kontekstu kulturowego na dalszy plan 1 uczynienie gwiazdy
z marki. Nie chodzi o to, aby sponsorowac kulture, ale o to, aby by¢
kulturg”® Kontynuuje ta my§l, zauwazajac, ze od wiekéw kultura stano-
wila ulubiona zabawke ludzi ,,maje¢tnych 1 wptywowych”, poczynajac od
Gajusza Cilniusza Mecenasa, ktéry w 33 roku p.n.e. podarowat posia-
dtos¢ poecie Horacemu, poprzez kréléow Francji, na przyktad Franciszka
I pochodzacego z rodu Medyceuszy, ktorego umitowanie sztuki w XVI
wieku uniosto na nieprawdopodobne wyzyny malarstwo renesansowe.
,CGhociaz rézne byty stopnie ingerencji, nasza kultura zostata zbudowana

85 Tamze,s. 60.
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na kompromisie mi¢dzy dobrem publicznym a osobistymi, politycznymi
1 finansowymi ambicjami bogatych 1 wptywowych”.

Klein zauwaza, ze istnieja rodzaje sponsoringu korporacyjnego, ktore w sa-
mej swojej naturze, sa zte — chodzi tutaj na przyktad o przemyst tytoniowy.
Mimo ze artysci szczyca si¢ uchodzeniem za niezaleznych, wielokrotnie
optaca si¢ im jednak pochyli¢ nad umowa z korporacja. Wyniki takiej wspot-
pracy moga si¢ okazac jednak bardzo dobre 1 rozwijajace. Kazda tego typu
propozycje powinno si¢ rozpatrywac indywidualnie, poniewaz zakres tego
typu wspoétpracy obecnie zmienia si¢ 1 cz¢sto wsparcie finansowe korporacji
moze rzeczywiscie zapewni¢ artyscie wigcej swobody tworcze;.

Reklama wychodzi poza znane wszystkim ramy i zaczyna ekspansje, za-
wlaszczajac krajobraz miejski. Jednym z wielu przyktadow jest sytuacja,
ktora zaistniata w 1997 roku w Londynie. Regent Street Association nie
miata wéwczas pieniedzy na dekoracje $wiateczne, a pomoc zaoferowata
marka Yves Saint Laurent, ktora zdecydowata si¢ pokry¢ potowe kosztow,
jesli wsréd ozdob znajdzie si¢ logo marki. Warto wspomnied, ze kiedy za-
czeto wieszac dekoracje, okazato sig, ze logotypy sa znacznie wigksze od
wezesniej uzgodnionych.

W rozdziale IX pokazuj¢ rézne formy prezentacji fotografii na tamach
pism. Co jednak, kiedy w role magazynow wcielaja si¢ katalogi firm odzie-
zowych? ,,Skoro life-stylowe czasopisma 1 tak coraz czg¢$ciej przypominaja
katalogi projektantow, to katalogi projektantéw moga przeciez wygladac ja
czasopisma”® Wiele marek zaczeto tworzyé zawoalowana reklame w formie
edytoriali modowych lub krotkich filméw, gdzie zarysowana jest fabuta oraz
nakresleni ,,obrandowani bohaterowie”. Szczyt fuzji mediow 1 katalogow
osiagnieto w 1998 roku, kiedy powstat serial dla mtodziezy Jezioro marzen,
gdzie bohaterowie ubrani byli w odziez marki J. Crew, plan zdjeciowy
w porcie zeglarskim byt Zywcem wyciagniety z jej reklam, wspominano
o niej w dialogach, a sam katalog firmy posiadat oktadke ze zdjeciem z planu
filmowego serialu.

87 Tamze,s. 73.
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Woédka Absolut w 1997 roku wytyczyta kierunek dla nowatorskich dziatan
marketingowych. Marka juz wczesniej zatrudniata artystow do swoich
kampanii reklamowych, tym razem w reklamie uzyto jednak tylko logotypu,
a catla reszt¢ strony przeznaczono na ilustracje stworzone przez Kevina
Kelly’ego, redaktora magazynu ,,Wired”.

W 1990 roku Hilfigier zaczat reklamowac trase¢ koncertowa zespotu Rolling
Stones ,,No security”. Byta to absolutna fuzja marki z kultura. W prasie mo-
dele Tommy’ego byli przedstawiani jako osoby ogladajace koncert Rolling
Stones. Sami muzycy znalezli si¢ na odwrocie reklamy. Ich podobizna byta
duzo mniejsza niz modeli.

Potaczenie sztuki 1 kultury jest w wigkszosci przypadkow dobrze postrzegane,
a konkretna reklama mocno oddziatuje na widza 1 jego poczucie estetyki.
Moze si¢ jednak zdarzy¢, ze marka popetni btad — tak stato si¢ na przyktad,
kiedy firma Nike do swojej reklamy zaangazowata przedstawiciela bitnikow,
pisarza 1 poete Williama Burroughsa. Ruch ten zostat odczytany jako proba

zawlaszczenia rebelii, co spotkato si¢ ze sprzeciwem potencjalnych konsumen-
tow. Mimo niektérych niepowodzen Nike pozostaje jednak jedna z najlepiej

reklamowanych marek odziezowych. Warto przywota¢ przyktad 24-letniego

wtlasciciela firmy internetowej Carmine Collection, ktory wytatuowat sobie

logo Nike: ,,Budzg si¢ kazdego ranka, wskakuj¢ pod prysznic, patrz¢ na ten

symbol 1 to daje mi sif¢ na caty dzien. On ma mi kazdego dnia przypominac,
co mam zrobi¢: «Just do it»” (Po prostu to zréb — slogan marki Nike).

Marki odziezowe, ktore odniosty najwiekszy sukces na rynku, do$¢ szybko
zorientowaty sie, ze jednym z najlepszych klientéw jest nastolatek. Zauwa-
zono, ze rodzice w sklepach czesciej zagladaja na sekcje¢ przecen, natomiast
mtodziez, bojac sig, ze bedzie odstawac od grupy, jest w stanie duzo zaptaci¢
za najnowsze modele ubran. Zauwaza si¢ u nich ,,instynkt stadny”, ktéry
powoduje, ze kiedy sprzeda si¢ co$ jednemu, podchwyci to cata klasa, a po-
tem reszta szkoty.

Nie wystarczy jednak sprzedawaé mtodziezy tych samych produktéw co
dorostym 1 przy uzyciu takich samych dziatan marketingowych. Dla mto-
dych os6b najwazniejsza w modzie jest ,,fajnos¢” 1 dlatego marki musza
dostosowywac swoje kampanie do czaséw. Najbardziej widoczne byto to
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w latach 90., kiedy to styl ubran oraz muzyki idealnie ze soba wspotgraty.
Naomi Klein zauwaza, ze ,w naszych czasach udreki okresu dojrzewania
staly si¢ problemem wartym sto milionéw dolaréw™.

Mozna zadac¢ sobie pytanie, jak marki znajduja stylistyke, ktora przemawia
do mtodych ludzi. Christian Lacroix, jeden z najwigkszych projektantow
mody, powiedzial na tamach czasopisma ,,Vogue” w 1994 roku: ,,To straszne,
ale najbardziej odlotowe ciuchy nosza najbiedniejsi”. To szokujace stwier-
dzenie jest bardzo bliskie prawdy, dlatego ze ,,najbrutalniej eksploatowanym
zrodiem zapozyczonego znaczenia i tozsamosci byli mtodzi, czarnoskorzy
mezcezyzni z getta w centrach amerykanskich miast. Oto klucz do sukcesu
Nike 1 Tommy Hilfiger. Obie firmy wyrosty na supermarki w znaczne;j
mierze dzigki biednym dzieciakom, ktére wtaczyty je do hophopowego
stylu akurat w chwili, gdy M'TV 1 Vibe wypchnety rap do coraz bardziej

rozszerzajacej si¢ kultury mtodziezowej”™.

ToMMY = HTLFIGER

Ryc. 9.05. Kampania marki Tommy Hilfiger i The Rolling Stones, No Security Tour 99
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Amerykanska ,,fajnos¢” w wickszos$ci przypadkéw swoje poczatki brata
z czarnej kultury jazzu, bluesa, rock-and-rolla czy wreszcie rapu. Raperzy
z Run DMC tchneli nowe zycie w rzeczy Adidasa. Raperskie trio miato
unikalny styl, ktory imitowaty setki tysigcy fanéw. Do ich image’u nalezaty
czarno-biale dresy Adidasa z trzema paskami oraz buty tejze firmy noszone
bez sznuréwek. Interesujace jest, ze menadzer zespotu zwrocit si¢ z prosbha
do przedstawicieli marki Adidas o dofinansowanie zespotu. Kierownictwo
marki nie byto przekonane do tego pomystu. Wszystko zmienito si¢, gdy
przedstawiciele firmy zostali zaproszeni na koncert Run DMC, podczas
ktérego zespot poprosit ze sceny ttum o podniesienie w gore wszystkich par
adidaséw. Firma nie miata juz watpliwosci, ze jest to dla nich najlepsza
droga do marketingu.

Marketingowcy poswigcaja wile uwagi sposobowi bycia 1 ubierania si¢ czar-
noskorej miodziezy. Obserwuja ich styl, a nastepnie zapozyczaja ich luz
1 wizerunek. Praktyka ta ma nawet swoja nazwe — ,,bro-ing”. Polega ona
na podarowaniu prototypéw odziezy mieszkanncom biednych dzielnic na
przyktad w Nowym Jorku, Filadelfii czy Chicago 1 sprawdzenia ich reakcji
w nadziei, ze wprowadza nowe elementy garderoby do swojego stylu i dzi¢ki
temu wypromuja go jako nowy ,fajny” trend.

,,Poniewaz macki brandingu wcisnety si¢ juz we wszystkie szczeliny kultury
mtodziezowej, wysysajac tre$ci potrzebne do budowy wizerunku marki nie
tylko z ulicznych stylow taki jak hip-hop, ale tez z postaw takich jak ironiczna
obojetnosé, fowcey trendéw w poszukiwaniu dziewiczych terenéw musieli
si¢ zapuscic jeszcze dalej”® Cheé znalezienia czego$§ nowego zaprowadzita
do starego, czyli do przesztosci. Wielkim powodzeniem cieszy si¢ styl retro,
ktory czerpie petnymi gar§ciami z minionej mody oraz dawnej popkultury,
ciagle przemielanej na nowo.

Wielka inspiracja, ktora cze¢sto spotyka si¢ z krytyka aktywistow, jest dla
marek szeroko pojeta rewolucja 1 bunt. Wszelkie protesty 1 walki z nierow-
nosciami spotecznymi to §wietny pomyst na nowa kampani¢ na przyktad
marki Levi’s. Aktywisci zadaja sobie retoryczne pytanie: ,,Dlaczego nasze
buntownicze idee okazaty si¢ zupetnie niegrozne dla biznesu?”".

89 Tamze,s. 109.
90 Tamze,s. 142.
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Przyktadem jest agencja Wieden+Kennedy, ktorej wtasciciele stylizuja si¢
na bitnikow. Ich pomystem na sukces byto wprowadzenie do marketingu
ikon kontrkultury. ,,Agencja wykorzystata tez w reklamie Nike hymn Be-
atlesow Revolution i Instant Karma Johna Lennona. Zaangazowata poza
tym Bo Dudleya, jednego z pionieréw rock-and-rolla do kampanii «Bo wie»
1 zatrudnita rezysera Spike’a Lee do nakrecenia serii reklam Air Jordan.
Agencji udato si¢ nawet namowic Jean-Luca Godarda do wyrezyserowania
spotu reklamowego Nike w Europie”' Agencja Wieden+Kennedy odnio-
sta sukces, poniewaz ,,odpowiednia dawka ironii w potaczeniu z okreslong
suma wystarczy, by skupi¢ awangarde”. Ku zaskoczeniu agencji znalezli
si¢ w koncu ludzie, ktorzy zaczeli buntowac si¢ przeciwko korporacjom
wraz z nieetycznymi praktykami w miejscach pracy, zawtaszczeniu prze-
strzeni publicznej oraz cenzurze. Pierwsza porazka agencji byta odmowa
Negativeland w sprawie muzyki do reklamy. Kolejna grupa byta brytyjska
Chumbawamba, znana z zaangazowania w sprawy polityczne. Zespo6t nie
zgodzit si¢ na wykorzystanie przez marke Nike ich przeboju Tubthumping
w reklamie z okazji mistrzostw $wiata w pitce noznej, mimo ze wynagro-
dzenie wynosito 1,5 miliona dolarow. Cztonkom zespotu nie chodzito
o kwestie niezalezno$ci ich muzyki, poniewaz zgodzili si¢ na wykorzystanie
ich utworu w filmie Alex — sam w domu. Chodzito im konkretnie o firme
Nike, ktora w ich mniemaniu czerpie niesamowite korzysci z pracy niewol-
niczej. T¢ sama negatywna odpowiedz Nike ustyszato od poety Martina
Espady, ktory odrzucit propozycje wykorzystania jego wiersza w reklamie
spotu, kierujac si¢ tymi samymi pobudkami co Chumbawamba, rowniez
akcentujac swéj sprzeciw wobec pracy niewolniczej w krajach Trzeciego
Swiata. Wieden+Kennedy najbolesniej przekonato si¢ o tym, ze nie wszystko
da si¢ kupi¢, kiedy agencja zwrocita si¢ do Ralpha Nadera, najbardziej
wplywowego lidera ruchu konsumenckiego, ktory czesto atakowat wielkie
koncerny, z prosha o wystep w reklamie Nike. Nader miat podnies¢ but
Nike 1 powiedziec: ,,Jeszcze jedna bezwstydna proba sprzedazy butéw przez
Nike”. Agencja ttumaczyta swoja koncepcje tym, ze chciata, aby aktywista
wzartobliwie przytart nam nosa. To bardzo w stylu Nike”. Po oczywistej
odmowie Nader stwierdzit tylko: ,,Maja tupet”.

91 Tamze,s. 324.
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Umberto Eco w Historii pigkna przywotuje nastepujacy paradoks: ,,Ci, ktérzy
zwiedzaja wystawe sztuki awangardowej, ktorzy kupuja «niezrozumiata»
rzezbe lub uczestnicza w happeningu, ubrani sa 1 uczesani wedle panujacych
kanonéw mody, nosza dzinsy lub firmowe ciuchy, maluja si¢ zgodnie z mo-
delem pigkna lansowanym przez kolorowe czasopisma, kino, telewizjg, czyli
mass media. Wzoruja si¢ oni na ideatach pigkna proponowanych przez swiat
komercyjnej konsumpcji, przeciwko ktoremu przez ponad po6t wieku walczyta
sztuka awangardy”“. Eco pyta, jak mozemy zinterpretowaé te sprzecznosci,
1 jednoczesnie wskazuje, ze jest to zachowanie charakterystyczne dla XX
wieku. Eco tworzy postac¢ fikcyjnego ,,goscia z przysztosci”, ktory bedzie
mogt ocenic ze swojej perspektywy, jakie modele pickna panowaty w naszych
czasach. Ow przybysz ,,odkryje, ze caty wick dzieli podwdjna cezura”. Eco
pokazuje niesamowite kontrasty na przyktad w kinie, gdzie jednoczes$nie
istniat model kobiety femme fatale, ktory uosabiata Greta Garbo, oraz model
dziewczyny z sasiedztwa, reprezentowany przez Claudette Colbert 1 Doris
Day. Przyktadem meskosci byt jednoczesnie silny John Wayne oraz tagodny
Dustin Hoffman. W modzie tego samego okresu znalazto si¢ miejsce na bo-
gato zdobione kreacje oraz androgeniczng modg¢ Coco Chanel. Mass media
nazywane sa demokratycznymi, lansujacymi ideaty bedacy czg¢sto swoimi
przeciwienstwami. Eco méwi tez o ,,drugiej cezurze, ktora rozszczepita caty
wiek”. Ideat pigkna, ktore mozna byto oglada¢ w mediach przez pierwsze
sze$cdziesiat lat XX wieku, jest zaczerpniety ze ,,starszych sztuk”. Postacie
kobiece w reklamach w 20. 1 30. latach przypominaja delikatne picknosci
secesji, art deco czy modernizmu. Reklamy produktow nawigzuja stylem
do futuryzmu, kubizmu i surrealizmu. Ikony popkultury Myszki Mickey
1 Minnie zmieniaja swéj wizualny charakter w zaleznosci od dominujacej
akurat wrazliwosci estetycznej. ,,Ale kiedy z jednej strony popart wchodzi
w posiadanie, na poziomie sztuki doswiadczalnej 1 prowokacji, obrazow $wiata
handlu, przemystu 1 mass mediéw, z drugiej Beatlesi niezwykle umiejetnie
odswiezaja tradycyjne formy muzyczne, przepas¢ migdzy sztuka prowokacji
a sztuka konsumpciji staje si¢ mniejsza”®®. Umberto Eco zauwaza, ze jesli
istnieje jeszcze rozroznienie pod wzgledem jakosci sztuki wysokiej 1 sztuki
popularnej, w postmodernizmie sztuka wysoka wykracza poza figuratywnosé
1 jednoczesnie do niej powraca, odnawigjac tradycj¢. Media masowe nie
prezentuja juz jednego ideatu pigkna. ,,Moga przywroéci¢, nawet w reklamie

92 Umberto Eco, Historia pigkna, s. 418.
93 Tamze, s. 426.
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majacej trwalo$¢ tygodnia, wszystkie do$wiadczenia awangardy 1 jedno-
cze$nie zaoferowac modele lat dwudziestych, trzydziestych, czterdziestych
1 pig¢dziesiatych, az do odkrycia niemodnych ksztaltéw samochodow z po-
fowy ubiegtego wieku. Znéw proponuja ikonografi¢ dziewigtnastowieczna,
bajkowy realizm, godne Junony ksztatty Mae West 1 anorektyczne wdzigki
dzisiejszych modelek”. Umberto Eco przywotuyje jeszcze wigcej przyktadow
ogromu roznych trendéw 1 typow urody, ktore zaistniaty jednoczesnie w kul-
turze. Rozwazania te koncza si¢ konkluzja, ze ,,badacz z przysztoéci” nie be-
dzie potrafit wyodrebni¢ ideatu estetycznego kreowanego przez media w XX
wieku 1 pozniej. ,,Bedzie musiat si¢ poddac w obliczu orgii tolerancji i catko-
witego synkretyzmu, absolutnego 1 niepohamowanego politeizmu pigkna”.
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FOTOGRAFIA W MAGAZYNIE

Dziewi¢tnastowieczny uczony Stéphane Mallarmé powiedzial, ,,ze wszystko
na $wiecie istnieje po to, by znalez¢ si¢ w ksiazce. Dzisiaj wszystko istnieje

po to, aby znalez¢ si¢ na fotografii”®*

Fotografia i ksiazka maja dtuga histori¢. Format ksiazkowy pozwala foto-
grafowi komponowac rozktadowki 1 mie¢ kontrole¢ nad relacja obrazéw oraz
obrazu do tekstu. Juz poczawszy od lat 20. fotografowie zaczeli tworzy¢
fotografie z przeznaczeniem do ksiazek. Jedna z najwazniejszych prac jest
ksiazka Perspective of Nudes Billa Brandta i1 Gitans: la fin du voyage Josefa
Koudelki. Uwazane sa one za petny wyraz ich wizji artystycznej. Wybitny
fotograf Henri Cartier-Bresson, tworca idei decydujacego momentu, two-
rzyt albumy fotograficzne, ktoére najpetniej mogty pokazac jego filozofie
artystyczna 1 umiej¢tnosci.

Susan Sontag twierdzita, ze ,,fotografie, igrajac ze skalg $wiata, same padaja
ofiarg naszych igraszek — zmniejszamy je, powickszamy, podnosimy ziar-
nistos¢, retuszujemy, przerabiamy, stosujemy triki techniczne. [...] przez
wiele dziesiatkow lat ksiazka stanowita najwazniejszy sposoéb aranzacji,
a zazwyczaj miniaturyzacji zdje¢, gwarantujac im zarazem diugowiecznosc,

29995

jesli nie nieSmiertelnos$¢

94 Susan Sontag, O fotografiz, Wydawnictwo Karakter, Krakow 2017, s. 33.
95 Tamze,s. 11.
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Obecnie coraz mniej fotografii powstaje z przeznaczeniem do druku czy to
w ksiazce, czy w magazynie. Wigkszo$¢ tworcow zdje¢ zgodzi si¢ jednak,
ze wydruk zdjecia czy stworzenie odbitki nobilituje fotografie. Kiedy prze-
staja one by¢ tylko cyfrowym zapisem obrazu dost¢gpnym do ogladania na
ckranie, zyskuja drugie zycie jako fizyczny przedmiot, ktéry mozna oceniaé
rowniez w relacji z innymi fotografiami w tej samej publikacji. ,,Kiedy [...]
zawodowl fotografowie protestuja przeciwko drukowaniu ich zdje¢ w ksiaz-
kach czy czasopismach od krawedzi do krawedzi strony, przywotuja model
odziedziczony po innej sztuce; jak obrazy oprawia si¢ w ramy, tak fotografie

powinny by¢ ujete w biate puste przestrzenie”®.

Zdjecia moga dziatac jako pojedynczy obraz, ale czesto oddziatuja mocniej
jako cata kolekcja obrazow, na przyktad egzystujac w ksiazce czy magazynie.
Prawa 1 lewa strona graja wtedy ze soba, tworzac nowa wartos¢. Soulages
napisatl: ,,Powodem zakwalifikowania jako dzieta jest niekonczacy sie, este-
tyczny odbidr, mozliwy dzigki spéjnosci wybranych zdjeé, a wigec — odkry-
waniu 1 wyzyskiwaniu ich potencjatu. Fakt, iz pojedyncze zdjecie zostaje
wiaczone do zbioru, pozwala na uznanie go za dzieto. Nabiera dzigki temu
mocy, zyskuje na waznosci oraz pomnaza swoje znaczenie. W rzeczywisto$ci
zdjecie na poczatku przypomina zdanie pisarza. Ujmowane osobno, nie uze-
wnetrznia peini waloréow. By ujawnito cala swoja moc, nalezy umiescic je na
stronie, jeszcze lepiej w rozdziale, w dziele, przestrzeni literatury, w obrebie

9597

sztuki jako takiej

William Klien, fotograf z Nowego Jorku, przebywat przez kilka lat za granica.
Po powrocie do Stanoéw wykonat zdjecia ,,Zakupy Swiateczne w Macys NY”,
ktore portretowaty chaotyczne zycie miasta. ,,Klein wykonat zaréwno zdjecia,
jak 1 projekt graficzny ksiazki, ktéra ukazuje miasto 1 jego mieszkancow, za-
wiera fotomontaze 1 dwustronicowe rozktadowki. Fotograf, chcac podkresli¢
komercjalizacj¢ miasta, powigkszat zdjecia za pomoca kserokopiarki Photostat,
wplatajac w nie typografi¢ charakterystyczna dla 6wczesnych czasopism.
Taki format nadat jego pracy wspétczesny wydzwigk 1 energig, ktora trudno

byto przekazac za pomoca jakiegokolwiek innego §rodka”®.

96 Tamze,s. 138
97  Francois Soulages, Estetyka fotografit. Strata i zysk, Universitas, Krakow 2012, s. 181.

98 Juliet Hacking, David Company, Historia Fotografit, Wydawnictwo Arkady,
Warszawa 2014, s. 364.
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Jorge Molder to jeden z najlepszych fotograféow z Portugalii. Jego foto-
grafie sa inspiracja dla wielu 1 mozna znalez¢ duze grono nasladowcow
jego stylu. Tworczos¢ Moldera jest szczegolnie interesujaca w kontekscie
moich badan na temat relacji obrazéw w wydawnictwie. Artysta wktada
duzo pracy nie tylko w proces powstawania zdjec¢ 1 dziatania w ciemni,
ale rowniez w prezentacje¢ zdje¢. Konkretna fotografia moze dziatac
jako pojedynczy obraz oraz sktadowa zespotu zdj¢é. Finalne dzieto
fotografa nie stanowi jednak zestawu obrazow, ale seri¢ mozliwych
kombinacji. Dzigki temu ta sama fotografia moze pojawic si¢ w dziele
nieskonczong ilo$¢ razy, tworzac zawsze inna warto$¢ w zaleznos$ci od
swojego potozenia wzgl¢dem innych. Przywotujac prace tego fotografa,
Soulages zastanawia si¢, czy w takim wypadku mozna w ogdle mowic
o zdjeciu jako takim, ,,czy raczej o réoznych zdjeciach-dzieciach tego
samego negatywu?”. Autor Estetyki fotografii nazywa prace Moldera
»nieskonczonym si¢ tworzeniem” oraz zauwaza, ze ,,pojedyncze zdjecie
Moldera nie moze na samym poczatku by¢ podziwiane oddzielnie. Nalezy
najpierw zobaczy¢ ich kilka: przechodzimy zatem od mnoéstwa do grupy,
ogromu do zespotu. Moéwiac krotko, wytania si¢ idea dzieta. Nastepnie
mozna wréci¢ do pojedynczego zdjecia. To tez sztuka fotograficzna
dziata jak system: zdjecie nabiera znaczenia 1 mocy wytacznie dzigki
relacjom rzeczywistym, prawdopodobnym 1 mozliwym, jakie utrzymuje

ona z innymi obrazami”®.

Molder przegrupowuje swoje dzieta, tworzy nowe podzbiory i przeobraza
swoj dorobek fotograficzny. Soulages stwierdza, ze ,,dzieto fotograficzne
jest na zawsze nieukonczone z tego powodu, iz praca nad negatywem oraz
ta zwiazana z prezentacja fotografii nigdy si¢ nie konczy, nawet po $mierci
tworey”'%’. Jorge Molder pozwala swoim odbiorcom na interpretacje. Ro-
zumie on, ze sztuka stanowi trojkat tworca — dzieto — odbiorca. ,,Fotograf
najpierw zyje, wybiera co$ 1 fotografuje. Potem wpada na tymczasowy
pomyst. Nastepnie opracowuje negatyw, wybiera, wywotuje, powigksza
zdjecia, w konicu ponownie grupuje, wykonuje 1 w ten sposdb przenosi

w przestrzen artefaktow™"!.

99  Francois Soulages, Estetyka fotografit...,s. 217
100 Tamze, s. 218.
101 Tamze,
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William Klein, Zakupy Swigteczne w Macy’s NV, 1954 r.
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Samo istnienie zdj¢¢ w ksiazce, szczegolnie takiej, ktora pretenduje do wydaw-
nictwa zwiazanego ze sztuka obrazowania, dla wigkszosci jest niepodwazalna
wartos$cig. Nawet laik zrozumie, ze skoro dane zdj¢cia znalazty si¢ w ksigzce
fotograficznej, najpewniej musza by¢ dzietami sztuki, jesli nie dla wszystkich
odbiorcow, to dla ich sporej grupy. Dla mnie najciekawszym, szczegdlnie
w kontekscie mojej pracy doktorskiej, narzedziem publikacji fotografii jest
magazyn, a szczegoélnie pozycje wydawnicze zwigzane z moda. Tutaj kono-
tacje ze sztuka nie sa tak oczywiste. Istnieje niewiele opracowan naukowych
na temat fotografii w odniesieniu do projektowania magazynu modowego.
Fotografia mody to wciaz obszar niedostatecznie zbadany i oméwiony, a in-
formacje ksiazkowych o fotografii modowej w magazynie trudno znalez¢.
Udato mi si¢ przeczytac niesamowicie interesujaca pozycje Issues: A History
of Photography in Fashion Magazine (Historia fotografii w magazynie
mody) autorstwa Vince’a Alettiego. Autor analizuje histori¢ fotografii mody
w magazynie, pokazujac najciekawsze przyktady zdjec i1 layoutéw. Omo-
witam juz histori¢ fotografii, mody oraz fotografii mody, a teraz postaram
si¢ przedstawi¢ najciekawsze momenty w historii wydawniczej magazynow
poswigconych modzie.

Vince Aletti rozpoczyna swoja ksiazke od stwierdzenia, ze magazyny dla
kobiet nie sprowadzaly si¢ tylko do mody. Tworcy zdje¢ modowych czuli
si¢ czeScia miedzynarodowej awangardy. Magazyny utwierdzaty ich w tym
przekonaniu, poniewaz publikowaty ich prace obok artykutéw dotyczacych
najlepszych artystow, pisarzy, tancerzy 1 performeréw. Nie bez znaczenia byt
fakt wyboru na oktadke prac takich artystow jak Salvador Dali, Jean Cocteau
czy Giorgio de Chirico. Same modelki fotografowano nawet przed ptoétnami
Jacksona Pollocka czy Marcela Duchampa. Magazyny nadawaty ubiorowi
kontekst 1 zapewniaty mu miejsce w szeroko pojetym $wiecie. Wizjonerzy,
jakimi niewatpliwie byli dyrektorzy artystyczni pierwszych magazynéow
modowych, szybko zauwazyli, Ze sita fotografii powinno by¢ nowatorstwo
1 promowanie dynamicznie zmieniajacych si¢ stylow zaczerpni¢tych z awan-
gardy. Zadaniem fotograféw nie byto juz tylko fotografowanie modelek
w sukniach — zachg¢cano ich do eksperymentowania. Taka fotografia mody
stata si¢ czeScia kultury. Dzigki probom znalezienia nowych drég dla foto-
grafii ubloru powstawaty magazyny, ktore graty z konwencja 1 oferowaty
nowy sposob patrzenia.
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Vince Aletti przywotuje posta¢ barona Adolfa de Meyera, ktéry byt jednym
z najbardziej oryginalnych twércoéw — jednoczesnie awangardowy 1 odno-
szacy komercyjne sukcesy. Zanim de Meyer zaczat zajmowac si¢ fotografia
mody, byt juz znanym artysta, ktory publikowat swoje prace w ostawionym
,Camera Work” pod wodza Alfreda Steglitza. Fotograf zaczat swoja prace dla
magazynéw w ,.Vogue”, gdzie poczatkowo tworzyt romantyczne fotografie,
jeszcze nie bardzo oryginalne, cho¢ §wietnie wykonane. Nast¢pnie prze-
niost sie do ,,Harper’s Bazaar”, gdzie otrzymat od wydawcy wiele swobody.
W pierwszym numerze magazynu znalazt si¢ esej de Meyera oraz dziesie-
ciostronicowy edytorial z layoutem jego projektu. Jak juz wspominatam,
ze w magazynach poczatkowo krolowaty ilustracje. Artysta zdawat sobie
sprawe, ze aby zaistnie¢, musi konkurowac z bogata ilustracja za pomoca
mocnych, ekspresyjnych zdj¢c. Poczatkowo tworzyt przy uzyciu migkkiego
obiektywu 1 dramatycznego tylnego $§wiatta. Wybierat egzotyczne tematy
takie jak kobieta z mtodym leopardem na ramieniu. Jego zdjecia zaczely
odnosi¢ sukcesy, ale moda nie stoi w miejscu 1 stopniowo zaistniata potrzeba
na fotografie w bardziej modernistycznym, chtodnym klimacie. Artysta nie
pozostat gtuchy na zmieniajace si¢ trendy 1 tworzone przez niego autorskie
layouty zaczety by¢ bardziej geometryczne, ze zdjgciami umieszczanymi
w ramkach w stylu art deco. Kariera Adolfa de Meyera zostata przerwana,
kiedy nowa redaktorka naczelna pisma zostata Carmen Snow, ktora stwier-
dzita, Ze jego styl jest wciaz zbyt dekoracyjny 1 passé.

Kolejnym fotografem, ktory wstawit si¢ unikalnym stylem, byt George
Hoyningen-Huene. Artysta ten miat bardzo cickawy zyciorys. Syn barona
z Petersburga, po rewolucji w Rosji z uszczuplonym majatkiem znalazt
si¢ w Paryzu. By zapewni¢ sobie zrodto utrzymania, zaczat pracg jako
ilustrator. Pomogli mu Man Rey oraz Jean Cocteau, a takze redaktor
,»Vogue” Main Bocher. To wtasnie ten ostatni wprowadzit go do paryskiego
studia magazynu jako asystenta 1 malarza scenografii. Kiedy nie przybyt
fotograf, ktéry miat robi¢ sesj¢ dla ,,Vogue”, Huene mogt niespodziewanie
przejac stery. Po raz pierwszy jego zdjecia zostaty opublikowane w ,,Vogue”
w 1926 roku obok prac Edwarda Steichena i Cecila Beatona. Charakte-
ryzowaty si¢ chtodnym, modernistycznym stylem, ktéry nawiazywat do
europejskiej awangardy, a szczegdlnie tworczosci Aleksandra Rodczenki
1 Frantiska Drtikola. George Hoyningen-Huene jest istotna postacia szcze-
golnie w kontekscie projektowania edytorialu. Warto przywotaé przyktad
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jego sesji zdjeciowej, gdzie w otwierajacej magazyn rozktadowce uzyt
figur geometrycznych w celu nadania zdjeciom dodatkowej dynamiki.
Fotografie, ktore powstaly w studio, sugeruja stonce oraz otwarte niebo.
Na fotografiach widzimy minimalistyczna scenografi¢ w postaci latawca,
tyczki 1 krazkow gimnastycznych. Zdjecia zostaty wykadrowane w formie
piramid, co mozna uznac¢ za pionierskie rozwigzanie w projektowaniu
graficznym wydawnictwa. Sam artysta, piszac o swojej tworczosci, zwraca
uwage na interesujacy fakt: ,Musialem zakomponowa¢ zdjecie na szybie
wielkodci 18 na 24 cm w aparacie, ktérego obraz byt odwrécony do gory
nogami — dzigki temu widzialem to, co znajdowato si¢ przede mna, jako

seri¢ abstrakcyjnych elementow™!"?

102 Vince Aletti, Issues: A History of Photography in Fashion Magazines, Phaidon Press,
London 2019, s. 16 (parafraza).

Ryc. 9.08.  George Hoyningen-Huene, ,,Vogue Paris”, 1928 r.






paris 1935

by BEATRICE MATHIEU
M Poris, '-'- “a nmln Anything might hapgen. Nobody knows whol In the
% 9f wars, Pors drecnaien, tho great gamblers, have
ond
141 ot il splirge afore unk

mud ana ward
i peors. What  gaing o hogent
lomiy ats b A cces bom o leorinel A gnets don 5 e coming
nflnon iy 3 e 10 of drossness, and are we going
o mm s g T B B AT e
You sve women ¢coning the Champs-Elysées,  For the Poris coturs, ihis is the miracl, ihe
weoring ankla-leagth drosses whose full hems  manna in the: desart, fhe roinbow on e sea.
3wing wilh tho wind, and with piclves hets  For the first fime in years, fhe couure it really.
whosa brims fiop down b theic shouiders with  Fronch. i
wvery passing breezo, The “ogents da pafica”  There is nolhing infemafionol aboul the aew |
slars, gaping, offer them, ihess clothes are os  clothes.  The Poris 1935 Wiafer Collecfions
trange 15 the sirests of Poris o4 o parsde of  could oot have been dons anywhers but n Paris,
clophonis. by ary but a Fravch
You tee g bas fa guerme” prawled in g Again fho poradox: tharoughly French, made
bard.wition loters ocross she sdes of buld-
ings; o0 pou hear, on the sfreets of Mont-  hove never been of such quolity, Nevar hove.
Pamasse oy evoning, poung man in milllary  they axeried such i
cope and carrying Rog, horm e oroechJar n;,,m.m.m-.n- |
the vew wor ogainsl  of o new époch n.....:..m
bock fo. these fow n-u a5 the founching of
the perid of the piciuresque, fhe lavish, fhe
iorayo, W bagiN ek b

s

fo stand fogether i
nafiona! anemies.
The crowd sf fhe Crimaillére—the women
weoring ables or blve for, andl bloosms of
foce —rush fo tho windows avery moan fo watch  fary of codtum
the Presdent’s Guord morch by in gold braid o e, e o i e
uniforms ond plosed helmeis
n Boucheran's windaws, of the ongle whers fhe
rue da la Poix meets e Ploce Vendome, tharo bom
ore it chain bracalos with borging bergles 1935 teaches vs,
moda of minioture corved wood Scaftes wear-  already, fhot fashions are nof made in focka:
ing fin callors of chamends andt cross the e, nor even i déiigning rooms by designars;
square, under ha poriicens of fhe Rirz, thres
men in bowlér ol ond colaway coots ore
shonding folking and saying hat thero wil be
0 wor, thot no ane can afford i
in Pari, the peaple tharsselvas bave never been o lovaly picture she longs o be; and even
10 Franch. The yoors when Americans erowclod  the litle opprenfice, who saws the seoms ond
the Cofé de la Paix have diappeared. The  gives lo eoch dress a cerfain fouch that i alf
night clubs where Argentines fongoed ond her own. In this scheme of hings sach indl-
Ausbod diamand bracelets, elbore-isap, ars  vidvol contributas to. the geowth, not anly of
i o e i WA il but of off cractive fashian.
mmmﬁ Mish yoo-hoer pros- o0
fially ne o more Hungorion.  The her
Engich smg.r." ond “Sa Habla Expagnol  dres; svary. sich sews, within bar, onother
sipns ore dsoppearing from shop windows.  sead of growih foward the grec! covturir
Samaons has said of one of e famout Pors couraiaes hat he 4 e |
who must commit o in, bt who st knavw ol vices ond
This woman ads o woridly it she s o3 the:simples! wuhr in
ing salon, with fer clients, she must unders
te st know cquolly woll the woman whs sl

the fitter, who struggles o make sach woman

she

siond all phases of Il

’, listopad 1935 1.

Ryc. 9.10.  Martin Munkacsi, ,,Harper’s Bazaar
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Bardzo wazna postaciag w projektowaniu graficznym magazynéw mody
byt Aleksiej Brodowicz. Brodowicz zaczat prace w ,,Harper’s Bazaar”
jako dyrektor artystyczny. Wstawit si¢ bardzo oryginalnymi uktadami
obrazu i tekstu, czyli layoutami. Przyktadem jest jedno z pierwszych
zdje¢ Man Raya dla magazynu z wydtuzona postacia kobieca w sukni
siegajacej ziemi z sylwetka przekrzywiajaca si¢ na prawo, jakby ,,wychy-
lajaca si¢ ku przysztosci”. Projekt sktadu i layoutu tekstu nawiazywat
uktadem 1 pochyleniem do fotografii. Dodatkowo ten niestandardowy
uktad kolumn pasowat do wyré6znionego paragrafu, ktéry rozpoczynat
si¢ stowami: ,W Paryzu zycie to ruletka. Wszystko moze si¢ zdarzyc”.

Pierwsza oktadka, jaka zaprojektowat Brodowicz, powstata dla ,,Harper’s
Bazaar” w 1935 roku. Przedstawiata ona ilustracje z wykorzystaniem bardzo
kreatywnej typografii, gdzie r¢cznie wykonane litery, w réznych stylach,
uktadaty si¢ w ksztatt fajerwerku wybuchajacego na tle czarnego cylindra.
Mimo uptywu lat oktadka ta wciaz uznawana jest za bardzo awangardow3.
To wydanie magazynu rozpoczyna si¢ od zaprojektowanego przez Brodowi-
cza layoutu obrazujacego zycie nocne Nowego Jorku. Vince Aletti zauwaza,
ze nawet gdyby artysta nie stworzyt juz nic innego, sama ta rozktadéwka
zapewnitby mu miejsce w historii projektowania graficznego. Layout ten
taczy fotografie na catej prawej stronie ze stykowkami filmu analogowego
bedacym poklatkowym zapisem ruchu tancerzy. Rozplanowanie klatek
filmu determinuje reszte layoutu, tworzac uktad w bauhausowskim stylu,
wyznacza rowniez uktad 1 kierunek kolumny tekstowej. Warto zauwazy¢, ze
fotografia wybrana na calg prawa strong zostata obrécona dotem do grzbietu,
powodujac, ze podioga, na ktorej postaci tancza, zanika, co z kolei daje efekt
uwolnienia si¢ od zasad grawitacji, sprawiajac, ze czytelnik wrecz czuje ruch
tanczacej pary. Fotografie tancerzy zostaly wykonane przez legendarnego
Martina Munkacsiego, o ktorym pisatam wczesniej 1 ktory wstawit si¢ zdje-
clami czerpiacymi z energii sportu.
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Vince Aletti zauwaza, ze Brodowicz wiedziat, iz dynamicznym kadrom
Martina Munkacsiego trzeba przeciwstawi¢ co$ spokojniejszego. Jako tej
przeciwwagi uzyt zdje¢ George’a Hoyningena-Huene, ktorego fotografii
nigdy nie nazywano spontanicznymi. Fotograf stylizowat i ustawiat wszystkie
elementy niczym w hollywoodzkim filmie z wyczuciem dramaturgii i precyzja.
Te eleganckie fotografie Brodowicz ozdobit ramkami w stylu art deco. Na
kolejnych stronach wydania znalazty si¢ rowniez inne zdj¢cia Munkacsiego
ze szczegblnie mocnym, sensualnym ujeciem zapas$nikow, ktorzy ¢wiczac,
wygladaja jak spleceni w mitosnym us$cisku. Numer ten obfituje w $§wietne roz-
wigzania projektowe. Warto wymienic takze rozktadowke z wykonana przez
Man Raya fotografia modelki stojacej przy wysokiej kolumnie, obok ktorej
znajduje si¢ strona z blokami tekstu poprzedzona nagtéwkiem z maksymalnie
wydtuzona pierwsza litera ,,R” nawiazujaca do kolumny na zdjeciu obok.

Wielokrotnie przywotywany przeze mnie Edward Steichen stworzyt dla
»Vogue” dwie sesje, ktore, cho¢ opublikowane w odstepie kilku miesigcy, sa
oczywista para. Zostaty one zaprojektowane tak, aby oddzialywac na siebie
nawzajem. Chodzi tu o fotografie z dominanta czerni przedstawiajaca postaci
kobiece stojace przy czarnym fortepianie, o§wietlone tylnym $wiattem, czyli
tak zwang fotografia z niskiego klucza. Natomiast druga z wymienionych
przeze mnie sesji posiada dominante bieli 1 $wiatta. Przedstawia kobiety na
tle biatej $ciany, ubrane na bialo, stojace przy biatym koniu. Na obydwu
fotografiach modelki stoja w podobnych pozach, a fortepian 1 kon znajduja
si¢ na $rodku. Dodatkowo rozktadéwki te zostaty opatrzone podpisami,
odpowiednio ,,black” 1 ,white”. Fonty, ktérych Brodowicz uzyt do zapisu
tych stow, sa rowniez Swietnie dobrane do kontekstu. Stowo ,,black™ jest
napisane czarnym, geometrycznym fontem o duzej grubosci, natomiast do
zapisania stowa ,white” wykorzystano cienki, bardzo smukty font z duza
iloscia $wiatta migedzyliterowego.
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Sam Edward Steichen oprocz fotografowania pisat rowniez eseje o fotografii.
W jednym z nich stwierdzit, ze fotografia mody odréznia si¢ od fotografii
bedacej rezultatem wrazliwej obserwacji 1 cierpliwego czekania, bedac
obrazem blyskawicznym, stworzonym na zamoéwienie. Aby takie zdjgcia
mogly powsta¢, na planie zdj¢ciowym musi panowac atmosfera napigcia
oraz entuzjazmu. Steichen okreslit rowniez bycie fotografem jako tozsame
z byciem klaunem, entuzjasta oraz pochlebca. Wszystkie te cechy posiada
fotograf, ktéry czeka na sesji na wlasciwy moment.

Wréémy jednak do oktadek. Na pierwszej nie ilustracyjnej oktadce ,,Har-
per’s Bazaar” widniata fotografia Man Raya wykonana dla pisma w 1937
roku. Przedstawia ona kobieca dion z ogromnym pierscionkiem 1 bardzo
starannym manikiurem pofozona na kuli symbolizujacej kule ziemska. Jest
to wyraz surrealistycznej wizji kobiecej sity 1 zawlaszczenia §wiata. Owa
kobieca sita nie przejawiata si¢ juz tylko w postaci pozujacej modelki, ale
rowniez w tworczoscl fotografujacych kobiet.

Jedna z najwazniejszych fotografek lat 30. 1 40. byta stosunkowo mato
znana Toni Frissell. Artystka tworzyta bardzo nowoczesne fotografie, ktore
z powodzeniem mogtyby by¢ tworzone wspoétczesnie. W grudniu 1938 roku
stworzyta dla magazynu ,,Vogue” bardzo pickna oktadke przedstawiajaca
surferow na Hawajach wraz z postacia kobieca sunacag na falach na pierw-
szym planie. Zaréwno taki uktad, kompozycja, jak i naturalnos$¢ byty mato
spotykane w tamtych czasach. Toni Frissell czesto fotografowata modelki
spedzajace czas aktywnie, jezdzace na nartach czy pilotujace samolot. Jej
styl fotografowania mozna nazwac stylem w akcji, z niesamowitym ruchem
1 dynamika kadru.

Vince Aletti w swoim znakomitym opracowaniu przywotuje jeszcze inny numer tego

magazynu, tym razem pochodzacy z roku 1931, gdzie oktadke zdobito stynne zdjecie
Horsta P. Horsta przedstawiajace plazowiczke z czerwona kula do ¢wiczen stanowiaca
jednoczesnie litere ,,O” w stowie ,.Vogue”. Modelka trzyma tez w dfoni dolny fragment
litery ,.V”. Jest to bardzo graficzne ujecie, ktére mozna uznac za jedno z najlepszych
tego znakomitego fotografa.
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< Ryc. 9.14. Toni Frissel, grudzien 1938 r.

Ryc. 9.15.  Horst P. Horst, ,,Vogue”, 1941 r.
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< Ryc. 9.16 Horst P. Horst, Vogue, 1940

Kolejnym $wietnym uj¢ciem Horsta byta innowacyjna oktadka ,,.Vogue”
z 1940 roku. Oktadka ta przedstawiata Lis¢ Fonssagrives, ktora pozuje,
wyginajac swoje ciato w ksztatty liter sktadajacych si¢ na nazwe ,,Vogue”.
Modelka byta réwniez tancerka, co umozliwito fotografowi wykorzystanie
mozliwosci jej ciata do stworzenia tej niesamowicie inspirujacej oktadki.
Sesja oktadkowa tego numeru pokazuje pieédziesiat kostiumow kapielowych.

W tym samym numerze Toni Frissell sfotogratowata modelke na plazy,
za gtéwnego aktora obierajac cien rzucany przez jej cialo na piasku. Jest
to kolejny przyktad charakterystycznego stylu Toni, ktéra fotografowata
modelki rozesmiane, szczesliwe, naturalne 1 uprawiajace sport. Ten numer
»Vogue” jest bardzo interesujacy rowniez pod wzgledem spojnego tematu
plazowania, zobrazowanego odmiennie przez réznych fotografow.

Magazyny modowe, jak wspominatam w rozdziale poswi¢conym fotografii
mody w ogole, nie byty gtuche na sytuacj¢ panujaca na swiecie. Kiedy skon-
czyla si¢ wojna w Europie, amerykanski ,,Vogue” poswigcit numer z czerwca
1945 roku zwyciestwu. Na oktadce zamieszczono ilustracj¢ przedstawiajaca
bron, z ktorej wyrastaja kwiaty. Jednak najbardziej interesujace jest to, ze
w numerze tym znalazto si¢ miejsce dla dokumentalnych fotografii autorstwa
Lee Miller. Amerykanska fotografka stworzyta reportaz na temat obozu
koncentracyjnego Buchenwald w Weimarze. Fotografie przedstawiaja szoku-
jace kadry zagtodzonych ciat zamordowanych wi¢zniow. Zdumiewajace jest
to, ze znalazty si¢ one w magazynie po$wigconym modzie. Edna Woolman
Chase powiedziata pdzniej, ze magazyn diugo zastanawial si¢, czy moze
opublikowac¢ takie zdjecia, konkludujac jednak, ze ich publikacja bedzie
najlepsza decyzja. Kiedy II wojna swiatowa byta juz w odwodzie, pomijajac
tragiczne bombardowanie Hiroshimy 1 Nagasaki, powstat numer ,,Vogue”
poswiecony sztuce wspotczesnej. Oktadka, bardzo awangardowa 1 nowo-
czesna, przedstawiata modelke stojaca za dzietem Marcela Duchampa The

Large Glass. W srodku znalazto si¢ tez miejsce dla bardzo modernistycznej

fotografii przedstawiajacej krzyze polegtych 1 powiewajaca, amerykanska
flage. Byta to fotografia Edwarda Steichena, ktéra stanowita swego rodzaju

podsumowanie okresu wojny.
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Po tych bardzo trudnych momentach w historii nastaty czasy wigkszego
optymizmu, ktérego wyrazem byto ukazanie si¢ ,, Junior Bazaar”. Magazyn
ukazywat si¢ krotko, bo tylko do maja 1948 roku, ale byt bardzo interesujacy
projektowo. Byta to wersja ,,Harper’s Bazaar” skierowana do nastolatek. Za
wyglad magazynu odpowiadat rowniez Aleksiej Brodowicz, wowczas juz
absolutny guru projektowania. Poczatkowo stanowisko dyrektor artystycznej
miata otrzymac Lillian Bassman, Brodowicz zagrozit jednak, ze zrezygnuje
z pracy w gtownej linii magazynu. Udato si¢ doj$¢ do kompromisu 1 Bassman
rozpoczeta prace pod czujnym okiem Brodowicza jako jego asystentka. Jej
praca wykraczata poza obowiazki asystentki, ale formalnie to Brodowicz miat
nad wszystkim piecze. Ich wspotpraca zaowocowata bardzo interesujacymi
layoutami, ktére byty peine graficznych kontrastow. Vince Aletti nazywa to
wydawnictwo ,,Bazaarem”, ale widzianym w lustrze — dziwnie znajome, ale
tez catkowicie nowe. Podobienistwo polegato na tym, ze wigkszo$¢ fotografow,
ktérzy publikowali tam swoje zdjecia, byto juz znanych z ,,duzego” ,,Baza-
aru”. Od tej reguly byty jednak odstgpstwa. W wersji magazynu ,, Junior” nie
znalazto si¢ miejsce dla Louise Dahl-Wolfe, ktorej stylistyka wydawata si¢
Lillian Bassman zbyt statyczna i przesadnie pickna. Byt to idealny moment dla
Richarda Avedona, jednego z najlepszych fotografow swiata, ktory wowczas
dopiero zaczynat prace fotografa, na wybicie si¢ w $§wiecie fotografii mody.
Avedon $wietnie wpisal si¢ w naturalna, radosna estetyke, na ktorej zalezato
Bassman. Jako dwudziestodwulatek zaprojektowat do ,,Bazaar Junior” swoja
pierwsza oktadke. Przedstawiata ona czarno-biata fotografie $miejacej sie
dziewczyny, na ktorej portret nalozone zostaly potprzezroczyste graficzne
pasy w kolorach ré6zowym 1 btekitnym. Czasopismo zatrudnifo réwniez
innych mtodych, zdolnych freelanceréw takich jak Louis Faurer 1 Robert
Frank do fotografowania mody oraz Helen Levitt i Henri Cartier-Bressona
do tematéw dokumentalnych i socjologicznych. Dodatkowo pierwszy numer
otworzyto zdjecie André Kertésza przedstawiajace trzy dziewczyny, ktérych
cienie si¢galy az do sasiadujacej strony, sugerujac nakierowanie na przysztosc,
dodatkowo wzmocnione typografia wraz z hastem: ,,We want the best”.

Redaktorka ,,Vogue” Carmel Snow 1 dyrektor artystyczny Aleksiej Brodowicz

wspotpracowali ze soba od 1934 roku i wierzyli, ze dobry magazyn modowy po-
winien dostarcza¢ wigcej niz tylko mode. Snow widziata swoje czytelniczki jako
,»dobrze ubrane kobiety z dobrze ubranymi umystami”. Pod jej przewodnictwem
»Bazaar” miat wiele przestrzeni, ktora miescita zaréwno sztuke, jak 1 komercje.
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Pora wspomnie¢ wigcej o Irvingu Pennie, ktory swoja pierwsza oktadke dla
»Vogue” wykonat w 1943 roku, a juz w 1948 roku byt absolutna gwiazda foto-
grafii. Przyktadem jego niesamowitych umiejetnosci byta oktadka powstata
w czerwcu 1948 roku. Jest to praca, ktora swoja wizja wykraczata poza to, do
czego przyzwyczajeni byli czytelnicy. Fotografia na oktadce przedstawiata
szklanke stuzaca za wazon dla pojedynczej, duzej, zottej rozy, za ktora
rozposciera si¢ widok na Piata Aleje¢ w Nowym Jorku wraz z widokiem na
wiezowiec Rockefeller Center. Transparentno$c¢ szklanki wypetnionej woda

powoduje zakrzywienie przestrzeni. Catos¢ jest bardzo awangardowa.
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Kolejnym elementem jego tworczosci opublikowanym w magazynie byt
cykl serii fotografii zatytutowanych ,,Swiaty w matym pokoju”. Seri¢ otwo-
rzyla sesja zdjeciowa powstata w Cusco w Peru. Artysta pojechat do Limy,
gdzie, jak wspomniat potem w jednym z wywiadow, miat idealne warunki
do fotografowania: ,,Jedna wielka $ciang z poétnocnym $wiattem, kamienna
podioge oraz opadajace, pomalowane tlo. Fotografowane postaci mowity
tylko dialektem inkaskim, ale mimo trudnosci w porozumieniu fotografowi
udato si¢ stworzy¢ bardzo dobre zdjecia. Vince Aletti zauwaza, ze Peru-
wianczycy na jego fotografiach sa nie tylko obecni, ale jednoczesnie pigkni
1 odznaczajacy si¢ wrodzonym szykiem. Irving Penn rzadko interesowat si¢
fotografowaniem mody, ale nigdy nie nudzito mu si¢ obserwowanie tego, jak
ludzie si¢ ubieraja 1 prezentuja sami siebie. Ta seria pozwolita mu wnies$¢
si¢ ponad modg¢ oraz komercje¢ 1 stworzy¢ zdjecia na temat stylu. Kilka lat
poézniej wraz z Alexandrem Libermanem wymyslili serig, ktora nazwali ,, The
Small Trades” (Mafe rzemiosta). Sesja zdjeciowa ukazata si¢ we francuskim
,»Vogue” w 1951 roku. Penn, podobnie jak w przypadku wcze$niejszej serii,
zastanawial sig, jak jestesmy definiowani przez to, co nosimy, 1 jak poprzez
noszone stroje identyfikujemy sami siebie. Zainspirowany Atgetem, San-
derem oraz klasycznymi zdj¢ciami z zaktadow fotograficznych postanowit
sfotogratowaé réznych rzemie§lnikoéw. Mimo ze Penn byt juz w tym czasie
postacia na ksztatt celebryty, byt przede wszystkim pracujacym fotografem,
dobrym rzemief§lnikiem, dumnym ze swojego zawodu.
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Ryc. 9.19.  Irving Penn, Swiaty w matym pokoju, 1948 r.
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W styczniu 1950 roku Erwin Blumenfeld zaprojektowat dla ,,Vogue™ oktadke,
ktoéra w dziedzinie projektowaniu magazynéw zyskata status ikonicznej.
Blumentfeld byt jednym z gtéwnych projektantéw graficznych awangardy,
a oktadka ta, taczaca sztuke 1 komercj¢ w najlepszym wydaniu, wzniosta
jego kariere na absolutne wyzyny. Dla ,,Vogue” byta to historia o makijazu,
a dla wspolczesnych ,,punkt milowy w historii projektowania magazynow
modowych”. Oktadka przedstawiata modelke, u ktorej rysy twarzy, pomijajac
oko, usta 1 pieprzyk, zostaty sprowadzone do czystej bieli. Byta to oktadka
na tamte czasy, ale nawet wspotczesnie niespotykana. W podobnym stylu
Blumenfeld zaprojektowat oktadke ,,Vogue Beauty” dwa lata p6zniej. Tym
razem z kobiecej twarzy usunat wszystko oprocz oczu 1 ust, a nastepnie
zmultiplikowat je trzykrotnie w r6znych kolorach. W zatozeniu byta to ilu-
stracja pokazujaca nowa szminke 1 cien do powiek, ale finalny efekt graficzny
wykracza daleko poza to, co oczywiste, tworzac obraz peten niepokoju.

W historii projektowania magazynéw modowych najwi¢cej miejsca zajmuja
»Harper’s Bazaar” oraz ,,Vogue”. W migdzyczasie powstata jednak row-
niez inna publikacja, szczegdlnie interesujaca pod wzgledem artystycznym.
Mowa o magazynie ,,Fashion and Travel”. Byto to krolestwo Berta Sterna.
Bert Stern stworzyt jedne z najbardziej zapamigtanych edytoriali 1 reklam
lat 50. 1 60., w tym legendarna seri¢ z Marilyn Monroe. Kiedy pracowat
dla ,,Vogue”, jego talent byt jednak nieco w cieniu. Powodem byta bardzo
silna grupa fotografow, z ktéorymi musiat konkurowad, takich jak Irving
Penn, Helmut Newton 1 inni. W nowo powstatym magazynie ,,Fashion and
Travel” mogt w petni rozkwitna¢. Chociaz magazyn nie przetrwat nawet
trzech lat, byt bardzo udana publikacja zaréwno pod wzgledem fotografii,
ilustracji, jak 1 typografii. Pierwsza oktadka z 1954 roku autorstwa Sterna
powstata na Kubie. Przedstawia zdecentralizowane odbicie kobiety w stroju
kapielowym widziane w lusterku. Twarz dziewczyny zdaje si¢ unosi¢ niczym
w balonie nad szeroka 1 pusta plaza. Byto to dosy¢ ryzykowane zdj¢cie na
oktadk¢ nowo powstatego pisma, ale Bert Stern nie konsultowat swojego
pomystu z potencjalna grupa docelowa. Efekt finalny jest bardzo interesujacy
1 nowoczesny. W tym samym numerze szczegélnie ciekawe sa jego bardziej
klasyczne fotografie przedstawiajace modelke na gtadkim tle prezentujaca
dtugie suknie, ktorym przeciwstawiono na stronie obok rysunki wykonane
kredkami przez dziecko.
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Skoro mowa o dzieciach, Vince Aletti w Issues przybliza rowniez sylwetke
Melvina Sokolsky’ego, ktory byt jednym z najbardziej kreatywnych foto-
grafow: ,,Byt jak dziecko, ktore po ucieczce z domu dotaczyto do cyrku”.
Artysta stworzyt oktadke dla ,,Harper’s Bazaar” w 1963 roku. Oktadka byta
rozktadana u dotu 1 przedstawiata modelke w plastikowej kuli unoszaca sie
nad nowojorska rzeka Hudson. W oddali wida¢ panorame miasta. Modelka
wyglada anielsko w diabolicznej, czerwonej sukni. Motyw z przezroczysta
kula jest kontynuowany wewnatrz magazynu, tym razem juz w czerni 1 bieli.
Banka Sokolsky’ego pokrywa ulice, kawiarnie, dachy. Efekt jest niesamowity,
$wiezy, a nawet zabawny.

Artysta stworzyt kolejng rozktadang oktadke dla ,,Bazaar” w 1963 roku.
Przedstawia ona modelke¢ wraz z jej lustrzanym, nieco zamazanym odbi-
ciem, widocznym po roztozeniu oktadki. Uktad przywodzi na mysl krolowa
z kart, a odbicie lustrzane jeszcze to wrazenie poteguje. To w tym wiasnie
numerze rzuca si¢ w oczy sesja Hiro, czyli Yasuhiro Wakabayashiego. Za-
nim dotaczyt do zespotu ,,Harper’s Bazaar”, Hiro byt asystentem zaréwno
Richarda Avedona, jak i Brodowicza. W tym numerze ukazata si¢ jego
sesja zdjeciowa pokazujaca zwierzeta noszace bizuterie. Znajdziemy tam na
przyktad umieszczone na catej stronie zdjecie makro kopyta czarnego byka
z diamentowa bizuteria zawieszona na ,,kostce” zwierzgcia. Skala powigksze-
nia nadaje zdj¢ciu niesamowitej mocy. Na innych stronach widzimy réwniez
sowe, u ktorej pazurdw lezy broszka z kamieni szlachetnych w ksztatcie zaby.
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9.20. Erwin Blumfield, ,,Vogue”, 1950 r.
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Ryc. 9.21.  Erwin Blumfield, ,,Vogue”, 1950 r.
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Ryc. 9.22. Melvin Sokolsky, ,,Harper’s Bazaar”, marzec 1963 r.







Numer ,,Harper’s Bazaar” z kwietnia 1965 roku czgsto uznawany jest za
najlepszy numer czasopisma modowego §wiata — wszystko z powodu iko-
nicznej oktadki stworzonej przez Richarda Avedona z portretem modelki
Jean Shrimpton. Shrimpton spoglada na widza zza abstrakcyjnej, rézowej,
przypominajacej kask formy na gtowie. Na jej prawym oku lezy szklana
ptytka, powodujac, ze oko to zdaje si¢ zalotnie patrze¢ wprost na odbiorce.
Byt to numer $wigtujacy dwadziescia lat pracy Richarda Avedona dla tego
magazynu, a jego tematem byt futuryzm. NASA zgodzita si¢ wypozyczy¢
swoje stroje dla astronautow, ktére prezentuja takie postaci, jak Paul McCart-
ney z Beatlesow. W tym numerze znalazto si¢ tez miejsce dla czarnoskorej
modelki Donyale Luny. Warto nadmieni¢, ze reklamodawcy 1 konserwatysci
zwigzani z magazynem starali si¢ wywrze¢ nacisk na Avedonie, aby usunat
z magazynu zdj¢cia tej dziewczyny. Fotograf nie zgodzit si¢ 1 dodatkowo
umiescit w tym numerze portret siedemnastoletniego, fenomenalnego koszy-
karza Kareema Abdula-Jabbara trzymajacego nonszalancko pitke do kosza
na jednym z nowojorskich blokowisk. Wiecej o typach urody oraz rasizmie
w kolejnym rozdziale.
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Ryc. 9.23.  Richards Avedon, ,Harper’s Bazaar”, 1965 r.






Ryc. 9.24.  Guy Bourdin, ,Vogue Paris”, 1970 r.
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Ryc. 9.25.  Richard Avedon, ,Vogue Paris”, 1970 r.
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Francuski ,,Vogue” to prawdopodobnie najbardziej sensualna wersja tego
magazynu. Fotografem, ktory odcisnat najwicksze pigtno na fotografii lat
70., byt niesamowity Guy Bourdin. W listopadzie 1970 roku ,,Vogue Paris”
stworzyt numer poswigcony popkulturze. Vince Aletti napisat, ze magazyny
modowe sa popowe z definicji, a sztuka staja si¢, gdy podchodza do tego
powaznie. Bourdin stworzyt niesamowita oktadke, ktora wpisata si¢ na
stale w histori¢ magazynéw modowych. Sfotografowat osiemnastoletnia
Donng Jordan w dramatycznej pozie z odchylona gtowa 1 r¢ka na sercu.
Catos¢ utrzymana w hollywoodzkim stylu. Modelka stoi na tle gtadkiego,
biatego tta z niebieska typografia. Sesja zdjeciowa wewnatrz numeru jest
réwniez odwazna z mocna typografia. Na kolejnych stronach znajduje si¢
sesja Avedona, gdzie modelka ma popowy makijaz — cata twarz pomalo-
wang kolorowymi cieniami tworzacymi tecze. Taki makijaz widziatam we
wspolczesnych edytorialach kilka razy, myslac, ze to pomyst wspotczesny.
Faktem jest, ze mineto juz ponad pigc¢dziesiat lat, od kiedy na ten pomyst
wpad! Richard Avedon.

Kolejnym bardzo odwaznym numerem francuskiego ,,Vogue” jest ten z prze-
tomu grudnia 1975 roku i stycznia 1976 roku. Oktadka niewiadomego
autorstwa jest krwisto czerwona, na srodku znajduje si¢ mata fotografia za-
prezentowana w formie znaczka pocztowego przedstawiajaca przerazajacego
Mikotaja w otoczeniu dzieci, a moze lalek rodem z horroru. Na oktadce nie
ma nic wigcej procz loga magazynu oraz duzego podpisu ,,Par Peter Ustinov”.
W §$rodku numeru znajduje si¢ bardzo kontrowersyjny edytorial Bourdina,
przy ktérym widzimy miedzy innymi fotografi¢ na cata szerokos¢ rozktadowki
przedstawiajaca par¢ kochankéw zaskoczona podczas zblizenia przez mata
dziewczynke trzymajaca pistolet. Na innej ze stron widzimy naga kobiete le-
zaca na t6zku z kablem telefoniczny okr¢conym dookota szyi. Kobieta juz nie
zyje, a obok niej lezy rowniez niezywy czarnoskéry mezczyzna w garniturze.
Trudno wyobrazi¢ sobie wspotczesnie podobne fotografie w komercyjnym
magazynie modowym. W podobnym, seksualnym charakterze powstal numer
francuskiego ,,Vogue” z 1980 roku. Oktadke stworzyt Joan Mir6. W srodku
numeru pojawit si¢ edytorial autorstwa Helmuta Newtona przedstawiajacy
kobiety w sensualnych pozach catkowicie zdominowane przez mezczyzn.
Na uwage zastuguje seria fotografii autorstwa Guya Bourdina, ktory przy
pomocy giéwnie martwych natur wywotuje niepokojaco seksualna atmosfere.
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Ryc. 9.26.  Autor nieznany, ,,Vogue Paris”, 1976 r.
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Kolejna oktadke szczegolnie warta uwagi zaprojektowat Andy Warhol. Jest
to jedyny numer ,,Vogue” z oktadka tego artysty. Oktadka przedstawia ksiez-
niczke Karoling z Monako. Andy Warhol umiescit réwniez w magazynie
dwudziestostronicowy raport na temat nowojorskiej kultury popularne;.
Wigkszos¢ sesji w tym wydaniu ma réwniez mocno erotyczny wydzwigk.

Inny styl prezentowat magazyn-ikona, czyli stynny ,,The Face” stworzony
przez Nicka Logana w 1980 roku. Pismo byto z zatozenia poswigcone mu-
zyce, ale tak jak magazyn ,,The Rolling Stone” nigdy nie zamykalo si¢ na
inne treSci. Magazyn zapoznawat amerykanskich czytelnikéw z brytyjska
nowa fala, byt tez swoistym inkubatorem dla mtodych tworcow kultury we
wszystkich jej formach. Moda byta tam zawsze wmieszana w réznego ro-
dzaju tresci, czesto bedac tez na pierwszym planie. W 1985 roku w numerze
styczniowym Robert Elms napisal: ,,Styl to teraz nasz sport narodowys, styl
to nasz wyznacznik statusu, nasz przewodnik po tym, co dobre na $wiecie.
Podsumowujac, jestesmy w nim coraz lepsi”. Na oktadce pojawit si¢ trzyna-
stoletni chtopiec, co byto popchnigciem idei miodej kultury do ekstremum.
Mimo tak mtodego wieku twarz chtopca ma bardzo mocne spojrzenie. Sam
magazyn byt od poczatku uznawany trendsetterski z powodu zaangazowa-
nia legendarnego projektanta i dyrektora artystycznego Neville’a Brody’ego
wraz z jego autorska typografia. Nawet zwyczajne zdjecia wygladaty w nim
lepiej dzigki stylowi samej publikacji. Magazyn opublikowat w 1991 roku
numer z Kate Moss na oktadce. Byta to sesja autorstwa Corinne Day. Mimo
ze powstata lata temu, wcigz uchodzi za alternatywna 1 nowoczesna. Kate
Moss ma na niej tylko szesnascie lat 1 pozuje z wielka naturalno$cia. Widzimy
jej interesujaca, piegowata twarz z wielkim u$miechem 1 piéropuszem na
gtowie. Obecnie pewnie wykorzystywanie takiego symbolu kultury Indian
byloby Zle odebrane, ale wowczas oktadka ta poprzedzata radosna, §wieza
sesje, bez zadnych ztych intencji. Moim zdaniem sa to najlepsze zdjecia
modelki, jakie kiedykolwiek powstaty. Dzigki tej sesji zapanowata moda
na odejscie od przesadnej estetyki lat 80. 1 skierowanie si¢ ku naturalnosci,
a poézniej stylowi grunge. Sama Kate Moss rozpoczeta tez er¢ oryginalnie
wygladajacych dziewczyn, ktorych wymiary odbiegaty od ideatu. Rozpoczat
sie czas modelek z silng osobowoscig.
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Ryc. 9.27. Corinne Day, ,,The Face”, 1990 r.
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Ryc. 9.28.  Andy Warhol, ,,Vogue Paris”, grudzien 1984 r.
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Ryc.9.2.9  Jamie Morgan, ,,The Face”, marzec 1985 r.
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Ryc. 9.30.  Bruce Weber, ,,Per Lui”, lipiec / sierpien 1985 r.
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Fotografowie, ktorzy spedzili najlepsze lata na pracy dla magazynow, tacy
jak Richard Avedon, Irving Penn, Guy Bourdin czy Steven Meisel, nauczyli
si¢ pracowac z papierem z maksymalnie mocnym rezultatem. Rozumieli
skale, sekwencje oraz restrykcje kompozycyjne takie jak linia grzbietu czy
sama impozycja druku. Stynny fotograf Bruce Webber rowniez doceniat
mozliwosci, jakie daje druk. Badat kompozycje, tworzyt wiasne layouty.
Uktad jego fotografii zwykle wygladat jak szkicownik. Zdj¢cia nachodzity
na siebie, byty czesto na spad. Typowy edytorial artysty zawierat recznie
pisane notatki, bazgroty oraz ilustracje. Majac tak rozbudowane edytor-
skie ambicje, che¢tnie przyjat propozycje zaprojektowania i wypetnienia
swoimi fotografiami catego numeru magazynu ,,Per Lui”. Oddanie catego
numeru tylko jednemu artyscie byto dla wydawcy ryzykownym zabiegiem,
ale wyrdzniajacy si¢ prowokacyjnym stylem fotograf byt juz wtedy amery-
kanska legenda. Oktadke tego numeru zdobit portret przystojnego bytego
boksera Andy’ego Minskera. Cata publikacja zachwycata zdj¢ciami oraz
projektem graficznym.

Czesto wspominany przeze mnie Richard Avedon tworzyt rowniez dla mniej
znanego obecnie magazynu ,,Egoiste”, ktéry nazywat jedynym magazynem
na $wiecie, jaki dal mu catkowita wolno$c 1 swobodg¢ ekspresji. To wtasnie tam
przytoczono stynne stowa Avedona, ze wszystkie zdjecia s3 wierne fotogra-
fowanemu, ale zadne nie jest prawda. W tym samym numerze opublikowat
on rowniez swoje stynne zdjecia z serii ,,In the American West”.

Nie byto nic zwyczajnego 1 przewidywalnego w magazynie autorstwa Joego
McKenny pod tytutem ,,Joe’s”. Magazyn powstat tylko w dwoch limito-
wanych edycjach, obecnie wrecz niemozliwych do zdobycia. Dwa numery
powstaty w odstepie az szesciu lat. Mimo ze moda zajmuje w pismie duzo
miejsca, nie mozna go nazwac¢ magazynem modowym. Vince Aletti w Issues
nazywa ten magazyn zbieraning, ktora ukazywata zainteresowania oraz
intymne my§li 1 relacje jego twércy. Magazyn uznawany byt za przedmiot
kultowy, poniewaz sama posta¢ Joego McKenny byta juz wtedy bardzo
znana i powazana. Obydwa numery byty wspierane finansowo przez re-
klamodawcow takich jak Calvin Klein, Versace, Jil Sander 1 inni. Byty to
jednak czasy, kiedy strony reklamowe byly czesto bardziej artystyczne niz
przecietny edytorial, wigc reklamy te byly wazng sktadowa samego magazynu.
Oktadki pisma byly jednymi z najbardziej nietypowych, jakie widziatam.
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Pierwszy numer przedstawiat portret Matki Boskiej u stop Chrystusa na
krzyzu, a drugi ptaczaca rzezbe w antycznym stylu. Uktad stron byt prosty,
ale wyrazisty, ze zdj¢ciami na spad tworzacymi mocne pary na rozktadow-
kach oraz minimalna, ale dobrze zaprojektowang typografia.

Kolejnym szczegdlnie wartym uwagi magazynem byt ,,Dutch”, ktory prze-
trwal cztery lata pod wodza Matthiasa Vriensa. Mimo ze byt publikowany
z Holandii, jego biura edytorskie byty w Paryzu, gdzie przyszto mu si¢
zmierzy¢ z wielka konkurencja ze strony bardziej znanych magazynéw
mody. Trudno mu byto zdoby¢ najbardziej pozadane w sezonie ubrania do
sesji zdjeciowych. Tworca magazynu desperacko szukat rozwiazania tego
problemu. Chciat znalez¢ droge, ktora zadziwi wszystkich, nie majac do
dyspozycji dostownie zadnych srodkow. Ostatecznie stworzyt jeden z najbar-
dziej niszowych 1 zapamig¢tanych numeréw w historii magazynu o modzie
bez mody. W numerze tym szwedzki fotograf Mikael Jansson zaprosit do
zdje¢ mata grupe mezezyzn 1 kobiet. Podczas tygodnia spedzonego na dzi-
kich wyspach sztokholmskiego archipelagu stworzyt czarno-biate portrety
w pelnej nagosci. Rezultat byt zaskakujacy 1 niepowtarzalny.
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Ryc. 9.31. Bruce Weber, ,,Vogue Paris”, wrzesien 2009 r.
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Ryc. 9.32.  Rene Ricard, ,,Joe’s”, pierwszy numer 1992 r.
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Ryc. 9.33.  Renr Ricard, ,,Dutch”, No. 18, 1998 r.
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Piszac o magazynach modowych, zwykle zaczyna si¢ od oktadki. Jedna
z najbardziej znanych 1 przetomowych oktadek byta ta, ktora Peter Lindbergh
stworzyt dla brytyjskiego ,,Vogue” z 1990 roku. Oktadka jest wyjatkowa
z wielu powodow. Po pierwsze pokazuje nie jedna, ale pie¢ modelek, co
zdarzylo si¢ po raz pierwszy w historii. Po drugie wszystkie z nich byty su-
permodelkami. Dodatkowo okfadka utrzymana jest w pigknym, naturalnym
stylu, z ktorego stynat Lindbergh. Niestety, w tym numerze nie poprzedza
ona sesji zdjeciowej.

Jednym z najptodniejszych fotografow wszech czasoéw jest Steven Meisel.
Pracujac tak duzo, trzeba weiaz znajdowac $wieze pomysty na oktadki i roz-
ktadowki edytoriali czy kampanie modowe. Zapytany o to, skad czerpie po-
mysty, artysta odpowiedziat: ,,Dostownie ze wszystkiego. Chetnie zanurzam
si¢ w nowych informacjach — moga nawet by¢ z XIX wicku, o ile sa nowe
dla mnie”. Steven Meisel zastynat szczegélnie ze swoich prac dla wloskiego

»Vogue”, ktéry do teraz uchodzi za najbardziej artystyczny ze wszystkich
edycji. Jednym z wyjatkowych przyktadow pracy fotografa dla tego maga-
zynu byty dwie oktadki dla odrebnych wersji ,,Vogue™ ,,Italia” 1,,..Uomo”.
Byta to jedyna sytuacja, kiedy obydwa czasopisma taczyty spéjne oktadki.
Meisel stworzyt sesje zdjeciowa ,,Cross View”, ktora byta jego odpowiedzia
na ,,Relation in Space” — prawie godzinny performans autorstwa Mariny
Abramovic 1 jej partnera Ulaya. Performans zostat pierwszy raz pokazany
w 1976 roku na biennale w Wenecji. Sama artystka opisywala swoja prace
nastgpujaco: ,,Dwa ciata wcigz si¢ mijaja, dotykajac siebie nawzajem z duza
predkoscia, zderzaja si¢”. Wideo rejestrujace wydarzenie pokazuje nagich
performerow zderzajacych si¢ ze soba niczym nieuprzejmi przechodnie na
tle chtodnej, bialej Sciany. Kiedy performance dobiega konca, Abramovi¢
lezy juz na ziemi. W sesji Meisela natomiast model 1 modelka nie sa nigdy
catkowicie nadzy, a za nimi widoczna jest drewniana $ciana. Na wysoko$ci
n6g modeli znajduja si¢ lustra, ktére pigknie odbijaja nogi i stopy modeli.

Jedna z postaci zawsze nosi co$ migkkiego jak futro, kiedy wigc nastepuje
zderzenie, jest ono nieagresywne 1 nie dochodzi do upadku. Caty rezultat
jest hipnotyczny, delikatny 1 elegancki.

Ryc. 9.34.  Peter Lindbergh, ,,Vogue British”, styczeni 1990 r. 175






Ryc. 9.35.  Steven Meisel, ,,Vogue”, listopad 1998 r.




Mimo oczywistego nawiazania sam efekt finalny zaréwno wizualnie, jak
1ideowo rézni si¢ od pomystu Abramovi¢. Nie dziwi fakt, ze sama artystka
nie zareagowata pozytywnie na taka wariacj¢ Maisela. Stwierdzita ona, ze
fotograf dodat jedynie do jej pracy pusta mode, co dla niej byto nie do znie-
sienia. Mimo tej ostrej krytyki Steven Meisel nie zrazony zainspirowat si¢
jej innym performansem Imponderabillia przy tworzeniu sesji do kampanii
domu mody Versace z 1999 roku.

W lipcu 2005 roku prace Stevena Meisela dla ,,Vogue Italia” byly juz legen-
darne. Sfotografowat on wszystkie oktadki od 1988 roku i prawie wszystkie
edytoriale otwierajace magazyn. Podobnie jak Richard Avedon, Meisel
nauczyf si¢ tajnikow zawodu podczas pracy dla magazyndw, zdecydowat si¢
réwniez na ryzyko pracy tylko dla nich. Zrezygnowat z publikowania ksiazek
czy brania udziatu w wystawach. W zwiazku z tym ,Vogue Italia” mozna
uznac¢ za najlepsza retrospektywe jego tworczosci. W lipcu 2005 roku ukazata
si¢ oktadka i sesja ,,Makeover Madness”, zajmujaca ponad osiemdziesiat stron
1 pokazujaca modelki w strojach haute couture, ktére poddaja si¢ operacjom
plastycznym wykonywanym przez chirurga w eleganckich apartamentach.
Na oktadce widzimy modelke¢ prowadzong przez korytarz do pokoju przez
piclegniarke. Ubrana w elegancki strdj, kroczy dumnie z zabandazowana
gtowa. W $srodku widzimy niesamowite zdjecia, ktére sa pewnego rodzaju
satyra na temat obsesji bycia idealnym.

Kolejnym magazynem, o ktérym trzeba wspomnie¢ w kontekscie projek-
towania czasopism modowych, jest stynny ,,W”. Po raz pierwszy wydany
w kwietniu 1972 roku jako duzy, sktadany dwutygodnik, pokazywat on
projektantéw 1 ich klientow szerszej publicznosci. W potaczeniu z plotkami
zza kulis oraz stynna lista ,,in&out” pomogto to magazynowi na nowo zde-
finiowa¢ migdzynarodowa kultur¢ popularna. Kiedy w 1993 roku zostat on
wydany w zmienionej formie, jako miesi¢cznik w duzym formacie z szytym
grzbietem, wzmocnit jeszcze swoja rolg¢ w kulturze, wygrywajac ze swoimi
bardziej znanymi rywalami na gruncie mody oraz przestrzeni po§wi¢canej
fotografiom najlepszych artystow. Dyrektorem kreatywnym magazynu byt
Dennis Freedman, ktéry zaoferowat fotografom to, czego wickszo$¢ maga-
zynéw nie mogta im daé — wolnos¢ 1 przestrzen. Freedman byt zdetermino-
wany, aby, jak to sam ujal, znalez¢ alternatywe dla wizualnej muzyki rodem
z windy. Zwrdcit si¢ do fotografow, ktorzy nie pracowali jeszcze w modzie,
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oraz do fotograféw modowych chetnych zagraé z konwencja. Dennis Ire-
edman uwazatl, ze nalezy przedstawia¢ tak duzo punktow widzenia, jak to
mozliwe, 1 szukat po prostu kogos, kto miatby co$ do powiedzenia 1 dotozytby
swoja cegietke do dialogu. Fotografem, ktoremu udato si¢ wznies¢ ,,W” na
najwyzszy poziom, byt Steven Klein. W numerze z 1999 roku Klein sfoto-
grafowat Brada Pitta lezacego nago na betonie. Fotografowat celebrytow,
ktorzy nie mieli nic przeciwko temu, aby ich fotografie odbiegaty od wezesniej
przyjetych konwenci.

W 2004 roku odbyta si¢ poswigcona wyltacznie fotografii mody wystawa
,»JFashion Iiction in Photography from 19907, zorganizowana przez Muzeum
Sztuki Nowoczesnej w Nowym Jorku w celu ukazania oczywistego zwiazku
fotografii mody i fotografii inscenizowanej, narracyjnej i teatralnej. Prawie
potowa fotografow, ktorych prace zostaty pokazane na wystawie przez kura-
torki Susan Kismaric 1 Eve Respini, przeszta z uprawiania ,,czystej” sztuki do
sztuki tworzenia edytoriali modowych. Mowa tu o Juergenie Tellerze, Cindy
Sherman, Philip-Lorce diCorcia, Nan Goldin czy Tinie Barney. Poniewaz
wigkszo$¢ z nich pracowata dla magazynu ,,W”, dyrektor kreatywny Den-
nis Freedman udzielit jedynego wywiadu opublikowanego w katalogu do
wystawy. Zapytany o niewyrazne granice pomiedzy fotografiag artystyczna
1 fotografia mody, wskazat, jak wiele edytorialowych zdje¢ mody zostato
pokazanych w ramach wiszacych w galeriach i zaznaczyl, Ze poza forma-
tem 1 kontekstem jedyna dostrzegalna réznica pomiedzy fotografia mody
w magazynach a zdjeciami artystycznymi wystawianymi i sprzedawanymi
przez galerie sztuki jest to, ze na jednych zdjeciach odziez jest podpisana,
a na drugich nie.
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Ryc. 9.36.
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Steven Meisel, ,,Vogue Italia”, lipiec 2005 r.
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= The Scoop From Suzy

Ryc. 9.37. Steven Klein, ,W?”, lipiec 1999 r.
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Z inicjatywy Cecilii Dean, Stephena Gana oraz Jamesa Kaliardosa powstato

czasopismo o podobnej nazwie, zatytutowane ,,V”. Stephen Gan zostat re-
daktorem naczelnym magazynu. W pierwszym numerze notka od redakcjt

glosita: ,,Zycie to co§ wigcej niz moda i o tym whasnie jest magazyn «V».
O modzie zmieszanej z tym wszystkim, co sprawia, ze zycie jest interesujace’.
Pierwotny pomyst na layout byt bardzo mocny — jedna strona, jeden obraz,
jedna historia. W zamysle miato by¢ to tak, jakby postawi¢ obok siebie 44

telewizory 1 wy$wietla¢ na nich réwnoczesnie rozne stacje 1 programy, tak

odmienne miaty bowiem by¢ rozktadéwki. Cho¢ pomyst przetrwat tylko kilka

numerdw, ten wielki, popkulturowy mix byt wciaz kluczowy dla twércoéw

magazynu. Z projektowego punktu widzenia interesujace byty tez oktadki , V.
Szczegolnie warto wspomniec¢ o tych autorstwa Mario Testino, ktory stworzyt

trzy poziome ujecia w catosci uzyte na trzech oktadkach (na przodzie 1 tyle

jednocze$nie). Na wszystkich tych oktadkach zdj¢cia zostaty sprytnie zakom-
ponowane wraz z litera ,,V”, ktora stata si¢ elementem obrazu, na przyktad

stajac si¢ czescia makijazu wyszczerzonego w szalonym usmiechu Jude’a Law

czy ttumu rozesmianych nastolatkéw uczestniczacych w koncercie, ktérych

rece siegaja zza litery ,,V”. Trzecia oktadka przedstawiata portret kobiety

w lustrze, gdzie litera ,,V” uktada si¢ niczym swego rodzaju petla na szyi.
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Kultowy londynski magazyn ,,Dazed&Confused”, bardzo powaznie zainte-
resowany kultura, moda 1 fotografia, obchodzit w 2001 roku dziesigciolecie.
John Rankin zaczat tworzy¢ ,,Dazed” jako kontrkulturowy zin — punkowa
alternatywe. W wywiadzie mowit: ,,Panowato wszechobecne pojecie tego,
co jest, a co nie jest «cool». Nie byliSmy zainteresowani takim sposobem
myslenia. Nie chciatem by¢ «cool», chcialem by¢ znaczacym, interesujacym,
starajacym si¢ zmienia¢ §wiat czlowiekiem. Mieli$my wielkie ambicje. To nie
miat by¢ zwykly magazyn. Nie mieliSmy zewngtrznego wsparcia, wszystko
robilismy sami. MieliSmy duzo pewnosci siebie, wierzylismy, ze mozemy
przetrwac, nie bedac czescia systemu”. Wspottworca magazynu Jefferson
Hack przywotat przyktad projektanta Alexandra McQueena, ktéry swoje
pierwsze pokazy mody tworzyt bez pieniedzy, tylko bazujac na pomagajacych
sobie nawzajem przyjaciotach. Dziesi¢¢ lat p6zniej Alexander McQueen byt
twoérca imperium, a ,,Dazed” przepetniaty reklamy wielkich marek. Mimo
to magazyn nie stracit wolnego ducha.
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Ryc. 9.38.  Mario Testino, ,,V”, wrzesien / pazdziernik 1999 r.
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Dziesi¢¢ lat pozniej Jefferson Hack powotat do zycia ,,Another Magazine”.
Byta to publikacja w wigkszej objetosci, bardziej skupiona na modzie, skie-
rowana zaréwno do kobiet, jak 1 mezczyzn. Hack otworzyt magazyn na-
stepujacymi stowami nawiazujacymi do nazwy magazynu: ,,Kolejny punkt
interwencji, kolejne odkrycie, kolejna perspektywa, kolejne trzydziesci minut
twojego czasu, kolejny pocatunek, kolejny dziwny pomyst, ktory przychodzi
do gtowy, kolejny powod, aby wstac z 16zka, kolejne uczucie déja vu, kolejna
szansa, zeby zrobic to jeszcze raz 1 jeszcze raz. Kolejny wspaniaty dzien”.
Jefferson Hack powiedziat rowniez: ,,Jestesmy gtupi 1 madrzy, egoistyczni
1 dbajacy o innych, jesteSmy nowoczesna metafora dzieci Adama i Ewy. To
nasz grzech pierwotny, nasze cztowieczenstwo, nasze prawo, zeby co$ spie-
przy¢, potem starac si¢ to naprawic, a nastgpnie popetniac te same biedy”.
Na oktadce pierwszego wydania znalazio si¢ zdjecie pary jako Adama i Ewy
lezacych w ogrodzie autorstwa Nicka Knighta.
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Nick Knight, ,,Another Magazine”, jesieni/zima 2001 r.
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Sam Nick Knight stworzyt réwniez zdj¢cie na oktadke z okazji dziesi¢ciole-
cia ,,Dazed&Confused”. Numer ten byt retrospekcja najlepszych momentow
w historii magazynu. Oktadka byta rowniez wstepem do catego edytorialu
Knighta pod tytutem Come as You Are. Nazwany przez Vince Aletti najbar-
dziej innowacyjnym technicznie fotografem, Knight stworzyt rozktadowki,
ktore miaty by¢ czytane pionowo, a nie poziomo. Sesja przedstawia cyfrowo
wykonane kolaze z nowych i starych zdj¢¢ z archiwéw ,,Dazed”. Koncowy
rezultat byt bardzo abstrakcyjny. Mimo ze na kazdej pracy odziez jest pod-
pisana, na zadnej nie widzimy w peini ubrania modelki.
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Ryc. 9.42. Phil Poyner, ,,POP Magazine”, jesien 2000 / zima 2001 r.
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Twoércy magazynu ,,I'he Face” powotali rowniez do zycia kolejny magazyn,
tym razem o nazwie ,,POP”. Magazyn ukazywat si¢ dwa razy w roku i zo-
stat stworzony przez kobiety reprezentujace kulture popularna. Tworczynig
magazynu byta kultowa stylistka Katie Grand, ktora pracowata wczesniej
w ,,Dazed&Confused” oraz w ,,I’he Face”. Pierwszy numer zdobita sktadana,
panoramiczna oktadka stworzona przy znacznej ingerencji Photoshopa.
Przedstawiata ona, jak glosit magazyn, ,,Glam Girls Squad” w osobach
projektantki Steli McCartney, Phoebe Philo, Liberty Ross, Liz Collins oraz
samej Katie Grand. Postaci zostaly upozowane jako tancerki tanczace na
rurze. Wyczuwalny jest zabawny, przesmiewczy charakter tej konwencji.
Notka od redakcji gtosita: ,,ZmienitySmy $wiat, a potem zorientowaty$my
sig, ze byt on wspaniaty od samego poczatku”. Sam projekt magazynu jest
bardzo kolorowy, z mnéstwem gradientéw 1 zabaw z typografia. Przyktadem
jest edytorial Milesa Aldridge’a, gdzie zostata uzyta typografia bez puncy,
zawierajaca dziecigce bazgroly. Typografia pasuje do kontekstu — w tym
wypadku do przemierzajacej ogrod tajemniczej postaci z miotkiem w rece,
mijajacej konika na biegunach. Dzi¢ki odpowiednio dobranym literom sy-
tuacja nabiera klimatu rodem z horroru, cho¢ raczej z przymruzeniem oka.

»Iashion Magazine” to tytul celowo lakoniczny. Cata zawarto$¢ tego ma-

gazynu to kreatywna zabawa z forma. Numer szczegélnie interesujacy to
ten z lata 2005 roku, stworzony w calo$ci przez znakomitego fotografa
dokumentalist¢ Martina Parra. Wszystkie zdj¢cia w magazynie, tacznie
z reklamami, sa jego autorstwa. Wyjatek stanowia oktadki przedstawiajace
jego samego. Zdjecia z ,.kamienna twarza” zostaty wykonane w stylistyce
zdje¢ do dokumentéow w punktach fotograficznych w Wiedniu, Amsterda-
mie 1 Odessie. Martin Parr opisat to wydanie magazynu jako konceptualne
wyzwanie. Twierdzit, ze podchodzi do fotografii mody jak zupetny ignorant,
twierdzac jednocze$nie, ze w momencie, kiedy kto$ nosi na zdjeciu jakickol-
wiek ubranie, jest to fotografia mody. Ten sam numer magazynu zostat tez
wydany w Japonii, gdzie Martin Parr w przedmowie napisat: ,,Dokument,
moda, sztuka, one wszystkie sa tak bardzo potaczone, ze az trudno je od
siebie odrozni¢. Cheg, by ten magazyn byt na to kolejnym dowodem”.
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,,Purple Fashion”, stworzony w 1992 roku przez Oliviera Zahma i Elein Fleiss,
to dzi$ gruby, cigzki magazyn, w przesztosci wygladat jednak jak cienki, cho¢
bardzo stylowy dziennik. Kiedy magazyn powstawat, Zahm powiedziat:

,»INie ma magazynoéw o sztuce 1 modzie, ktore bytyby ekscytujace dla mojego
pokolenia”. ,,Purple Magaizne” to pierwszy magazyn w tak alternatywnym
stylu, ktéry miatam okazj¢ naby¢. Jestem zafascynowana layoutem, doborem
typografii oraz, oczywiscie, zdjeciami. Zatozenie Zahma, aby pokazywac nie
tylko mode, ale 1 sztuke, zostato w petni zrealizowane. Magazyn publikuje
dzieta artystow i pisarzy w towarzystwie bardzo oryginalnych fotografii.
Mozna zauwazy¢, ze istnienie tak wielu magazynow sprawito, iz ,,Vogue”

1,,Harper’s Bazaar” w wigkszosci przypadkow zaczety by¢ mniej alterna-

tywne 1 nowatorskie. Mimo to wcigz istnieja niesamowicie wizjonerskie
wydania tych pism, ktére niejednokrotnie doréwnujq oryginalnoscia sesji

Irvinga Penna dla ,,Vogue” w 2001 roku. Sesja zdjeciowa miata opowie-
dzie¢ o toczonej przez firmy kosmetyczne wojnie o najlepsza maskare
do rz¢s. Jego pierwotny pomyst polegat na sfotografowaniu zamknigtej

powieki modelki ,,atakowanej” przez dwie szczoteczki do rzes. Kiedy

Penn uznat, ze udato mu si¢ juz uchwyci¢ najlepsze ujecie, powiedziat
modelce, ze moze otworzy¢ oczy. Kiedy zobaczyt jej przekrwione oko,
natychmiast nacisnat spust migawki 1 stworzy! niesamowite ujecie, ktore
rewelacyjne ilustrowato to, co chciat przekaza¢. Dodatkowa wartoscia

byto opublikowanie zdj¢cia na cata szeroko$¢ rozktadowki. Dzigki gra-
ficznemu zabiegowi wybielono skore, eksponujac tym samym wszystkie

zyty widoczne w przekrwionym oku.

Codziennie w magazynach po$wigconych modzie mozemy obserwowacé
niesamowita ilo§¢ wspaniatych fotografii stworzonych przez artystow
z catego $wiata. Niestety, nie jestem w stanie wspomnie¢ o wszystkich
pracach, ktére mnie inspiruja, ale postaram si¢ powiedzie¢ wigcej o mo-
ich osobistych spostrzezeniach na temat fotografii.
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10.

MOJE SPOJRZENIE
NA FOTOGRAFIE MODY

Myslac o temacie doktoratu w poczatkowej fazie moich studiow doktorskich,
czutam powracajaca, silna niepewnos¢, czy temat fotografii mody jest wy-
starczajaco interesujacy, by zajmowac si¢ nim na Akademii Sztuk Pigknych.
Pierwotnie odrzucatam swoje prawdziwe zainteresowania i planowatam
zajac si¢ plakatem fotograficznym. Wyobrazatam sobie, ze stworze plakaty,
na ktorych z powodzeniem bede taczy¢ fotografowane postaci z typografia.
Mimo kilku préb nie czutam, by byt to temat idealny dla mnie. Odetchngtam
z ulga, kiedy zdecydowatam si¢ skupi¢ na tym, co najbardziej mnie fascynuje.

Bedac jeszcze studentka studidow licencjackich 1 magisterskich, przez dtugi
czas nie bytam pewna, czym mogtabym zajmowac si¢ w przysztosci na po-
waznie. Studiowanie grafiki przynosito mi duzo radosci, ale tez wiazato si¢
ze znacznym stresem. Probujac by¢ bardzo dobra ze wszystkich przedmio-
tow, rzadko czutam petne zadowolenie z powstatych prac. Kiedy odkrytam
fotografi¢ portretowa, zauwazytam, ze to jedyne medium, w ktorym czuje
si¢ zupeinie swobodnie 1 pewnie. Zafascynowata mnie mozliwos¢ zrealizo-
wania moich pomystéw w formie bardzo zblizonej do moich wyobrazen.

Zanim odkrytam w sobie pasj¢ do fotografowania, bytam juz wielka mi-
tosniczka magazynéw poswigconych modzie. Kupowatam najrézniejsze
czasopisma, tworzac domowa kolekcje catkiem pokaznych rozmiardw.
Woéweczas wydawato mi sig, Ze to, co przycigga mnie do fotografii mody, to
sam ubiér — dopiero p6zniej zauwazytam, ze najbardziej zwracam uwage na
same fotografie. Layout, format i rodzaj papieru tez nie byty oczywiscie bez
znaczenia. W swojej kolekeji posiadam przepickne magazyny, niesamowite
zaréwno pod wzgledem projektowym, jak i fotograficznym.
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Patrzac z perspektywy czasu, moge powiedzie¢, ze temat, ktory wybratam
na swoj doktorat, stanowi doktadne odzwierciedleniec moich wtasnych
zainteresowan i pasji.

Szukajac tematu spajajacego moje fotografie w tworzonym przeze mnie
magazynie, pomyslatam, ze idealna inspiracja bedzie pogoda — rozu-
miana tak dostownie, jak 1 w przeno$ni. Wszystko zacz¢to si¢ od refleksji,
ze w niektorych kregach artystycznych fotografia mody to temat roéwnie
btahy jak pogoda. Pomyslatam, Ze interesujaco, a moze nawet troche za-
bawnie bedzie stworzy¢ sesje zdjgciowe inspirowane zmieniajaca si¢ pogoda.
Dodatkowo rézne warunki atmosferyczne symbolizuja dla mnie zmienne
trendy 1 odmienne typy urody. Do mojego projektu zaprositam osoby
o zroznicowanym wygladzie, kolorze skory 1 pici, ktore idealnie wpisuja
si¢ w moj temat. Zaproszeni modele reprezentuja rézne typy pickna, ale sa
tylko waskim gronem 1 nie wyczerpuja w zadnym razie tematu réznorodno-
$ci. Dodatkowo zagadnienie pogody umozliwito mi zabawe z kompozycja
oraz typografia. Chciatam, zeby moj doktorat nie byt jedynie fotograficzny,
ale aby taczyt fotografi¢ z projektowaniem graficznym i badat zaleznosci
migdzy tymi dziedzinami.

Portret to moja ulubiona forma fotografii. Czy to w fotografii mody, czy
w dokumencie ludzka twarz jest dla mnie najbardziej interesujaca. Dzigki
moim badaniom nad tematem pracy doktorskiej dowiedziatam si¢ wigcej
o wyrazie twarzy, ktéry jest czyms$ innym niz tylko mimika czy wizerun-
kiem. Tak jak pisatam w rozdziale po§wi¢conym temu typowi obrazowania,
wielkie wrazenie zrobity na mnie przemyslenia Rolanda Barthesa w jego
ksigzce Swiatto obrazu. Uwagi o fotografii na temat poszukiwania zdj¢cia
jego zmartej matki, na ktérej wida¢ bytoby jej dusze. Piszac tamten rozdziat,
nie wiedziatam jeszcze, ze mi rowniez przyjdzie pozegnac si¢ z ukochana
osoba. M¢j Dziadek, ktoremu dedykuje ten doktorat, zmart dwa tygodnie
temu po kilku miesiacach walki z koronawirusem. Majac juz 93 lata, zapadt
na te podstepna chorobe 1 chociaz bardzo dtugo walczyt o powr6t do zdro-
wia, nie udato mu si¢ wygrac¢ z nastgpstwami pobytu w szpitalu. Dlaczego
o tym pisz¢? Z wielu powododw, ale szczegélnie dlatego, ze to wiasnie moj
Dziadek Marian wspierat mnie najbardziej w moich kilkuletnich studiach
doktoranckich oraz w calej mojej tworczosci. Teraz jeszcze lepiej rozumiem
autora Swiatta obrazu i jego poszukiwania zdjecia, na ktéorym udatoby si¢
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zatrzymac ducha osoby, ktora juz odeszta. Tragiczna pandemia koronawirusa
wptyneta na moje spojrzenie na wiele kwestii. Nawet wszechobecne maski
na twarzy staly si¢ konieczna moda obecnych czaséw. Zaczety rodzi¢ si¢
we mnie kolejne pytania — czy noszac maske, mamy jaki§ wyraz twarzy?
Czy wciaz dbamy o swoj wizerunek z takim samym zaangazowaniem? Co
stato si¢ z picknem twarzy? Czy jest ono tak samo wazne jak wczesniej? Czy
moda w czasie pandemii ulegta zmianie? Czy jest teraz co$ warta? W obliczu
$mierci bliskiej osoby nic nie wydaje si¢ warte uwagi. Moda to ostatnia dzie-
dzina, o ktorej chee si¢ pamietac. Nie mozna jednak tego samego powiedzie¢
o fotografii. To niewatpliwie wspaniata dziedzina, ktéra moze chociaz na
chwile zatrzymac czas.

Po dtuzszym zastanowieniu postanowitam wciaz traktowac fotografi¢ jako
moja wielka pasje¢, a dodatkowo odskoczni¢ od codziennych zmartwien.
Sama mode traktuj¢ jednak troche inaczej. Zauwazytam, ze ponadczaso-
wos¢ 1 uzytkowos¢ sa bardzo waznymi warto$ciami, ktére réwniez nalezy
promowac. Wiele uwagi poswigcitam w tej pracy reklamie 1 mechanizmom,
ktore powoduja, ze coraz chetniej dokonujemy zakupow. Mozna zastanawiaé
sig, czy moja tworczo$¢ rowniez nie prowadzi do wigkszej ilosci nieprzemy-
slanych zakupow 1 czy nie wspiera nieetycznego przemystu odziezowego.
Czasami pewnie tak jest, chociaz nie jest to moja intencja. Wspoipracuje
gléwnie z polskimi projektantami, ktérzy szyja swoje ubrania w Polsce przy
pomocy polskich krawcowych. Czerpie duza satysfakcje ze wspierania roz-
woju polskiego przemystu modowego.

Czy wszystkie ubrania kupowane w czasie pandemii musza by¢ praktyczne?
Oczywiscie, ze nie. Moda moze petnic funkcje, ktorej zastonieta maska twarz
petnié nie moze. Ubidr jest w stanie komunikowad nasz nastrdj, gust, a nawet
poglady. Moze zwigksza¢ komfort 1 poczucie bezpieczenstwa w tych niepew-
nych czasach. Moda moze tez dawac przyjemnos¢ 1 rozrywke, bez ktorej
trudno zy¢. Pigkno wciaz jest obecne 1 pozadane. W tym sensie nie uwazam,
zeby pandemia koronawirusa duzo zmienita — nadal chcemy dobrze wygla-
da¢, chociaz coraz rzadziej dazymy do wyidealizowanego obrazu. Bardzo
popularnym ruchem spotecznym stat si¢ tak zwany ruch body positive, czyli
ciatopozytywnosc. Wiele osob publicznych, ale tez zupetnie nieznanych za-
czeto pokazywac w sieci swoje nieidealne cialo. Réwniez w Polsce wiele kobiet
z powodzeniem promuje akceptacje siebie 1 swoich niedoskonatos$ci. Trend
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jest na tyle silny, ze wywotuje ozywiona dyskusj¢ w mediach oraz wptywa na
same marki modowe. Juz od dtuzszego czasu mozna zaobserwowac¢ modelki
o bardzo zréznicowanych kolorach skory, a teraz rowniez typach sylwetki.
Przemyst modowy otwiera si¢ na duzo wigksza réznorodno$¢ w wygladzie
modeli reprezentujacych wspdtczesne coraz bardziej otwarte spoteczenstwo.

W ostatnich dniach w polskich mediach rozgorzata dyskusja nad wypowiedzig
jednej z mtodych aktorek na temat mody na brzydote. Zostata ona bardzo
dobitnie skrytykowana przez wigckszos¢ komentujacych. Problemem, ktory
mozna zauwazy¢ w tej dyskusji, jest odwiecznie niejasne pojecie pickna.
Pigkno ewoluuje, a obecnie jego poczucie zmienia si¢ prawie kazdego dnia.
Uwazam, ze réznorodnosc jest wspaniata cecha, ktora nalezy kultywowac.
W fotografii jest miejsce dla wielu typow wygladu 1 osobowosci. Czy obecne
trendy spowoduja, ze moda na szczuplos$¢ pdjdzie w zapomnienie? Wydaje mi
si¢, ze nie. Ubior projektanta najtatwiej zaprezentowac na szczuptej modelce.
Mimo to marki modowe musza uwzglednia¢ w swoich projektach rézne typy
budowy ciata 1, co za tym idzie, pigkno przejawiajace si¢ w roznych postaciach.
Jestem pewna, ze coraz wigcej magazynow bedzie pokazywac zroznicowane
pickno 1 oryginalny wyglad. Retusz twarzy bedzie coraz delikatniejszy badz
nie bedzie go weale. W fotografii mody zapanuje wigksza wolnos¢ wyboru
fotografowanej postaci — znajdzie si¢ okazja do fotografowania zaréwno
0s6b klasycznie picknych, jak i nietuzinkowych ludzi wpisujacych si¢ w nowy
obraz wspolczesnego pickna.

Mimo ze zajmuj¢ si¢ niemal wytacznie fotografia mody, cata dziedzina
fotografii jest dla mnie bardzo interesujaca. Historia fotografii obfituje
w niesamowite momenty, ktére zmienity bieg historii sztuki. Bardzo szanuje
1 podziwiam fotografi¢ dokumentalng. W przysztosci chciatabym znalezé
temat dokumentalny, ktory mnie zaciekawi oraz bedzie mato znany wiek-
szo$ci odbiorcow, a ktory bede miata odwage zrealizowaé, wykorzystujac
bliska mi estetyke w stusznej sprawie. Dokument ma wigcej z prawdy niz
fotografia mody, ale 1 ona staje si¢ coraz bardziej prawdziwa. Codziennie
mozna obserwowad, jak dziedzina ta si¢ zmienia, otwiera na nowe typy es-
tetyki. Zauwazalny jest bardzo silny trend powrotu do fotografii analogowe;.
Nawet w polskim ,,Vogue” wigkszo$¢ sesji zdjeciowych powstaje przy uzyciu
srednioformatowego aparatu analogowego. Kiedy$ twoércy przechodzili
z analoga do ,,cyfry”, obecnie, rowniez w moim przypadku, jest odwrotnie.
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Nauczytam si¢ robi¢ zdjecia aparatem cyfrowym i dopiero pézniej poznatam
fotografi¢ analogowa. Fotografia analogowa ma dla mnie bardzo wiele zalet.
Po pierwsze ukochane przeze mnie kolory. Zdj¢cia barwne wykonane na
kliszy negatywu maja pickniejsze, szlachetniejsze odcienie, powodujac, ze
nawet banalna scena moze by¢ zachwycajaca. Ziarno w fotografii cyfrowe;j
uwazam za brzydkie, w przeciwienstwie do fotografii analogowej, gdzie jest
ono integralna sktadowa zdjecia. Sredni format filmu analogowego pozwala
na niesamowite odzwierciedlenie detalu. Bardzo wazne jest rowniez to, ze
zdjgcia analogowego nie mozna podejrze¢ w aparacie. Osoby bedace na
sesji musza mi zaufaé. Fotografujac cyfrowo, niejednokrotnie musze pod-
taczac¢ aparat do laptopa w celu wyswietlenia podgladu na zywo osobom
zaangazowanym w sesj¢ zdjeciowa. Nie ukrywam, ze czgsto jest to dla mnie
trudne przezycie. Jest w tym co$ bardzo mato intymnego, kiedy wszyscy
stoja wokot monitora 1 oceniaja zdjecie prawie w tej samej sekundzie, kiedy
naciskam spust migawki. Strach przed ocena czg¢sto wrecz paralizuje. Kiedy
fotografuje swoje wtasne projekty aparatem srednioformatowym, czuje ulge,
ze nikt nie ocenia moich zdje¢, moge si¢ skupi¢ 1 robi¢ zdjecia takie, jakie
mi si¢ podobaja. Film ma tylko dziesi¢¢ klatek, wigc musze robic¢ zdjgcia
uwaznie, ale 1 odwaznie.

Moze mato kto si¢ ze mna zgodzi, ale uwazam, ze trudniej zrobi¢ niesamo-
wite zdjecie ,,cyfra”. Fotografia analogowa juz samym swoim charakterem
wywoluje w nas uczucie nostalgii, przyblizenia do sztuki, wpisuje si¢ w obecne
trendy estetyczne, jest bardziej ,,cool”. Natomiast fotografia cyfrowa sama
w sobie nie tworzy klimatu. Klimat i nastréj musza by¢ wigc prawie w cato$ci
zbudowane przez fotografa. Biedy techniczne, takie jak przeswietlenie czy
poruszenie, w wigkszosci przypadkéw dodaja uroku fotografiom analogowym,
ale czesto przekreslaja wartosc zdjecia cyfrowego. Robiac zdjecia obydwoma
technikami, czesto tacze ze soba zdjecia cyfrowe 1 analogowe, dbajac o spoj-
no$¢ przy pomocy koloru. Analogi stuza mi wtedy réwniez jako kolorystyczny
wskaznik, ktory nakierowuje mnie na barwy, jakie powinno mie¢ réwniez
cyfrowe zdjecie. Mimo tylu zalet fotografii analogowej fotografia cyfrowa ma
rowniez wiele do zaoferowania. W sytuacjach, gdzie potrzeba jak najwigcej
precyzji 1 kontroli, jest ona nie do przecenienia.
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Fotografia mody jest szeroka dziedzing, w ktérej znajdziemy wiele réznych
stylow fotografowania. Jak wspomniatam, po raz pierwszy pomyslatam, ze
chciatabym sama robi¢ zdjecia, gdy zakupitam magazyn ,,Wired” z sesja
Jeffa Barka. Bardzo waznym dla poczatkéw mojej twérczosci momentem
byto kupienie kanadyjskiego magazynu ,,LAB”, w ktérym opublikowana
zostata sesja polskiej fotografki Kasi Bielskiej. Sesja pokazywata posagowa,
czarnoskora modelke pozujaca w minimalistycznej sesji z dominanta koloru
r6zowego. Dzigki temu edytorialowi zagtebitam si¢ w polska scene fotografii
mody. Okazato sig, ze istnieje wielu bardzo utalentowanych tworcow, kto-
rzy robia niesamowite zdjecia. Warto wspomnie¢ tutaj o moich ulubionych
artystach takich jak Marcin Kempski, ktory jak nikt potrafi wykorzystaé
niesamowite, surrealistyczne scenografie w studio. Kempski tworzy zdjecia
analogowym aparatem $rednioformatowym, uzyskujac wyjatkowo pigkne
kolory. Bardzo ceni¢ rowniez Pawta Fabjanskiego, ktory swoja tworczoscia
$wietnie oscyluje pomiedzy sztuka 1 komercja, tworzac zdj¢cia inspirowane
technologia czy sportem. Projekty fotograficzne czerpiace z komercyjnej
estetyki, ale z artystycznym, mocnym pomystem sa domena utalentowanego
Jacka Kotodziejskiego, ktory stworzyt miedzy innymi rewelacyjny projekt
»Ireckles”. Krolowa naturalnej fotografii kojarzacej mi si¢ z Toni Frissell
czy Peterem Lindberghiem jest Sonia Széstak. Fotogratka jak nikt potrafi
pokazac pigkno kobiecego ciata. Mogtabym wymienic jeszcze wiele nazwisk
0s0b, ktore sa absolutnie inspirujace. Fotografia ma to do siebie, ze jest bar-
dzo popularna i dostgpna dziedzina. Konkurencja jest naprawde duza, ale
mozna zauwazyc¢, ze najlepsze fotografie maja w sobie cos wyjatkowego, co
trudno nazwac.

Jak mogtabym zdefiniowa¢ wiasna fotografi¢? Czuje si¢ jednoczesnie fo-
tografem i grafikiem. Bardzo zalezy mi na petnej kontroli nad zdj¢ciami,
tacznie z wyborem uje¢ oraz postprodukeja. Wigkszos¢ fotografow wspot-
pracuje z retuszerami, ale ja uwielbiam pracowac sama nad kazdym ujgciem.
Obecnie w zwigzku z trendami zréznicowanego pigkna i ciatopozytywnosci,
ale roéwniez z powodu zmeczenia przesadnie wyidealizowanym obrazem
retusz skory jest delikatny 1 nie przypomina porcelanowej maski. Staram
si¢ sprowadzi¢ edycje zdje¢ do korekty kolorystycznej, poprawy kadru oraz
usuwania niepotrzebnych elementéw, ktére odwracaja uwage od pomystu.
Bardzo dobrze czuje si¢ w tworzeniu rozktadowek — uktadow zdjec. Naj-
wicksza przyjemnos¢ daje mi planowanie prawej i lewej strony oraz relacji
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miedzy nimi. Kazda moja sesja zdjeciowa to miniopowiesé, gdzie narracja
jest czesto gtéwnie estetyczna, ale ma swoj poczatek, rozwiniecie oraz ko-
niec. Najwickszym wyzwaniem jest dla mnie uzycie typografii w kontekscie
obrazu. Litera ma olbrzymia moc, ktéra powinna idealnie wspotgrac lub
kontrastowac z fotografia — dodawac jej wyrazu. W moim dziele doktorskim
najwiece] trudnosci sprawito mi odwazne uzycie typografii. Poniewaz jestem
bardzo przywigzana do swoich zdj¢¢, trudno byto mi przystaniac¢ niektore
fragmenty uyjecia elementami graficznymi i1 typograficznymi. Kiedy jestem
zadowolona ze swojej fotografii, cheg ja najcze¢sciej wyeksponowac w catosci.
Wyzwaniem byto stworzenie takiej kompozycji graficznej, ktora nie bytaby
jedynie dodatkiem do zdj¢¢, ale petnowartosciowa sktadowa projektu.
Piszac moja pracg¢ pisemna, niejednokrotnie mogtam zauwazy¢ analogie
do moich wilasnych zdje¢ oraz dos§wiadczen fotograficznych. Szczegoélnie
teksty w ksigzce Antiglossy bardzo do mnie przemawiaty. To prawda, ze
obecnie tworzy si¢ najwigcej zdje¢ przeznaczonych do publikacji w internecie,
w mediach spoteczno$ciowych. Sama zauwazytam, ze pracujac z klientem,
niejednokrotnie musz¢ dodatkowo kadrowac zdjecia, tak aby pasowaty do
instagramowej proporcji 4:5. Dodatkowo planujac finalny layout catej sesji,
zawsze komponuj¢ ja na rozktadéwkach. Niestety, wielokrotnie méj uktad
nie jest brany pod uwage. Musze tez wspomnied, ze najwieksza irytacje czuje,
kiedy klienci czy osoby postronne, publikujac moje zdjecia na Instagramie,
zmieniaja samodzielnie kontrast lub, co gorsza, kolory.

Niejednokrotnie realizuj¢ wtasne projekty bez zadnych konotacji z komercja.
Wszystkie osoby zaangazowane pracujg przy sesji z czystej pasji. Tworzymy
rezultaty, na ktore tylko my mamy wptyw. Do moich sesji zdjeciowych, ktore
stworzytam do finalnego dzieta, zaangazowatam kilkadziesiat osob takich
jak modele, modelki, makijazystki, fryzjerzy, styliSciiinni. Fotografia mody
to praca zespotowa. Trudnoscig jest znalezienie grupy ludzi, ktora bedzie
rozumiala moja estetyke. Mimo wrodzonej niesmiatosci $wietnie odnajduje
si¢ na planie sesji. Tworzenie fotografii mody jest dla mnie wielka przyjem-
noscia, zabawa, lecz takze zrédltem stresu. Tworzenie mojego magazynu
— dzieta doktorskiego byto dla mnie okazja do wykonania zdje¢ catkowicie
autorskich, bez potrzeby szukania kompromiséw.
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Na fotografi¢ patrz¢ z perspektywy tworcey, ale tez nauczyciela. W swojej
krotkiej karierze jako wyktadowca 1 nauczyciel prowadzitam duzo lekcji
fotografowania. Obecnie prowadze¢ zajecia dla mtodziezy w technikum
o specjalnosci fotografia 1 grafika, zajecia ze studentami Wyzszej Szkoty
Bankowej na Wydziale Multimediow 1 Grafiki Komputerowej oraz moje
ulubione zajecia Warsztatu Fotografii Studyjnej na Akademii Sztuk Pigk-
nych w Gdansku. W mojej pracy na ASP staram si¢ zacheci¢ studentéw do
tworzenia fotografii na styku sztuki 1 komercji. Wymyslone przeze mnie
tematy przygotowuja ich do tworzenia fotografii, ktére mogg istnie¢ jako
samodzielny wyraz tworczosci artystycznej, ale tez jako sktadowa projektu
graficznego czy jako dokumentacja fotograficzna zrealizowanego dzieta.
Kilkakrotnie prowadzitam warsztaty, podczas ktorych studenci mieli okazje
pocwiczy¢ umiejetnosci potrzebne do fotografowania mody. Doswiadczenia
w nauczaniu studentéw grafiki utwierdzity mnie w przekonaniu, ze jestem
wtlasnie fotografikiem — potaczeniem fotografa i grafika. Chciatabym, aby
moja praca doktorska byta tego wyrazem. Stworzenie wszystkich fotografii,
zaprojektowanie layoutu magazynu oraz napisanie dysertacji utwierdzito
mnie w przekonaniu, ze fotografia mody to nie tylko moja pasja, ale rowniez
dziedzina sztuki.

202









11.

PODSUMOWANIE

Zagadnieniem badawczym, ktérym zajetam si¢ w mojej pracy pisemnej,
byto miejsce styku fotografii artystycznej i komercyjnej w fotografii mody.
Gléwnym zadaniem, jakie przed soba postawitam, byto znalezienie czyn-
nikéw powodujacych, ze fotografia mody staje si¢ sztuka.

Aby dobrze zanalizowa¢ temat pracy, postanowitam przyjrzec si¢ samemu
medium fotograficznemu w uj¢ciu historycznym oraz wspoétczesnie. Nastep-
nie zajetam si¢ projektowaniem mody oraz jej wptywem na spoteczenstwo
oraz sztuke. Omoéwitam fotografie modowa od jej poczatkéw, poprzez lata
przedwojenne 1 powojenne, az do wspoiczesnych. Przywotatam przyktady
najlepszych realizacji fotograficznych, ktére zmienity histori¢ fotografii
mody. Wyrdznitam portret jako dziedzing skupiona na wyrazie twarzy oraz
mimice fotografowanego. Przeanalizowatam, czym jest pickno, bazujac na
myslach skupionych wokét biologii, socjologii, filozofii oraz komercji. Bar-
dzo ciekawa czeécia moich badan byto pochylenie si¢ nad $wiatem reklamy
1 zrozumienie mechanizmoéw, ktore kieruja nami przy wyborze produktow,
szczegolnie tych zwigzanych z moda. Podczas moich badan napotkatam
wiele materiatéw na temat niebezpieczenstw zwigzanych z przedstawie-
niami kobiecego ciata oraz z ciemna strona przemystu modowego. Jednym
z najwazniejszych etapéw moich badan byta analiza projektéw graficznych
najlepszych magazynéw modowych pod katem layoutu, typografii i relacji
miedzy zdjeciami. Przyjrzatam si¢ zaréwno magazynom popularnym, jak
1 tym bardziej niszowym. Omoéwitam krotko sylwetki najwazniejszych
tworcow fotografit mody. Wszystkie te etapy pracy pozwolity mi wyciagnaé
whnioski na temat obecnosci fotografii mody w sztuce.
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Pigknym podsumowaniem moich badan, ale takze zaproszeniem do ana-
lizy sa stowa Francgois Soulagesa w Estetyce fotografii: ,,Fotografia stanowi
pretekst dla poety, szanse dla artysty 1 przywilej dla cztowieka jako takiego.
A dzieta fotograficzne — poprzez swoje pigkno 1 wzniostos¢ — dowiodty, iz
istnieje sztuka fotografii. Filozof bedzie musiat si¢ z nia zmierzy¢, poniewaz
gra si¢ tu o wysoka stawke. Ma ona charakter egzystencjalny, estetyczny
1 epistemologiczny. [...] Problemy stawiane przez fotografi¢ wchodza w za-
kres filozofii jako takiej (np. problematyka rzeczywistosci 1 jej przedsta-
wienia, podmiotu 1 przedmiotu, bytu 1 czasu, zycia 1 $§mierci) oraz estetyki
w szczegolnoscl (np. zagadnienia sztuki 1 bez sztuki, kreacji 1 techniki, czescl
1 catosci dzieta, relacji fotografii z innymi dziedzinami sztuki). Refleksja tego
typu umozliwia rozwazenie nie tylko fotografii i sztuki, ale takze zwiazkow

cztowieka ze §wiatem, przedstawieniami oraz samym soba”'".

Gtéwna mysl stanowiaca odpowiedz na postawiane przeze mnie pytanie
mowi, ze fotografia mody moze, ale nie musi by¢ sztuka. Jej obecnosc¢
w sztuce warunkowana jest przez nowatorstwo konceptu, czyli oryginalnosc.
Jak pisata Susan Sontag, fotografia w r¢kach wigkszosci sztuka nie jest. Jak
okresli¢, czy zdjeciu mozna nadac range sztuki?

W mojej pracy skupiam si¢ na fotografii mody z naciskiem na fotografie
publikowane w magazynie modowym. Samo przeznaczenie tych zdjec row-
niez przybliza je w moim mniemaniu do sztuki. Uwazam projekt graficzny
za wyraz artystyczny. Zaprojektowanie uktadu stron, typografii i innych
elementow graficznych powoduje, ze samo zdjecie moze duzo zyskac na
wyrazie. Zestawiajac ze soba konkretne ujecia, zyskujemy nowa wartos¢,
ktora urzeczywistnia si¢ na stronach magazynu. Niektore fotografie sa
idealnym ttem do projektu graficznego, inne réwnorzednym partnerem,
a jeszcze inne sa tak mocne w wyrazie, ze nie potrzebuja dodatkowych
elementéw. Sztuka jest rowniez ocenié¢, gdzie konkretne zdjecie znajdzie
swoje miejsce. Moze by¢ to album rodzinny, ramka wiszaca w pokoju,
a moze jednak postaramy si¢ nobilitowac zdjecie 1 przeznaczy¢ je do pu-
blikacji w ksigzce czy magazynie. Moze ono trafi¢ nawet na $ciany galerii
sztuki. Mysle, ze okreslenie miejsca ekspozycji fotografii jest kluczowe
w jej odbiorze jako sztuki. Mozna nawet pokusi¢ si¢ o stwierdzenie, ze to

103 Francois Soulages, £seetyka fotografii. Strata i zysk, Universitas, Krakow 2012, s. 7.
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samo zdjecie w albumie, ramce, ksiazce, magazynie czy galerii bedzie
inaczej odbierane, cho¢ przeciez pokazuje to samo. Sama fotografia mody
dodaje pierwiastek, ktoéry wyroznia ja na tle innych obszarow fotografii.
Z zasady prezentuje co$§ wigcej — ubiodr, ktory tez mozna uznac za efekt
pracy artystycznej projektanta. To potaczenie z dziedzina projektowania
odziezy jest przy ocenie fotografii jako dzieta sztuki zaleta, ale 1 wada.
Ubidr jako produkt przeznaczony na sprzedaz nadaje czesto fotografii
bardzo komercyjnego wydzwicku. Sztuka jest znalezienie metody na
przedstawienie go na fotografii w sposob, ktory przewaza szalg na strong
fotografii artystyczne;.

Pytanie o przyszio$¢ fotografii mody czg¢sto nasuwa si¢ 1 tworcom, 1 od-
biorcom. Niepowstrzymany naptyw zdj¢¢ publikowanych na przyktad na
Instagramie rodzi refleksje 1 obawy. Czy uda si¢ dobrej fotografii mody
przetrwa¢ w powodzi stabych zdje¢? Czesto krytykowany Instagram jest
platforma, ktéra mimo wszystko pozwala twoércom pokazaé swoje prace
olbrzymiej rzeszy odbiorcow. Zaskakujace 1 zapewne martwiace moga byc
najnowsze wypowiedzi szefa Instagrama Adama Mosseri, ktéry mowiac
o kierunku rozwoju aplikacji, wspomina przede wszystkim o rozrywce.
Instagram ma w przysztosci skupi¢ si¢ bardziej na tresciach wideo oraz
zakupach. Droga ta zbliza go coraz bardziej do aplikacji Tik Tok. Wydaje
si¢, ze poprzez nowe zmiany w algorytmach Instagrama twoércom fotografii
jeszcze trudniej bedzie zosta¢ zauwazonym. By¢ moze to spowoduje popu-
laryzacje innej platformy, a moze zmiany te beda mialy jednak pozytywny
wydzwigk. Fotografie, ktére przetrwaja na rynku, beda blizsze sztuce niz
wezesniej. Nie bazujac tylko na odbiorcach internetowych, tworcy wroca
niejako do korzeni 1 zaczna tworzy¢ z mysla o osobach naprawdg zainte-
resowanych fotografia 1 sztuka. By¢ moze bedzie wigcej miejsca na kre-
atywnos$¢, a nie szukanie tylko 1 wytacznie najlepszej drogi do spodobania
si¢ jak najwigkszej liczbie os6b. Mimo popularyzowania fotografii media
spoteczno$ciowe czesto sprowadzaja ja do ilosci polubien 1 pozytywnych
komentarzy. Fotografowie oceniani sa wtedy przez pryzmat popularnosci
zdjgcia, a nie jego wartosci.
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Fotografia jako dziedzina jest sztuka i nie ma w tej kwestii zadnych watpli-
woscl. Nie jest to tez mys$l zaskakujaca ani nowa. Rozwazania, ktore pro-
wadzitam w tej dysertacji, pozwolity mi natomiast stwierdzi¢, ze fotografia
mody moze by¢ sztuka, ale by¢ nig nie musi — 1 wigkszo$¢ z niezliczonej
liczby zdj¢¢ nazywanych fotografiami mody sztuka rzeczywiscie nie jest.
Fotografia w magazynie po$wigconym modzie ma duze szanse na bycie
dzietem lub czescia dzieta sztuki poprzez relacje, ktére zachodza migdzy
zdj¢ciami oraz pomi¢dzy zdjeciem a kompozycja tekstu 1 grafiki. Druk fo-
tografii modowych, ktory niejako odrywa ja od mediow spotecznosciowych
1 prezentacji w formie cyfrowej, rowniez przybliza je do sztuki. Sama ko-
mercja nie przekresla wartosci dzieta, czego dowodem sa fotografie powstate
na zlecenie, ktore mozna oglada¢ w galeriach. Droga, jaka obecnie podaza
fotografia mody, szczegdlnie ta pokazywana w magazynie, jest naturalnosé,
autentyczno$¢, powro6t do fotografii analogowej. Francois Soulages pisze:
»Nie ma bowiem zadnego rozstrzygajacego (czy rzekomo uprawomoc-
nionego) dekretu, wydanego przez jaki$ organ i obwieszczajacego: «Oto
dzieto, a tamto nim nie jest». Najwazniejszym czynnikiem bedzie decyzja
odbiorcy, ktory w zwiazku z wtasnymi oczekiwaniami uzna dany obraz
za dokument lub dzieto. Oczekiwania, jak wiemy, moga by¢ zawiedzione,
zaréwno w odniesieniu do sztuki, jak 1 dokumentu, w zwiazku z czym nie
zawsze zaowocuja one deklaracja: «To jest dzieto» lub «To dokument». [...]
Pojedyncze zdj¢cia a nawet ich cate zbiory bywaja przenoszone ze strefy
bez — sztuki do sztuki”'’*. Stref¢ bez sztuki rozumiemy jako zdjecia wy-
konane w celach innych niz artystyczne. Fotografie tworzone z powodow
nawet najbardziej przyziemnych moga zosta¢ uznane za wyjatkowe dzieta
przez innych odbiorcéw, a nawet krytykow sztuki.

104 Tamze,s. 178.
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Analizujac histori¢ fotografii mody zauwazytam, ze w poczatkowym etapie
zaliczenie konkretnego zdjecia do sztuki byto zwigzane z kunsztem rze-
mie§lniczym czy technicznym. Nast¢pnie dostrzezono w fotografii wage
pickna 1 estetyki, a w kolejnych latach zaczg¢to przywiazywac wage do
awangardowych pomystéow. Obecnie, kiedy stosunkowo tatwo jest posiasc¢
wiedze techniczna potrzebna do tworzenia imponujacych zdje¢, sama ta
cecha twoérczosci juz nie wystarcza. Dobra estetyka 1 ,,gust” to elementy
bardzo wazne, ale nie zastgpuja oryginalnego pomystu — nacisnigcia spustu
migawki w odpowiednim momencie w fotografii dokumentalnej czy drobia-
zgowego zaplanowania uj¢cia w fotografii kreacyjnej. Twoérca zdje¢ moze
wybra¢ wiele drog realizowania swojej pasji do fotografowania. Roland
Barthes napisat: ,,Takie sa dwie drogi fotografii. I to ja musz¢ wybrac: czy
podporzadkuje jej spektakl cywilizowanemu kodowi doskonatych iluzji,

122105

czy napotkam w niej przebudzenie nieprzejednanej rzeczywistosci

105 Roland Barthes, Swiatto obrazu. Uwagi o fotografii, Wydawnictwo Aletheia, Warszawa 2011, s. 210.
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ABSTRAKT

PL

L, Kderzenie fotografit artystyczney © komercyjney.

Fotografia kreacyna, inscenizowana, manipulacja cyfrowa jako punkt wyjscia
dla stworzenia autorskiego magazynu

dedykowanego modzie 1 sztuce wspitczesne).”

Migjsce styku fotografii artystycznej 1 komercyjnej na przyktadzie fotogra-
fii mody. Moje badania uwzgledniaja temat fotografii wraz z jej historia
oraz towarzyszacymi jej myslami filozoficznymi. Nastepnie przygladam
si¢ historii mody wraz z dawnymi 1 wspotczesnymi mechanizmami, ktore
nia kieruja. Poswigcam duzo uwagi portretowi, gdzie najwicksza role gra
wyraz twarzy pozwalajacy zatrzymac na fotografii dusze fotografowanego.
Twarz 1 wizerunek prowokuja pytania dotyczace poje¢cia pigkna w spote-
czenstwie oraz w reklamie. Przygladam si¢ najwazniejszym momentom ze
swiata konsumpcji, dostrzegajac jednoczesnie zagrozenia, ktére ona rodzi.
Waznym etapem moich badan jest analiza historycznych oraz wspoétczesnych
magazynoéw modowych pod wzgledem fotograficznym, oraz projektowym.
Tworzac swoj wlasny magazyn, jednoczesnie zderzajac ze soba fotografie
artystyczna 1 komercyjna, probuj¢ znalez¢ odpowiedz na pytanie, czy 1 kiedy
fotografia mody jest sztuka?
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ABSTRACT

EN

A collision of artistic and commercial photography.
Creative and staged photography, digital manipulation
as a starting pont for creating an original magazine
dedicated to_fashion and contemporary art.”

A meeting point for artistic and commercial photography on the example
of fashion photography. My research takes into account the subject of pho-
tography along with its history and accompanying it with philosophical
thoughts. Then I look into the history of fashion, trying to understand the
mechanisms that govern it, both historical and modern. I devote a lot of at-
tention to portraits, where the most important role is played by the expression
of the face, which allows to capture the subject’s soul in the photograph. The
face and image itself provoke questions about the concept of beauty in society
and in advertising. I analise the most important moments in the history of
the world of consumption, while taking notice of the threats it creates. An
important stage of my research is the analysis of historical and contempo-
rary fashion magazines in terms of photography and design. By creating
my own magazine and at the same time colliding artistic and commercial
photography, I try to find an answer to the question if and when fashion
photography is an art?
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