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Projektanci maja mozli-

woS¢ wplywania na sposob,

w jakiinformowani sa zwy-
Kli ludzie. To oddzialywanie

pociaga za soba prawdziwa
odpowiedzialno$¢. (...)
Gra z formami jezyka
projektowania graficznego

jestintrygsujaca, ale jezy-

Ki stworzone sa po to, aby

nies$¢ znaczenie. Uchvlanie
sic od tej odpowiedzial-
nosci to ironia, elitarvzm

i tchOrzostwo.

Natalia Ilvin
Fantastyczni my

Wstep

Nie urodzitem sie w rodzinie zwiazanej w jakimkolwiek stopniu ze
sztuka czy projektowaniem, co pozwolilo mi na spedzenie typowe-
go, szczesliwego dziecinstwa. Biegajac po lesie, miedzy kurnikami
a zabudowaniami gospodarczymi matej miejscowosci, blizej mi
bylo do postaci z ksiazek i filméw przygodowych (nierzadko klasy-
fikowanych jako kategoria D lub nizsza) niz do fascynacji oprawa
graficzna publikacji, przedmiotéw czy oznaczen przestrzeni wokét
mnie. By¢ moze wynikalo to z tego, Ze moje dziecinstwo przypadio
na czas zmierzchu PRL, a wczesna mtodos$¢ na narodziny obiet-
nicy nowej Polski — transformacje z szarego swiata ubarwionego
moja wyobraznia w konglomerat zludzen, ze wszystko jest albo
bedzie na wyciagniecie reki. Nie potrafie sobie przypomnie¢, co
sklonito moich rodzicéw do podjecia decyzji o zapisaniu mnie do
Panstwowego Liceum Plastycznego w Lomzy. Wiekszo$¢ moich
zainteresowan i fascynacji mogtaby prowadzi¢ najwyzej do szkoty
ogdlnoksztalcacej. Jednak jakis zbieg okoliczno$ci skierowat mnie
w zupelnie inny $wiat — §wiat, w ktérym najcenniejsze sa wcigz
przeksztalcajace sie konstelacje réznych relacji. A relacja nadawca
— odbiorca stala sie dla mnie niekoriczacg sie proba zrozumienia

zasad adekwatnej komunikacji.

Nikt nie ma watpliwosci, ze projektowanie graficzne jako forma
komunikacji wizualnej jest nierozerwalnie zwiazane z rzeczy-
wistoscia, w ktorej funkcjonujemy, towarzyszac nam doslownie
wszedzie. Opakowania kawy zaprojektowane tak, by potwierdzi¢
nasze zakupowe decyzje, okreslaja jednoczesnie nasza przynalez-
no$¢ do konkretnej grupy konsumentéw. Systemy porzadkowania
informacji w aplikacjach mobilnych umozliwiaja szybkie wezwa-
nie ubera. Nawet wybdr tarczy zegarka, ktéry kupilismy kilka
dni temu za posrednictwem intuicyjnie zaprojektowanego ser-
wisu aukcyjnego, zalezy od wlasciwej typografii. Zaprojektowane
w adekwatny sposob wspoélczesne systemy nawigacji przestrzennej
(wayfinding) pozwalaja na szybkie odnalezienie miejsca spotkania
w nowym biurowcu. Kalendarz elektroniczny podpowiada nam,
jak bedzie wygladata dalsza czes¢ dnia, przy uzyciu odpowiednich

bodzcéw wizualnych w odpowiednim czasie. Z kolei otaczajace

—
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nas wszedzie niezliczone kampanie promocyjne i informacyjne
ciagle prébuja przekonac¢ nas do zachowan, ktére potwierdza na-
sze przywiazanie lub antypatie do marek, idei czy produktéw. Az
do wieczornego sprawdzania rachunkéw za prad, ktéremu towa-
rzyszy irytacja, dlaczego ktos zaprojektowal je tak, ze nie mozna
sie szybko zorientowac, skad wysoka kwota za media, w pokoju,
gdzie od lat wisi plakat Waldemara Swierzego z 1957 r. do filmu
Bulwar zachodzgcego storica, a kazde zerkniecie w tym kierunku
przywoluje pytanie ,Jak to jest mozliwe, ze oni tak mogli to robic¢”.
Konczac na wieczornym przebtysku mysli, czy na mojej urnie
we wla$ciwy sposdb beda ustawione przestrzenie miedzyliterowe

w imieniu i nazwisku? Czy interlinia i krdj pisma beda adekwatne?

Od ponad 100 lat projektowanie graficzne towarzyszy naszej
rzeczywistos$ci, a nieustanne zmiany w réznych dziedzinach tej
rzeczywistosci sa ciagglym impulsem do zmian w postawach, aspi-
racjach, umiejetno$ciach, decyzjach i metodologiach projektantéw
graficznych. Od nieprawdopodobnego przyspieszenia rewolucji
przemystowej, zmian proponowanych przez modernizm, Bauhaus,
art déco, pelne nowych trendéw lata 30. (dadaizm, futuryzm,
surrealizm), propagandowe przekazy czasu wielkiej wojny, przez
miedzynarodowy styl szwajcarski lat 50., ktéremu przeciwstawia-
fa sie w tym samym czasie amerykanska szkota ekspresjonizmu
graficznego, przez ztota dekade agencji reklamowych, pierwszych
wielkich budzetéw, kreowania marki, kontestowana przez Kena
Garlanda i jego przyjaciét w manifescie Najpierw rzeczy pierw-
sze. Przez antysystemowe psychodelie lat 60., nonkonformizm
lat 70. sprzeciwiajacy si¢ dwubiegunowosci porzadku $wiata zim-
nej wojny, wywodzacy sie z brytyjskiej subkultury, obecny takze
w projektowaniu punk. Przez pierwsze fascynacje technologiczne
demokratyzujace zawod projektanta, ale tez petne antyestetycz-
nych préb lata 8o., biegnace w strone nadchodzacej nowej ery,
pelne kolorowej nadziei na kolejny przetom lata 9o. i czasy kolejnej,
poréwnywalnej do przelomu rewolucji przemystowej ery interne-
tu, nadchodzacego XXI wieku. I wreszcie niemajacy ograniczen

hipertekstowy, nielinearny, niczym nieposkromiony wiek XXI,

wsparty niewyobrazalnymi wczes$niej, dostepnymi niemal dla

kazdego mozliwosciami technologicznymi.

Te ponad 100 lat do§wiadczen w projektowaniu to historia o relacji
miedzy nadawca a odbiorca komunikatu. Historia niezliczonych
dos$wiadczen, kontekstow, rewolt i powrotéw do zZrddet, ale takze
deklaracji checi zrozumienia i porozumienia. W tym kontekscie
na scenie pozostaje tylko jedna postac¢ — odbiorca. Réznica miedzy
artystg a projektantem lezy u podstaw ich pracy. Artysta tworzy
dzieta sztuki w celu wyrazenia siebie i swoich refleksji na temat
$wiata, podczas gdy projektant tworzy funkcjonalne przedmioty,
ktére maja zaspokoic potrzeby odbiorcy. Oznacza to, ze w projek-
towaniu decyzje podejmowane sg zawsze z mysla o odbiorcy, a nie
tylko o autorze komunikatu. Jednak realizacja potrzeb odbiorcy
nie oznacza przedkladania rozwiazan normatywnych nad inno-
wacyjnymi czy twérczymi poszukiwaniami. Wrecz przeciwnie
— sukces projektanta tkwi w potaczeniu réznych obszaréw wiedzy
i umiejetnosci. Projektowanie to praktyka kulturowa, ktéra obej-
muje zarowno popkulture, jak i wiedze techniczna i spotecznag.
Projektant musi zatem posiada¢ wiedze z wielu dziedzin, a tak-
ze kompetencje miekkie, takie jak umiejetno$¢ pracy w grupie,
kreatywnos¢, empatia i zdolno$¢ adaptacji do zmieniajacych
sie warunkéw. Zadaniem projektanta jest nie tylko stworzenie
funkcjonalnego przedmiotu, ale takze zapewnienie jego estetyki,

trwalosci i zgodnosci z warto$ciami spotecznymi.

W ponizszym tekscie wskazuje, jak odpowiedzialng misja jest
projektowanie, opierajac sie na moim do$wiadczeniu wdrozo-
nych projektéw. Projektowanie to nie tylko estetyzacja produk-
téw czy ustug, ale przede wszystkim odpowiedzialna, codzienna
praktyka, ktéra realnie wplywa na jakos¢ zycia ludzi. Wymaga
uwzglednienia wielu czynnikéw (czesto takich, ktére wyprzedzaja
nasza wiedze, potrzeby tui teraz), a co najwazniejsze takze kwestii
etycznych i zréwnowazonego rozwoju. To droga ciaglego rozwoju

iuczenia sig oraz nieustannej uwaznosci i otwarto$ci na odbiorce.
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Zyciorys oraz przebieg pracy
zawodowej

Adam Swierzewski

wyksztalcenie

Panstwowe Liceum Sztuk Plastycznych w Lomzy 1998,
technik grafik

Akademia Sztuk Pigknych w Gdansku 2004, magister
Projekt identyfikacji wizualnej dla Szybkiej Kolei Miejskiej
w Tréjmiescie

Promotor: prof. Janusz Gorski

Akademia Stuk Pieknych w Gdansku 2016, doktor
Prototypowanie idei. Komunikacja wizualna w budowie
tozsamosci marki

Promotor: prof. Stawomir Witkowski

dotychczasowe zatrudnienie i pelnione funkcje

od 2010

od 2013

od 2015
2016

od 2017

od 2019

od 2019

od 2020

od 2022

na stanowisku asystenta w pracowni Projektowania Graficz-
nego prowadzonej przez prof. Stawomira Witkowskiego

prowadzacy pracowni¢ Wiedza o dziataniach i strukturach
wizualnych

prowadzacy pracownie Projektowania Znakéw
uzyskanie stopnia doktora

kierownik studiéw niestacjonarnych na Wydziale Grafiki
ASP w Gdansku

prowadzacy pracownie Identyfikacja Wizualna, responsywne

budowanie tozsamosci wizualnych

awans na stanowisko adiunkta na Wydziale Grafiki ASP
w Gdansku

Prorektor ds. Wspotpracy i Promocji, nadzorowanie pracy
Biura Promocji, Biura Wspoélpracy i Umiedzynarodowienia,
Biura Programoéw Infrastrukturalnych i Badawczych

kierownik pracowni Identyfikacji Wizualnej — Projektowanie

Systemowe

pozaakademickie do§wiadczenie zawodowe

2000-2001 praca na stanowisku grafika w Young Digital Planet, jednej

20012005

2001-...

2005-2008

2014-2015

2016-...

z najwiekszych polskich firm informatycznych dziatajacych
na rynku innowacyjnych rozwigzan edukacyjnym w ponad
50 krajach na $wiecie

praca w korporacji reklamowej Yapan na stanowisku
grafika

wlasciciel studia projektowego $wierszcze. Studio graficz-
ne zajmuje sie¢ budowaniem tozsamosci wizualnej marek,
najwazniejsi klienci to: Urzad Miasta w Gdansku, Urzad
Miasta w Sopocie, Opera Baltycka, Teatr Miniatura, Bal-
tycka Agencja Artystyczna BART, Europejskie Centrum
Solidarnosci, Kimputing (firma amerykarska dziatajaca

w branzy IT), Courtyard by Marriott Gdynia, VTS Gdynia,
Mercor S.A., Sheraton Sopot Hotel

praca w korporacji reklamowej Yapan na stanowisku dyrek-
tora artystycznego

Nadzdr nad 5-osobowym zespolem kreatywnym. Realizo-
wanie kampanii promocyjnych i wizerunkowych m.in. dla:
PZU Zycie, Credit Suisse, TelePizza, Polska Presse, Starwo-
od Westin Hotels, Tour de Pologne, TVP, ING Bank Slaski

w ramach konsorcjum uDock realizacja projektéw figur
kolekcjonerskich oraz wielkogabarytowych figur promocyj-
nych do gry Wiedzmin III dla firmy CD Projekt Red

prezes zarzadu spétki Czarnym Drukiem Sp. z o.0. Sp. k.
zajmujacej sie dzialalnoscia eventowa, gastronomiczng,
ktorej jednym z celéw strategicznych jest promowanie mto-
dych projektantéw w skomercjalizowanych przestrzeniach

Ul

zyciorys oraz przebieq pracy zawodowej
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System
informacji
WEH G
dla Miasta
Sopotu

2016-2019

indywidualny wktad w realizacje:

— ramowa koncepcja systemu

— projekty graficzne ikon

— projekty graficzne uktadéw typograficznych
— projekty graficzne map

— projekty graficzne tablic informacyjnych

— projekty graficzne tablic kierunkowych

— projekty graficzne tablic z nazwami ulic

— projekty graficzne tablic z numeracja ulic

— kompleksowa standaryzacja wytycznych projektowych w formie manuala




»,Sopot zostallaurcatem
Nagrody Marszalka
za zaslugi dla rozwoju

turystyki w kategorii
Innowacja w turystyce
za System Identyfikacji
Miejskiej, czyli spoiny
zespol wzordw tablic,

W 2016 roku otrzymalem zaproszenie do udziatu w rozmowach
dotyczacych projektu uporzadkowania przestrzeni publicznej w So-
pocie. Zaproszenie trafito do mnie ze wzgledu na wieloletnie zaufa-
nie, jakie wypracowalem, prowadzac swoja dziatalnos¢ projektowa
w ramach studia $wierszcze dla podmiotéw zwiazanych z Miastem
Sopot, takich jak Baltycka Agencja Artystyczna BART, Polska Fil-
harmonia Kameralna Sopot, Ergo Arena, Sheraton Hotel Sopot czy
Biuro Promocji sopockiego Urzedu Miasta.

stupow i pvlonow infor-

macyinych. (...) - DzieKi Projekt mial na celu rozwiazanie problemu czesto spotykanego

spojnoscii czvtelnosci

w polskich miastach — chaosu komunikacji wizualnej w przestrzeni
nowego Systemu Infor-

publicznej. Problem ten znany byl od wielu lat i z kazdym rokiem
macji Miejskiej w Sopocie
przestrzen miasta nabrala
cleganckiego charakteru
- moéwi Jacek KarnowskKi,
prezydent Sopotu. — Do-
datkowo wzmocniony zo-
stal przekaz dla turystow,
ktorzy czesto gubili sie

stawal sie coraz bardziej uciazliwy dla mieszkancéw, turystow oraz

samych gospodarzy miasta, a byl spowodowany licznymi dziata-

niami, ktére z nikim nie byly konsultowane, oraz niekonsekwen-

cja w zarzadzaniu i egzekwowaniu zasad korzystania z przestrzeni

publicznej.

Sopotowi szczegoélnie zalezalo na uporzadkowaniu tego chaosu,

poniewaz miasto od kilku lat staralo sie wprowadzi¢ strategie wi-

w nadmiarze informacji

zerunkowy, ktdéra pozycjonowataby je jako najwazniejszy w Polsce
i kolorow poszczegdlnych
znakow i strzalek. SIM
doceniaja zarOwno nasi

ekskluzywny kurort, taczacy atut lokalizacji w bliskim otoczeniu nie-
zurbanizowanej przyrody z kultura wysoka. Wymagato to zmiany

podejscia do standardéw budowania komunikacji wizualnej, a wla-

goscie, jak i mieszkancy”. $ciwie zdefiniowania ich na nowo.
y,Dziennik Baltvcki”, paz-

dziernik 2021

W zwiazku z ranga i skala projektu postanowilem rozszerzy¢ sche-
mat wspdlpracy. Majac na uwadze szczegélnie mocna identyfikacje
mieszkancéw Sopotu z miastem oraz wsparcie pracownikdéw ma-
gistratu, zdecydowalem sie na proces projektowy, w ktérym duzy
nacisk polozono na partycypacje oraz prototypowanie. Miatem
$swiadomos¢ kontekstu zadania projektowego oraz tego, ze jego ja-
ko$¢ miata podnosi¢ range miasta.

Nie mialem wcze$niej doswiadczenia z tak duzymi i kompleksowymi
realizacjami, wiec zdecydowalem sie na zaproszenie grup roboczych
reprezentujacych przedstawicieli miasta, biznesu, mieszkancéow
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oraz turystow, aby uzyskac jak najwiecej wartosciowych informacji.
W tych grupach znalezli sie m.in. delegowani pracownicy urzedu
miasta, pracownicy Biura Promocji, wiceprezydent Sopotu, przed-
stawiciele Zarzadu Drég i Zieleni w Sopocie oraz plastyk miejski.
Dzieki rozpoznaniu aktywnych zakreséw relacji interesariuszy z prze-
strzenia miejskg, udalo mi sie zidentyfikowac gléwny problem projek-
towy, problemy posrednie, nadawce gléwnego i posredniego, odbiorce
gléwnego i posredniego, kontekst projektu, rodzaj komunikacji, sam
komunikat wizualny, mozliwe zaklécenia w narracji i interpretacji
przekazu, a takze potencjalne btedy projektowe.

Rozpoczelismy od szerokich konsultacji z zainteresowanymi grupa-
mi, aby sprawdzi¢, czy problem projektowy jest réwnie wazny dla
wszystkich i czy jest identyfikowany w podobny sposéb we wszyst-
kich grupach roboczych. Co ciekawe, podczas konsultacji okazato
sig, ze staltym mieszkaricom Sopotu trudno bylo zauwazy¢ nasycenie
bodzcéw wizualnych w miescie. Wynikato to z przyzwyczajenia do
otaczajacej rzeczywistosci dzigki dlugoletniemu obcowaniu z nia. Ta
obserwacja pozwolila na wniosek, ze system informacji miejskiej po-
winien by¢ gtéwnie skierowany do okazjonalnych odbiorcéw, ktérzy
dopiero poznaja miasto. Pomimo to kazdy etap procesu byt konsulto-
wany z mieszkanicami, ktérzy sa wyjatkowo zaangazowani w lokalne
wydarzenia. Czesto korzystaliSmy z prototypéw oznaczen, a ich odbidr
byt sprawdzany poprzez ankiety online dostepne dla mieszkancéw na
stronach urzedu miasta.

Aby odpowiednio dostosowa¢ komunikat do uzytkownika okazjo-
nalnego, podzielono Sopot na trzy strefy z uwzglednieniem stopnia
korzystania z przestrzeni przez incydentalnych uzytkownikéw oraz
sposobu przemieszczania si¢ (pieszo, autem, rowerem). Sektor A, ktory
charakteryzowatl sie restrykcyjnym ograniczeniem ruchu kotowego,
zostal zdefiniowany jako przestrzen najczesciej odwiedzana przez
turystéw, co wymagalo zastosowania intensywnej komunikacji in-
formacyjnej. Wysoko$¢ nos$nikéw, skala oraz rodzaj ich umiejsco-
wienia wzgledem poziomu gruntu zostaly dostosowane do potrzeb
spacerujacych turystéw, a takze uwzgledniaty natezenie ruchu gosci
w Sopocie w sezonie letnim.

N2

chaos komunikacyjny
przed zmiang w Sopocie

p Jana Jerzeqo
" Hafinera

NV

prototypy pierwszych
projektéw SIM Sopot

W sektorze A umieszczono wiele no$nikéw z mapami, zwykle na
duzych placach miejskich, co umozliwiato korzystanie z nich wielu
osobom jednocze$nie. Dostosowane do ekonomii produkgji i zreali-
zowane w trzech rozmiarach tablice informacyjne zostaly zestawione
w grupy komunikatéw, tak aby odbiorcy mogli z tatwoscia przyswoié
informacje. W sektorach A i B zaproponowano dwie naktadajace sie
siatki informacyjne. Pierwsza byla naturalna, uwzgledniajaca topo-
grafie miasta, oparta na ulicach, a druga koherentna, skfadajaca sie
z systemu informacyjnego prowadzacego do wyselekcjonowanych
atrakcji miejskich.

Decyzja o wyborze punktéw, ktére powinny zosta¢ wlaczone do sys-
temu, zostala podjeta, bioragc pod uwage potrzeby réznych grup ro-
boczych oraz sugestie doswiadczonych pracownikéw Zarzadu Drég

i Zieleni. Rekomendacje uwzgledniono przy podejmowaniu strategicz-
nych decyzji magistratu w zakresie lokalizacji no$nikéw. Dodatkowo

umiejscowienie no$nikéw z konkretnymi informacjami o atrakcjach

miejskich pozwolito na kontrolowanie intensywno$ci ruchu pieszego,
co bylo szczegdlnie wazne w miesigcach letnich. Nosniki sektora A zo-
staly wzbogacone o tlumaczenia w jezyku angielskim, dedykowany
zestaw ikonograficzny w skali dostosowanej do mozliwosci percep-
cyjnych okreslonego odbiorcy oraz informacje o odleglosciach do

wskazanych destynacji w minutach spaceru. Poziom skomplikowania

formy ikon, wielko$ci no$nikéw oraz iloci zawartych informacji w tej

przestrzeni byt wiekszy niz w pozostalych sektorach.

Sektory B i C zostaly zaprojektowane z my$la o odbiorcach, ktérzy
czesciej przemieszczajg sie samochodem lub rowerem niz pieszo
(sektory B i C obejmuja ruch kotowy i pieszy). Sektor B to gtéwna
arteria Sopotu — al. Niepodleglosci oraz pobliskie ulice, gdzie do-
zwolona predkos¢ to 50 km/h, a ruch kotowy jest najwiekszy. Tablice
informacyjne w tym sektorze zostaly zaprojektowane w innej skali,
z mniejsza iloscia informacji, mniejszymi grupami informacyjnymi
iinnym zestawem ikon (o mniejszym poziomie skomplikowania) oraz
umieszczone na innej wysokosci od poziomu gruntu niz w sektorach
A i C, aby dostosowa¢ komunikaty do ograniczonej percepcji uzyt-
kownikéw tej przestrzeni — kierowcow.
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Sektor C zostat okreslony jako sektor najrzadziej odwiedzany przez turystow.
Ilo$¢ nosnikéw jest mniejsza, a informacje na nich zawarte ograniczaja sie
wylacznie do nazw ulic. Ten sektor jest najczesciej odwiedzany przez statych
mieszkancéw Sopotu, ktérzy dobrze znaja swoja przestrzen. Dlatego pod-
jelismy racjonalng decyzje o ograniczeniu kosztéw zwigzanych z produkcja
nieadekwatnej do potrzeb ilosci nosnikéow.

Dla mnie osobiscie niezwykle wartosciowym aspektem calego procesu
projektowego bylo pojawienie sie nowych wyzwan, ktérych zrédtem byly
problemy zwigzane z prowadzeniem komunikacji w ramach projektu, trwa-
jacego ponad 3 lata i dotyczacego wielu grup interesariuszy. Skala realizacji
oraz wieloaspektowa natura przedsiewziecia wymagaly zastosowania sze-
rokiego zakresu komunikacji, zaréwno wewnatrz zespolu projektowego,
jak i miedzy réznymi grupami zainteresowanych. Jednoczesnie ta szeroka
rozpietos¢ projektu data mi mozliwo$¢ pracy zespotowej nie tylko z wyzej

wymienionymi grupami, ale takze z rozbudowanym zespotem projektan-
tow oraz specjalistow odpowiedzialnych za finalny produkt. W mojej roli

gltéwnego projektanta miatem mozliwos¢ delegowania zadan w powoltanym

przeze mnie zespole i nadzorowania ich wykonania, co znaczaco podniosto

kompleksowo$¢ i szczegdtowos¢ opracowania.

Majac na uwadze unikalnos¢ projektu, postanowitem podzieli¢ sie swoim
doswiadczeniem z procesu projektowego ze studentami Wydziatu Grafiki
Akademii Sztuk Pieknych w Gdansku. W tym celu zaprositem do wspétpracy
utalentowana studentke ostatniego roku Anastasje Vrublevska, ktéra byla
na wymianie zagranicznej programu Erasmus. Uznalem, ze do§wiadczenia
zdobyte podczas pracy nad tak zaawansowanym i unikatowym projektem
sa takze okazja dla poczatkujacych projektantéw do zdobycia praktycznych
umiejetnosci zawodowych.

Dodatkowo, w kontekscie rozwijania wlasnych kompetencji, interesowaty
mnie konsultacje z dziedziny wzornictwa przemystowego, ktére znacznie
poszerzyly moja wiedze na temat mozliwosci produkcyjnych zwiazanych
z koncepcjami przestrzennymi. Moja koncepcja tablic informacyjnych byta
inspirowana dzialaniem wiatru, ktéry jest nieodtacznie zwiazany z cha-
rakterem nadmorskiego miasta. Praca nad ta koncepcja wymagata wielu
konsultacji technicznych, ktére pozwolity mi tez pogtebi¢ wiedze z zakresu

nowoczesnych technologii druku. Dzieki tym spotkaniom zdecydowalem si¢
m.in. zastosowa¢ druk odblaskowy, umozliwiajacy odczytywanie informacji
z tablic w nocy.

Kolejnym istotnym aspektem bylo zaprojektowanie odpowiedniej komuni-
kacji oraz okreslenie kompetencji oséb odpowiedzialnych z ramienia miasta
za przeprowadzenie procesu wytonienia generalnego wykonawcy. Projekt byt
wyceniany na kwote okolo 6 milionéw zlotych i byt jedyna realizacja, ktéra
pozostanie w tkance miejskiej na kolejne 15-20 lat. Poczucie ogromnej odpo-
wiedzialnosci za caly proces sktonilo mnie do przeprowadzenia szeregu roz-
mow pozwalajacych uzyskaé pewnos¢, ze operacyjnie urzednicy miejscy beda
w stanie wyltonic¢ kontrahenta, ktéry wykona projekt z nalezyta starannoscia
i fachowoscia. Zadanie to bylo o tyle trudne, ze podobnych realizacji w So-
pocie nie bylo i zaréwno ja, jak i urzednicy nie mieli$my punktu odniesienia.

Podczas budowania tak kompleksowego opracowania pojawily si¢ réwniez
problemy dotyczace sposobu oddania projektu. Po pierwsze projekt dla wy-
konawcéw musial pozostac na tyle elastyczny, aby umozliwi¢ wnoszenie
ich know-how przy jednoczesnym zapewnieniu precyzyjnego przekazania
zalozen systemu. Po drugie jednostka odpowiedzialna za pierwsze wdrozenie
projektu i wieloletnig prace z systemem (naprawy, multiplikowanie elementéw
systemu) musiala zosta¢ wlasciwie wyposazona. Pracujac juz od pewnego
czasu z urzednikami miejskimi i znajac specyfike ich pracy oraz kompetencje,
postanowitem zaprojektowa¢ bardzo szczegdtowy podrecznik, w ktérym
krok po kroku, zaczynajac od ogélnych wytycznych, a koriczac na bardzo
szczegotowych instrukcjach, objasnitem dzialanie calego systemu (facznie
ze stowniczkiem pojec). Po raz pierwszy zaprojektowalem zaawansowany
przewodnik po systemie, ktéry w sposéb wizualny (uznatem, ze taka forma
bedzie najbardziej precyzyjna) pokazywatl mozliwosci zalozen. Ta decyzja
byla podyktowana checia unikniecia potencjalnych probleméw w interpretacji,
odkodowania intencji projektowych oraz data mi pewnos$¢, ze zminimalizuje
pojawiajace sie w tak skomplikowanych i dlugotrwatych procesach zakl6cenia.

Finalnie projekt SIM zostal bardzo dobrze przyjety w Sopocie. Wspdlna
przestrzen zostala uwolniona od nadprogramowych przekaznikéw infor-
macji, a system wraz z wprowadzonymi zasadami uchwaly krajobrazowej
znacznie poprawil estetyke miasta, realizujac strategiczne zalozenia.
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SIM SOPOT

1.2

TO HISTORYCZNE,
SYTUACJA ZASTANA

Archiwalne fotografie, do ktorych udato sie dotrze¢,
przedstawiaja przyktadowe liternictwo stosowane na
szyldach i elewacjach budynkéw w latach 1855-1930.
Przetom XIX i XX wieku to okres roznorodnosci ru-
chow i kierunkéw w architekturze i sztuce. Sztuke liter-
nicza w tym okresie cechujg eklektyczne odmiany liter,
udziwnianie form tradycyjnych oraz zamitowanie do
form secesyjnych. Stosowano wéwczas bardzo ozdob-
ne i wyszukane kroje pism. Mozna przypuszczac, ze
Sopot nie wyksztatcit jednolitego sposobu na typogra-
ficzne oznaczenie miasta; mozna jedynie zaobserwo-
wac upodobanie na poczatku XX wieku do stosowania

biatego tta oraz liter o duzym kontrascie.

W Sopocie wcigz mozna znalez¢ przyktady oryginalnie
zachowanego liternictwa wykonanego przestrzennie

lub umieszczonego na elewacjach budynkow.

Wspotczesnie, w Sopocie w sposob niekonsekwent-
ny stosowane byty rozne kroje réwnoczesnie, m.in.
Helvetica Bold Condensed, Arial Bold oraz pismo dro-

gowe autorstwa Marka Sigmunda.

Do momentu podjecia decyzji o realizacji projektu SIM,
w Sopocie wystepowaty réznego rodzaju oznaczenia,

ktére nie byty ze soba spojne pod katem wizualnym.

W latach 90. XX wieku powstaty tablice, m.in. z nazwa-
mi ulic, placéw i z numerami domoéw, jednak brakowato
jednolitych i konsekwentnie stosowanych zasad, ktére
porzadkowatyby komunikaty informacyjne w prze-
strzeni miejskiej. Projekt oznaczer uwzgledniat biata
typografie na niebieskim tle, a takze sopocki herb. Row-
noczesnie mozna byto spotkac poprzednio stosowane
tablice z czerwonym liternictwem na biatym tle, ktore
nie zostaty jeszcze zastapione przez tablice z niebie-
skim ttem.

Kolejne komunikaty wizualne dotyczyty informacji
zwiazanych z branza gastronomiczna, hotelarska i kul-
turalng - stosowane one byty zaréwno przez instytucje
miejskie (np. teatry), jak i przez przedsiebiorcow chca-
cych wskazac kierunek turystom do swoich obiektéw,
takich jak restauracje, kawiarnie, czy hotele. Projekty
tablic uwzgledniaty biata typografie na brazowym tle,
niestety zasady dotyczace stosowania odpowiednich
formatéw tablic, konkretnej kolorystyki czy ikonografii
nie byty w zaden sposdb zdefiniowane i ujednolicone.
Bardzo duza réznorodnosc¢ komunikatéw wizualnych
w przestrzeni miejskiej spowodowata, ze coraz bardziej
byta widoczna potrzeba uporzadkowania tej materii
i wyznaczenia spojnych i scisle powiazanych ze soba

standardow.
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2.2
CZYM JEST SOPOCKI SIM?

Nosniki wchodzace w sktad sopockiego SIM:
- tablice z nazwami ulic dla sektoréw A, B i C;
-tablice z destynacjami turystycznymi dla sektorow A, Bi C;

- tablice z nazwami hoteli dla sektorow A, Bi C;

Sopocki SIM jest system nosnikow przekazujacych in- - tablice z numerami budynkéw:

formacje wayfindingowe w przestrzeni miejskiej, ktore - tablica , Strefa ptatnego parkowania” dla sektorow Ai C;

sg spojne pod wzgledem wizualnym i architektonicz- - tablice z opisem obiektu;

nym. To takze zbior zasad definiujacych, w jaki sposob - pylony informacyjne z mapa;

powinny by¢ projektowane komunikaty wizualno-in- - pylony informacyjne hotelowe:

formacyjne w obrebie systemu. Sopocki SIM jest au- - stupy dla sektorow Ai C;

torskim projektem dedykowanym Miastu Sopot. - stupy dla sektora B.

Gtowne cele sopockiego SIM: Podstawowe zatozenia projektowe sopockiego SIM:

- poprawa estetykimiasta; - opracowanie dedykowanego projektu - grafika

ujednolicenie komunikatoéw wayfindingowych +design;

pod katem wizualnym i matej architektury; - opracowanie projektu, ktory zapewni czysty, nie-

uporzadkowanie komunikatow wayfindingo- przetadowany informacjami przekaz merytoryczny;

wych ilikwidacja komunikatow niepozadanych; - opracowanie odpowiednio kontrastowego i cha-

usprawnienie komunikacji z turystami i utatwie- rakterystycznego zestawu kolorystycznego:

nie im identyfikacji destynacji turystycznych - dopasowanie odpowiednich informacji w zalezno-

iorientacjiw przestrzeni miejskiej; $ci od odbiorcy komunikatu, do ktérego jest kiero-

mozliwos¢ planowania ruchu turystycznego; wany (sektor A, Bi C);

wzbogacenie oferty turystycznej poprzez zdefi- - dobér odpowiedniej, czytelnej i pasujacej do cha-

niowanie szlakéw turystycznych; rakteru miasta typografii;

wzmocnienie tozsamosci wizualnej miasta - opracowanie form matej architektury, ktéra wpi-

(dedykowany projekt). sze sie w tkanke miasta.

Waznym zagadnieniem w sopockim SIM jest odpo-
wiednie zaplanowanie liczby informacji, w zaleznosci
od tego, czy komunikaty sg kierowane do oséb pie-
szych czy do uczestnikow ruchu drogowego. Komu-
nikaty dla pieszych (sektor A) umozliwiaja bardziej
bezposredni dostep do nosnikéw, dzieki czemu prze-
kaz moze by¢ bardziej rozbudowany - pieszy moze
podejs¢ do stupa z tablicami badZ do pylonu z mapa
i bez pospiechu zapoznac sie z dedykowanymi mu in-
formacjami. Oznaczenia w sektorze A sa wzbogacone
0 anglojezyczne ttumaczenia, ikony, jak réwniez in-
formujg o odlegtosciach do wskazanych destynacji od
miejsca, w ktorym usytuowany jest dany nosnik.

Odbiorcy, do ktérych kierowane sa komunikaty
w sektorze B oraz C (uczestnicy ruchu drogowego),
Z racji ograniczonej percepdji (skupienie uwagi na np.
znakach drogowych, sygnalizacji swietlnej, innych
pojazdach na drodze, pieszych) majg zdecydowanie
krotszy kontakt z dedykowanymi im informacjami
w obrebie SIM. Dlatego tez projektujac nosniki dla
sektoréw B i C dazono do uzyskania wiekszej czy-
telnosci komunikatéw - np. tablice z destynacjami sg
tylko w wersji polskojezycznej, a dodatkowo tablice
w sektorze B zostaty zaprojektowane w odpowiednio
wiekszych formatach, stosownych dla wiekszych ulic,

takich jak Aleja Niepodlegtosci.
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2_3
ZESTAW KOLORYSTYCZNY

Wybér kolorow dedykowanych dla opracowania SIM Sopot
jest inspirowany kolorystyka Zatoki Gdanskiej. Ma byc¢

charakterystycznym, ale jednoczesnie nie narzucajagcym sie
zestawem barw, dajacym palete odpowiednich kontrastow.

W sktad zestawu wchodzi siedem koloréw. Szes¢ z nich ma
charakterystyke dopetniajaca sie, jeden (nr 6) jest kolorem
wyréznien.

Kolory zostaty opisane w oparciu o system CMYK, NCS.

. CMYK_15|6101]74
RAL7016

. CMYK_100|30|60]| 50
RAL 5020, NCS_S7020-B10G

. CMYK_1001301]60]20
. CMYK_5010]30140
CMYK_40|0120]0

1
. CMYK_2]16190|0 .

. CMYK_0|0|2]8
RAL 7035,NCS_S1002-B

kolor
stupow,
cokotow

I

kolor kolor kolor kolor kolor kolor

podstawowy uzupetniajacy  uzupetniajacy  uzupetniajacy  wyrdznien podstawowy

ciemny jasny
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2.4
TYPOGRAFIA

Liternictwo wystepujace w przestrzeni publicznej

jest istotnym elementem budujacym wizualny ksztatt
oraz charakter miasta. Spojnosc i konsekwencja
projektowa, zachowanie jednego kroju pisma w obrebie
Systemu Informacji Miejskiej sa kluczowe w tworzeniu

nowoczesnego wizerunku miejsca.

Uzyty w systemie kréj musi spetniac kilka podstawowych

warunkow. Kroj taki powinien:

* nawigzywac do historii, architektury oraz charakteru
danego miasta;

e byc zaprojektowany pod katem duzej czytelnosci;

« by¢ ekonomiczny (nie powinien by¢ krojem zbyt szerokim
lub posiada¢ waskie odmiany, np. Condensed);

» zawierac¢ wszystkie niezbedne glify oraz dobrze
skonstruowane polskie znaki diakrytyczne.

Dla zapewnienia spéjnosci systemu SIM Sopot zostata
wybrana jednorodna typografia.

Wybdr zestawu typograficznego zostat poprzedzony
whnikliwa analiza krojow pism stosowanych w podobnych
systemach w miastach sasiedzkich, analizg uktadow
literniczych stosowanych w szyldach, elewacjach
budynkow, gazetach sopockich XIXiXXw.

Na podstawie dawnych fotografii Sopotu mozna
przypuszczac, ze Sopot nie wyksztatcit jednolitego sposobu
na typograficzne oznaczenie miasta.

Wszystkie reprodukcje pochodzq z wydawnictw znajdujqcych sie w Pracowni Zbiorow Archiwalnych i Regionalnych Biblioteki Sopockiej.




SIMSOPOT

2.4
TYPOGRAFIA

Dedykowana SIM Sopot rodzing krojow pisma jest

FF Quadraat Sans. Zestaw zostat pierwotnie
zaprojektowany w 1997 roku. Aktualna wersja zostata
dodatkowo poprawiona w roku 2011. Tworca projektu jest
holenderski typograf Fred Smeijers - zdobywca Gerrit
Noordzij Prize, autor ksigzek o typografii, nauczyciel.

Podstawowe zatozenia:

e nowoczesny i uproszczony, ale posiadajacy konstrukcje
tradycyjnej antykwy;

humanistyczny, pasujacy do eklektycznego charakteru
i architektury miasta;

e wyrazistyitatwo zapamietywalny, lecz nie ozdobny.
Cechy kroju FF Quadraat Sans:
e bezszeryfowy;
e jednoelementowy, o delikatnym kontrascie;
e tradycyjna humanistyczna konstrukcja
(wyrazny slad Scietego piodra);
potaczenie renesansowej i barokowej eleganciji
z nowoczesng budowa znakow;
konsekwentnie zaprojektowany;

zawiera poprawnie opracowane polskie znaki
diakrytyczne;

uniwersalny, posiada wiele odmian.

elementy charakterystyczne kroju FF Quadraat Sans

Aab(CcdEefg
hijKItMnNOSG
p(qPsstu(vw

(X)) yzzz
123456789

jph: cse O

duza wysokos¢ x duza apertura stosunkowo nieduzy kontrast

pbh Sopot

jednolita szarosc optyczna
(poprawnie ustawione pary kerningowe)

duze Swiatta wewnetrzne

FF Quadraat Sans




SIMSOPOT

2.5
ELEMENTY GRAFICZNE

Dla ujednolicenia wszystkich sktadowych SIM Sopot
zaprojektowany zostat zestaw elementéw graficznych
(obok). Inspiracja projektowa byty ksztatty pochodzace
ze sposobu kreslenia przypisanej systemowi typografii.
W sktad zestawu wchodzg ikony oraz strzatki kierujace.

Nalezy pamietac, ze komunikacja w sektorachBiC,
w odroéznieniu od sektora A, nie jest skierowana

w pierwszej kolejnosci do pieszych uzytkownikow.
Dlatego zestaw elementow graficznych zostat
ograniczony. Jedynym wyjatkiem s3 ikony stosowane
do oznaczania szlakéw turystycznych, ktére moga
pojawic sie we wszystkich sektorach.

Do prawidtowego powielania form nalezy korzystac
z plikdw elektronicznych - 2_4.

Formy dozwolone do umieszczania na tablicach w sektorze A

® A ©

Informacja Strzatka Centrum
Turystyczna kierujgca

& 2

Dworzec Grzybek inhalacyjny  Paristwowa
PKP / Solanka Galeria Sztuki

=i |

Grodzisko

Hipodrom

©

i .
il

Muzeum Centrum Stadion Lesny Stadion Rugby

Sopotu Zeglarstwa Ogniwo
i Windsurfingu

&

Dworek
Sierakowskich

N »-
g

Do

Opera Lesna tysa Géra Aquapark

WC

Scena Kameralna Teatru Wybrzeze /
Teatr na Plazy / Teatr Atelier

Przystan
Rybacka

Hala 100-lecia
Sopotu

¥

Szlak turystyczny:
spacer Muzeum
Sopotu

Szlak turystyczny:
spacer $ladami Zydéw
w Sopocie

©

cope

™

Formy dozwolone do umieszczania na tablicach w sektorach Bi C
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2.5
ELEMENTY GRAFICZNE

Korzysci wynikajace ze stosowania dedykowanych
elementow graficznych:

e odbiorca podswiadomie wyczuwa, ze elementy

graficzne nalezg do jednego podmiotu; sa czescia
jednego zatozenia;

dzieki charakterystycznym elementom odbiorca tatwo
zapamietuje forme i taczy elementy systemu w catos¢;

dbatosc o spdjnose formy wszystkich elementow
wykazuje troske podmiotu o wizualne standardy.

Elementy charakterystyczne dla zestawu form graficznych:

przewezenia;

dwie grubosci modutu podstawowego;

krzywizny nawiazujace do kroju FF Quadraat Sans;

zestawianie linii z formami wypetnionymi;

uproszczenie formy z jednoczesnym zachowaniem
dos¢ rozbudowanych detali - charakter Sopotu.




SIMSOPOT

2_6
DIZAJN

Kolejnym istotnym elementem SIM Sopot jest wyglad
nosnikéw. Wszystkie tablice, stupy, pylony maja

spojna forme, ktora wprowadza w tkanke miejska
porzadek potaczony z unikalnym charakterem projektu
dedykowanego miastu Sopot. Zadaniem asygnowanych
nos$nikow jest wtopienie sie w otoczenie (tablice, stupy),

7 jednoczesnym zbudowaniem punktéw orientacji

w przestrzeni, tu taka role maja petnic pylony informacyjne
Z mapa.

Architektura i wzornictwo Sopotu nie ma jednolitego
charakteru, dlatego inspiracja do gtownych zatozen
projektowych w procesie ksztattowania form
przestrzennych byto skojarzenie najbardziej uniwersalne

i jednoczesnie wszechobecne w miescie - wiatr / sita wiatru
-ABCD.

ksztatt tablicy - forma bazowa




SIMSOPOT

A-TA_1- 95x15 cm, tablica standardowa z nazwa ulicy, nalezy stosowac najczesciej

3_1 ) ZASADA
PRAWOSKRETNOSCI

RODZAJE NOSNIKOW SIM )
SEKTOR A ul. Mariana Mokwy

zda tablica mocowana do stupa,
sciany ma byc skierowana w prawq
strone od miejsca przytwi

W sektorze A nalezy korzystac z okreslonego zestawu
nosnikow opisanych ponizej. widok strony 1

Tablice z nazwami ulic

3 1 1.tablicastandardowa SIM sektor A-TA_1 —

3 1 2.tablicakrétka SIM sektor A-TA_2
3_1_3.tablicadtuga SIM sektor A-TA_3

ul. Mariana Mokwy

widok strony 2

Tablice kierujace do destynacji
3_1_4.tablicastandardowa SIM sektor A-TA_4

Tablice strefa ptatnego parkowania
3 1 5.tablicastandardowa SIM sektor A-TA_5

w zaleznosci od miejsca
usytuowania tablicy

nalezy stosowac
[ 1 25mm B g
odpowiedni rodzaj

Tablice niestandardowe strzatek
3 1 6.tablicaniestandardowa SIM sektor A-TA_6

100 mm 40mm

strzatki informujgce

o kierunku ulicy, ktéra
przebiega zaréwno w lewo,
jak i w prawo od stupa

Dla poprawnosci odwzorowania nosnikéw przygotowane przestrzeri na informacje typograficzng 60mm
zostaty wzory w postaci plikow elektronicznych w programie (instrukcja umieszczania typografii - pt. 4_1)

widlok str 1
Adobe lllustrator. Nosniki przygotowane sq w skali 1:1 Hdoistony
z niezbednymi liniami pomocniczymi. Dodatkowo w rozdziale 5_1
znajdujq sie rysunki koncepcyjne tych nosnikéw.

czytanie skrotéw

1 - sektor

2 - rodzajnosnika, TA - tablica
3 - wariant tablicy

40mm 100 mm

25mm

50mm

60 mm przestrzeri na informacje typograficzng
(instrukcja umi nia typografii - pt. 4_1)

widok strony 2

strzatka informujqca

o0 poczqtku/koricu ulicy,
ktdra ciggnie sie w prawo
od stupa

strzatka informujgca
J/konicu ulicy,
) sie w lewo
od stupa




SIMSOPOT

3_1

RODZAJE NOSNIKOW SIM
SEKTOR A

W sektorze A nalezy korzystac z okreslonego zestawu
nosnikéw opisanych ponizej.

Tablice z nazwami ulic
3_1_1.tablicastandardowa SIM sektor A-TA_1

3 1 2.tablicakrétka SIM sektor A-TA_2 >

3_1_3.tablicadtuga SIM sektor A-TA_3

Tablice kierujace do destynacji
3 1 4.tablicastandardowa SIM sektor A-TA_4

Tablice strefa ptatnego parkowania
3 1 5.tablicastandardowa SIM sektor A-TA_5

Tablice niestandardowe
3 1 6.tablicaniestandardowa SIM sektor A-TA_6

Dla poprawnosci odwzorowania nosnikéw przygotowane

zostaty wzory w postaci plikow elektronicznych w programie
Adobe lllustrator. Nosniki przygotowane sq w skali 1:1

z niezbednymi liniami pomocniczymi. Dodatkowo w rozdziale 5_1
znajdujq sie rysunki koncepcyjne tych nosnikéw.

czytanie skrotéw

1 - sektor

2 - rodzaj nosnika, TA - tablica
3 - wariant tablicy

A-TA_2 - 65x15 cm, tablica krotka z nazwa ulicy, stosowana w przypadku krotkich nazw ulic

mieszczacych sie w wyznaczonej przestrzeni na informacje typograficzna, jednak tylko

i wytacznie wtedy, kiedy na tym samym stupie nie wystepuja tablice kierujgce do destynacji

lub tez tablice z nazwami ulic o standardowym, niestandardowym lub dtuzszym formacie;

na jednym stupie wszystkie tablice powinny miec¢ jednakowa dtugosc

stup

widok strony 1

100 mm

widok strony 1

40mm

25mm

50mm

widok strony 2

40mm

60mm

na informacje typograficznq
cja umieszczania typografii - pt. 4_1)

100 mm

strzen na informacje typograficzng
ukcja umieszczania typografii - pt. 4_1)

widok strony 2

w zaleznosci od miejsca
usytuowania tablicy
nalezy stosowac
odpowiedni rodzaj
strzatek

strzatki informujqce
icy, ktéra
wno w lewo,
iw prawo od stupa

strzatka informujqca
atku/koncu ulicy,
nie sie w prawo

strzatka informujqca
gtku/koricu ulicy,
18nie sie w lewo
od stupa




SIMSOPOT

— A-TA_3 - 125x15 cm, tablica dtuga z nazwa ulicy, stosowana w przypadku dtugich nazw ulic

3 - 1 standardowej, jednak tylko i wytacznie wtedy, kiedy na tym samym stupie nie wystepuja tablice

RO DZ AJ EN OS’ NI KOW S IM kierujace do destynacji lub tez tablice z nazwami ulic o standardowym, niestandardowym lub

krotszym formacie; na jednym stupie wszystkie tablice powinny mie¢ jednakowa dtugos¢
SEKTOR A

nie mieszczacych sie w wyznaczonej przestrzeni na informacje typograficzna tablicy

W sektorze A nalezy korzystac z okreslonego zestawu

nosnikow opisanych ponizej. ul. Gen. Kazimierza Putaskiego

Tablice z nazwami ulic
3 1 1.tablicastandardowa SIM sektor A-TA_1 weiel sl &
3 1 2.tablicakrétka SIM sektor A-TA_2

ul. Gen. Kazimierza Putaskiego

Tablice kierujace do destynacji
3_1_4.tablicastandardowa SIM sektor A-TA_4

&

widok strony 2

. . 100 mm 60 mm 40 mm
Tablice strefa ptatnego parkowania

3_1_5.tablicastandardowa SIM sektor A-TA_5 11 25mm

Tablceestandardowe A
3 1 6.tablicaniestandardowa SIM sektor A-TA_6 :

estrzen na informacje typograficzng (instrukcja umieszczania typografii - pt. 4_1)

L . . T ido r ]
Dla poprawnosci odwzorowania nosnikéw przygotowane WidoRstion7

zostaty wzory w postaci plikow elektronicznych w programie w zaleznosci od miejsca usytuowania tablicy nalezy stosowac odpowiedni
Adobe lllustrator. Nosniki przygotowane sq w skali 1:1 rodzaj strzatek
z niezbednymi liniami pomocniczymi. Dodatkowo w rozdziale 5_1 ) a
znajdujq sie rysunki koncepcyjne tych nosnikéw.
zatki informujqce strzatka informujqca strzatka informujqca
ierunku ulicy, ktora o0 poczqtku/koricu ulicy, o poczatku/koncu ulicy,
ktéra ciggnie siew prawo  ktdra ciggnie sie w lewo

od stupa od stupa
40 mm 100 mm

czytanie skrotéw 25mm
1 - sektor

2 - rodzajnosnika, TA - tablica

3 - wariant tablicy 50mm

widok strony 2




SIM SOPOT

3_1

RODZAJE NOSNIKOW SIM
SEKTOR A

W sektorze A nalezy korzystac z okreslonego zestawu
nosnikéw opisanych ponizej.

Tablice z nazwami ulic
3 1 1.tablicastandardowa SIM sektor A-TA_1
3 1 2.tablicakrotka SIM sektor A-TA_2
3_1_3.tablicadtuga SIM sektor A-TA_3

Tablice kierujace do destynacji
3 1 4.tablica standardowa SIM sektor A -TA_4

Tablice strefa ptatnego parkowania
3_1 5.tablicastandardowa SIM sektor A-TA_5

Tablice niestandardowe
3_1_6.tablicaniestandardowa SIM sektor A-TA_6

Dla poprawnosci odwzorowania nosnikéw przygotowane

zostaty wzory w postaci plikéw elektronicznych w programie
Adobe lllustrator. Nosniki przygotowane sq w skali 1:1

z niezbednymi liniami pomocniczymi. Dodatkowo w rozdziale 5_1
znajdujq sie rysunki koncepcyjne tych nosnikéw.

czytanie skrotéw

1 - sektor

2 - rodzaj nosnika, TA - tablica
3 - wariant tablicy

A-TA_4 - 95x15 cm, tablica standardowa kierujaca do destynacji

stup

Panstwowa Galeria Sztuki
State Gallery of Art

widok strony 1

C i~ Dworek Sierakowskich

=M=
130 m (

Sierakowski Manor

widok strony 2

Sheraton Sopot Hotel

Railway Station | Tourist Information 1 ® | 450m B

[ Dworzec PKP | Inf. Turystyczna e >

Hala 100-lecia Sopotu

Spa House | Tourist Information Twee)

[ Dom Zdrojowy / Inf. Turystyczna & > (3
= 200m

Sopot 100th Anniversary Sports Hall

ZASADA
PRAWOSKRETNOSCI

kazda tablica mocowana do stupa,

sciany ma byc¢ skierowana w prawq

strone od miejsca przytwierdzenia,
patrzqc na tablice od strony jej frontu

%

e/

Przyktady oznaczeri na nosnikach w sektorze A (zastosowany dodatkowy poziom informacji - ikona Informacji Turystycznej,
Toalety). Jesli nazwa destynacji jest nazwq wtasnq (np. hotel), nie stosujemy ttumaczenia na jezyk angielskim B.

kierunek strzatki
Jjest zawsze zgodny
z kierunkiem tablicy

przestrzer na informacje typograficzng
(instrukcja umieszczania typografii - pt. 4_1)

widok strony 1

€

D

przestrzen na informacje typograficznqg
widok strony 2 (instrukcja umieszczania typografii - pt. 4_1)

zapis odlegtosci maksimum
3cyfrowy
czyli 3,4 km a nie 3400 m

Przestrzen przeznaczona do
komunikowania najwazniejszych
kierunkéw. Komunikaty w jezyku
polskim A, angielskim B,
piktogramy C oraz strzatki
kierunkowe z podanq odlegtosciq
do obiektu D.
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3_1

RODZAJE NOSNIKOW SIM
SEKTOR A

W sektorze A nalezy korzystac z okreslonego zestawu

nosnikéw opisanych ponizej.

Tablice z nazwami ulic
3_1_1.tablicastandardowa SIM sektor A-TA_1
3 1 2.tablicakrétka SIM sektor A-TA_2
3_1_3.tablicadtuga SIM sektor A-TA_3

Tablice kierujace do destynacji
3_1_4.tablicastandardowa SIM sektor A-TA_4

Tablice strefa ptatnego parkowania

3 1 5.tablicastandardowa SIM sektor A-TA_5

Tablice niestandardowe

3 1 6.tablicaniestandardowa SIM sektor A - TA_6 g

Dla poprawnosci odwzorowania nosnikéw przygotowane
zostaty wzory w postaci plikow elektronicznych w programie
Adobe lllustrator. Nosniki przygotowane sq w skali 1:1

z niezbednymi liniami pomocniczymi. Dodatkowo w rozdziale 5.1
znajdujq sie rysunki koncepcyjne tych nosnikéw.

czytanie skrotéw

1 - sektor

2 - rodzaj nosnika, TA - tablica
3 - wariant tablicy

A-TA_5 - 19x15 cm, tablica strefa ptatnego parkowania

Strefa ptatnego Strefa ptatnego
parkowania parkowania

widok strony 1 widok strony 2

tablica powinna by¢ zamontowana na wysokosci 195 cm liczgc od
podtoza do dolnej krawedzi tablicy

tablica A - TA_5 - znajdujqce sie na niej informacje nie podlegajq edycji,

nalezy stosowac wzor elektroniczny

A-TA_6 - 125x30 cm, tablica niestandardowa, nie moze by¢ montowana w zestawie z innymi tablicami
- stosowana, gdy dtugosc informacji wymaga zapisu w dwoch wierszach

Park Marii i Lecha Kaczynskich
— Prezydenta RP z Matzonka

widok strony 1

100 mm 100 mm

115mm

65mm

przestrzen na inforr
(instrukcja umieszc

widok strony 1

Park Marii i Lecha Kaczynskich
— Prezydenta RP z Matzonka

widok strony 2
100 mm 100 mm

115mm

65 mm

e typograficznqg
typografii - pt. 4_1)

widok strony 2
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3_3

RODZAJE NOSNIKOW SIM
SEKTOR C

W sektorze C nalezy korzystac z okreslonego zestawu
nosnikdw opisanych ponizej.

Tablice z nazwami ulic
3_3_1.tablicastandardowa SIM sektor C-TA_1

3_3_2.tablica krotka SIM sektor C- TA_2 >

3_3_3.tablicadtuga SIM sektor C-TA_3

Tablice kierujace do destynacji
3 3 4.tablicastandardowa SIM sektor C-TA_4

Tablice strefa ptatnego parkowania
3 3 5.tablicastandardowa SIM sektor C-TA_5

Tablice niestandardowe
3 3 6. tablicaniestandardowa SIM sektor C-TA_6

Dla poprawnosci odwzorowania nosnikow przygotowane

zostaty wzory w postaci plikow elektronicznych w programie
Adobe lllustrator. Nosniki przygotowane sq w skali 1:1

z niezbednymi liniami pomocniczymi. Dodatkowo w rozdziale 5_1
znajdujq sie rysunki koncepcyjne tych nosnikéw.

czytanie skrotéw

1 - sektor

2 - rodzaj nosnika, TA - tablica
3 - wariant tablicy

C-TA_2 - 65x15 cm, tablica krétka z nazwa ulicy, stosowana w przypadku krotkich nazw ulic
mieszczacych sie w wyznaczonej przestrzeni na informacje typograficzna, jednak tylko
i wytacznie wtedy, kiedy na tym samym stupie nie wystepuja tablice kierujace do destynacji
lub tez tablice z nazwami ulic o standardowym lub dtuzszym formacie; na jednym stupie

wszystkie tablice powinny miec jednakowa dtugosc

widok strony 1 widok strony 2

stup stup

100 mm 60mm 60mm 100 mm
45mm = I s R
50mm e I 1 somm

przestrzeri na informacje typograficzng 40 mm 40 mm przestrzeri na inforr e typograficznqg
(instrukcja umieszczania typografii - pt. 4_1) (instrukcja umies. a typografii- pt. 4_1)

w zaleznosci od miejsca usytuowania tablicy nalezy stosowac odpowiedni rodzaj strzatek

@ © O

strzatki informujqce strzatka informujqca strzatka informujqca
o kierunku ulicy, ktéra o poczqtku/koncu ulicy, o poczqtku/koncu ulicy,
przebiega wnow lewo,  ktéra ciggnie siew prawo  ktdra ciggnie sig w lewo
jakiw prawo od stupa od stupa od stupa

C-TA_2 - 65x15 cm, tablica krétka z nazwa ulicy - przyktady

e

widok strony 1 widok strony 2

ey

widok strony 1 widok strony 2
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— W - TANr_1 - 35x30 cm, tablica numerowa budynkéw, tablica jednostronna - 1 lub 2 cyfry/litery

3_4

RODZAJE NOSNIKOW SIM
NUMEROWANIE BUDYNKOW

40mm 110 mm 40 mm

. S . , . . q q 60mm
Opisane ponizej tablice numerowe budynkow obowiazuja Moniuszki

we wszystkich sektorach. o mm
50mm
Tablice numerowe budynkéw
3 4 1.tablicanumerowa W - TANr_1
3 4 2.tablicanumerowa W - TANr_2
3 4 3.tablicanumerowa W - TANr_3

3_4_4.tablicanumerowa W - TANr_4

W - TANr_2 - 45x30 cm, tablica numerowa budynkéw, tablica jednostronna - 3 cyfry/litery

40 mm 160mm 40mm

123

Czyzewskiego

60 mm

50mm

Dla poprawnosci odwzorowania nosnikéw przygotowane przestrzeri na informacje typograficzng
zostaty wzory w postaci plikéw elektronicznych w programie : ‘ 2szczania typografii - pt. 4.1)
Adobe lllustrator. Nosniki przygotowane sq w skali 1:1

z niezbednymi liniami pomocniczymi. Dodatkowo w rozdziale 5_1
znajdujq sie rysunki koncepcyjne tych nosnikéw.

Y 33a

W-TANr_1 czytanie skrétow
1 2 8 1-sektor-W -wszystkie sektory Gen. Sikorskiego
2 - rodzaj nosnika, TANr - tablica numerowa
3 - wariant tablicy W-TANr_1-35x30 cm W-TANr 2-45x30 cm

Moniuszki —I

Jesliinformacja typograficzna nie miesci sie w przestrzeni jej dedykowanej
nalezy zastosowac tablice o modut wie




SIM SOPOT

W -TAST_1 - 60x30 cm, W -TAST_2 - 60x30 cm,

dla szlaku turystycznego z jedna ikong dla szlaku turystycznego z dwiema ikonami

3_5

TABLICE DLA SZLAKU
TURYSTYCZNEGO

Dla oznaczenia obiektow o szczegdlnej wartosci edukacyjnej

zostaty zaprojektowane tablice oznaczeniowe.

Tablice moga by¢ montowane na elewacji budynku lub na
specjalnym stupie przed wejsciem do obiektu (stup W -S_5).

3_5_1.tablicadlaszlaku turystycznego W - TAST_1
3_5_1.tablicadla szlaku turystycznego W - TAST_2

Przestrzen na ikony

80 mm

200 mm

Dla poprawnosci odwzorowania nosnikéw przygotowane 50mm 205 mm  25m 225 mm 45 mm
zostaty wzory w postaci plikow elektronicznych w programie Ustawienia uktadéw tekstowych w nagtéwkach tablic.
Adobe InDesigne. Nosniki przygotowane sq w skali 1:1

z niezbednymi liniami pomocniczymi. Dodatkowo w rozdziale 5_1 f’_?esmen na qur'mcj e typo etz Shaie tgksm \:V,g USt.aWier? ‘ ‘?”ku
Zrodtowego, nalezy pamietac o wtqczonych opcjach dzielenia wyrazéw

znajduijq sie rysunki koncepcyjne tych nosnikow. (odpowiednia funkcja dla jezyka polskiego i wtasciwa dla angielskiego)

i optycznym wyréwnaniu margineséw. Kazda kolumna miesci nie wiecej niz:

polska - 940 znakow, angielska - 1030 znakow.

czytanie skrotéw

1 - sektor - W - wszystkie sektory

2 - rodzaj nosnika, TAST - tablica obiektu
3 - wariant tablicy

Okna dialogowe prezentujq wtasciwe ustawienia typografii.
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3_6

PYLON INFORMACYIJNY
Z MAPA - A-PIM_1

Najbardziej rozbudowanym nosnikiem informacji w SIM
Sopot jest pylon informacyjny z mapa. Pylon ma 3 poziomy
informacyjne.
1-nawigzuje dotablicA-TA_4
(informuje o najwazniejszych punktach miasta)

2 - mapa z doktadnym oznaczeniem atrakcji
turystycznych Sopotu oraz z drugiej strony nosnika -
kategoryzowanych hotelii campingow

3 - dolna czesc z podstawowymi odnosnikami
kontaktowymi

Elementy podswietlane:
herb, sopot.pl, boczna linia biegnaca przez cata wysokosc
pylonu, mapa, caty obszar nad mapa

3_6. Pyloninformacyjny zmapa A-PIM_1

Dla poprawnosci odwzorowania nosnikéw przygotowane
zostaty wzory w postaci plikow elektronicznych w programie
Adobe lllustrator. Nosniki przygotowane sq w skali z niezbednymi
liniami pomocniczymi. Dodatkowo w rozdziale 5_1 znajdujqg sie
rysunki koncepcyjne tych nosnikow.

czytanie skrotéow

1-sektor - A

2 —rodzaj nosnika, PIM - pylon, mapa
3 - wariant

gOrzybekinhalacyjny

B Saline Inhalation Point

Panstwowa Galeria Sztuki
State Gallery of Art

Informacja Turystyczna [ Solanka
—M‘ 100 m

Tourist Information | Brine

Molo | Marina | Plaza

Pier | Marina | Beach apl

Teatr na Plazy | Teatr Atelier

Theatre on the Beach | Atelier Theatre

Muzeum Sopotu
Museum of Sopot

Witamy w. Sopoéie
Welcome to Sopot

B

CTZ A 1oom

™

] ~) 100 m

™

™

| 250 m

&

Te €) 50om

-

Ta ) Mo

Atrakcje turystyczne
Tourist attractions

Informacja Turystyczna

Tourist Information

+48790 280 884
sopot.pl

Mapa hoteli na drugiej stronie
Hotels map on the other side

A -PIM_1 - 95x300 cm, pylon informacyjny z mapa

Alnformacja Turystyczna

B Tourist Information

Dworzec PKP

Railway Station

Stadion Le$ny

Forest Stadium

Stadion Rugby Ogniwo

Ogniwo Rugby Stadium

Hipodrom
Hippodrome

Ergo Arena

Ergo Arena

Witamy w. Sopoéie o
Welcome to Sopot /@

DA
Clo ) 10om

0

Te 150 m

&

T® €) B3km

&

e €) 13km

&

T €) 15km

&

=€) 25km

Hotele
Hotels

Informacja Turystyczna
Tourist Information
+48790 280 884
sopot.pl

Mapa atrakeji na drugiej stronie
Attractions map on the other side

Przestrzen przeznaczona do
komunikowania najwazniejszych
kierunkéw. Komunikaty w jezyku
polskim A, angielskim B, piktogramy
ze strzatkq C oraz strzatki
kierunkowe z podangq odlegtosciq do
obiektu D.

W zaleznosci od miejsca
usytuowania pylonu liczba
komunikatow / modutéw (I-VI) moze
by r nie mniejsza niz | i nie
wieksza niz V1. Gdy nosnik ma IV
lub V modutéw, jego wysokosc sie
zmniejsza.

2

Przestrzen przeznaczona na mape.
Z jednej strony zaznaczone sq
wybrane atrakcje, z drugiej hotele.
Graficzna informacja tu jestes
uzalezniona jest od miejsca
usytuowania pylonu.

naczona na herb
Sopotu i najwazniejsze informacje
kontaktowe.




@
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3.8
SEUPY DLA SEKTOROW A I C

Stupy przeznaczone dla sektoréw Ai C:
- Srednica stupa 82,5 mm;
- grubosc scianki stupa 6,3 mm;

- wysokos¢ od gruntu do krawedzi najnizszej tabliczki 240 cm;

- kolor opisany w pt. 2_3 antracyt
(CMYK_15]6]0]74,RAL 7016).

W sektorach Ai C nalezy korzystac z okreslonego zestawu
stupow opisanych ponizej.

3.8 _1.stup-AC-S_1
3.8 _2.stup-AC-S_2
3.8_3.stup-AC-S_3
3.8 4.stup-AC-S 4
3.8 5.stup-W-S 5

Na stupach w sektorach Ai C nie moze by¢ wiecej poziomow
informacji niz 4. W sektorze A na jednym stupie moze byc¢
umieszczonych maksymalnie 16 tablic. W sektorze C na
jednym stupie moga by¢ umieszczone maksymalnie 4 tablice.

czytanie skrotéow
1-sektorAiC

2 —rodzajnosnika, S - stup
3 - wariant

przyktad z sektora C

zastosowane tablice
C-TA_2-65x15cm
C-TA_1-95x15¢cm

Centrum

AC-S 1 AC-S_2
-z 1tablica -z 2 tablicami
-Srednica8,25cm  -Srednica 8,25cm

-wysokos¢ 255cm - wysokosc 271 cm

przyktad z sektora A

zastosowane tablice
A-TA_1-95x15cm
A-TA_4-95x15cm

AC-S_3
-z 3 tablicami
-s$rednica 8,25 cm

- wysokos¢ 287 cm

. —
ul. Mariana Mokwy

nhalacyjny | Solanka £ 9
e 2

poziomy liczy sie od
tablicy umieszczonej
najwyzej

W-S 5

- z tablica szlaku
turystycznego

- srednica 8,25 cm

-wysokos¢ 170 cm

AC-S 4
-z 4 tablicami
-$rednica 8,25 cm

- wysokos¢ 303 cm

Wszystkie stupy w sektorach A i C maja w standardzie wykonane na odpowiedniej wysokosci dziurkowanie

(+ zaslepienie) przeznaczone do montazu wszystkich tablic oraz na tablice strefa ptatnego parkowania.
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4 1

ZASADY UMIESZCZANIA
TYPOGRAFII NA TABLICACH

Dedykowang SIM Sopot rodzing krojow pisma jest

FF Quadraat Sans (doktadny opis w 2_4). Dla prawidtowej
ekspozycji informacji tekstowych na nosnikach nalezy
stosowac sie do opisanych zasad oraz schematow
pokazanych obok:

- sktad tekstu na nosnikach tylko przy pomocy kroju
FF Quadraat Sans;

- do przygotowania materiatéw do produkcji nalezy korzystac
wytacznie z opracowanych do tego celu plikéw zrédtowych
(kazdy nosnik ma przygotowane wzorce);

- w sytuacjach nie okreslonych w opracowaniu nalezy zwrocic
sie do odpowiedzialnej za wdrozenie SIM Sopot jednostki

miejskiej.

Tablice z sektoréw A i C. Rodzaje i ustawienia dedykowanych krojéw pisma.

ul. Mariana Mokwy
) >
ul. Krétka

F . €
ul. Gen. Kazimierza Putaskiego

Grzybek inhalacyjny / Solanka o T

Saline Inhalation Point | Brine o e
o

=y T

Aleja Niepodlegtosci

Sheraton Sopot Hotel

Tablice numerowe budynkow.
Rodzaje i ustawienia dedykowanych krojéw pisma.

IPEIEYA

Niepodleglosci Moniuszki Gen. Sikorskiego Paderewskiego

znaczenie cyfrowo-literowe oznaczenie ulicy

Tresrea SR

17 fem s Trvan ey e T immrpior Trke sy s

[P TR TR T Peaias b (F1 P

By b

Przy edycji informacji tekstowych na wariantach tablic z numerowaniem
budynkéw nalezy stosowac ustawienia przedstawione w oknie
dialogowym. Niedozwolone sq zadne modyfikacje w obrebie ustawien.
Szczegdlnie wazne sq ustawienia przestrzeni mie owej >[]

augeim Do e

Przy edycji informacji tekstowych

na wariantach tablic z nazwami ulic
w sektorach Ai C nalezy stosowac
ustawienia przedstawione w oknie
dialogowym. Niedozwolone sq zadne
modyfikacje w ob

Szczegdlnie wa ustawienia
przestrzeni miedzyznakowej >[]

Torageras
1) Esiedi T eyl

- ek L Ti Fr

Przy edycji informacji tekstowych na

wariantach tablic z nazwami ulic oraz

z komunikatami prowadzqcymi do

wybranych punktéw w sektorze B nalezy

stosowac ustawienia przedstawione

w oknie dialogowym. Niedozwolone sq

zadne modyfikacje w obrebie ustawien.
Olnie wazne sq ustawienia

przestrzeni miedzyznakowej > ]

Tablice z opisem obiektu.
Rodzaje i ustawienia dedykowanych krojéw pisma.

Przy edycji informacji tekstowych na wariantach tablic dla szlaku
turystycznego nalezy stosowac ustawienia opisane w pt. 3_5.
Niedozwolone sq zadne modyfikacje w obrebie ustawier.
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6. Priorytetowa informacja sa tablice z nazwami ulic,

4 2 dlatego nalezy zapewnic im odpowiednia widoczno$¢:

a. poziom 1 jest zawsze zarezerwowany na tablice
ZASA DY z nazwami ulic; jesli na stupie wystepuje przynajmniej v
KOMPLETOWANIA jedna tablica z nazwa ulicy, wszystkie tablice z nazwg |

TABLI C destynacji (bez wzgledu naich kierunek) powinny by¢ I m

montowane od poziomu 2;
W S EK TO RZE A b. wyjatkiem od tej reguty sg sytuacje, gdy na stupie nie
sektor A wystepuje tablica z nazwa ulicy - w takim przypadku
(ruch pieszy, $ciste centrum) tablice z nazwa destynacji powinny by¢ montowane
A od poziomu 1.

Q

PRAWééiARE'?NOS'CI . Tablice z nazwa destynacji powinny by¢ montowane wg

kolejnosci:

kazda tablica mocowana do stupa,
sciany ma by¢ skierowana w prawq

strone od miejsca przytwierdzenia, turystycznej; o kolejnosci danej tablicy zawsze '

a. w pierwszej kolejnosci tablice z nazwa atrakcji
patrzqc na tablice od strony jej frontu ) o o )
decyduje odlegtos¢, w jakiej znajduje sie dana atrakcja
< = turystyczna - atrakcje znajdujace sie najblizej od

/- stupa sa montowane na wyzszym poziomie od tablic

7 nazwa atrakgji, ktora znajduje sie dalej od stupa; niewtasciwie zestawione tablice,
tablica z destynacjq na poziomie 1

o
o .I'r b. wdrugiej kolejnosci tablice z nazwami
N

kategoryzowanych hoteli (kryterium kolejnosci:

najpierw wedtug kategoryzacji, a nastepnie

alfabetycznie);
c. W trzeciej kolejnosci tablice z nazwami campingow.

Liczba poziomow, na ktérych montowane sg tablice na
danym stupie, maja wptyw na jego wysokosc¢ - szczegoty

@ wpt3_8.

Wl tablica z nazwq ulicy

tablica z destynacjq . Na stupie SIM moga znajdowac sie tylko i wytacznie
& niepoprawnie tablice SIM.
) niewtasciwie zestawione tablice,
0 poprawnie tablica z destynacjq powinna
. Wybdr rodzaju nodnikow SIM, ktére wystepuja na styku by¢na poziomie 1

dwdch sektorow powinien by¢ zawsze konsultowany
z Zarzadem Drog i Zieleni Sopot.
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4_3

ZASADY KOMPLETOWANIA

TABLIC W SEKTORZE B
CE'ﬂrrum

) Dworzee pRp

sektor B . Kierunek destynacji jest wskazywany na tablicy za pomoca s

(ruch kotowy) strzatki. Sheraton Sapot Ko

. Kompletujac tablice nalezy zwrdéci¢ uwage na estetyke nosnika
iw miare mozliwosci nalezy uktadac tablice w jednolitym bloku.

. Liczba tablic na danym stupie ma wptyw na jego wysokos¢ -

szczegoty w pt 3_9.
. Na stupie SIM moga znajdowac sie tylko i wytacznie tablice SIM.
10. Wybor rodzaju nosnikow SIM, ktore wystepuja na styku dwoch

sektorow, powinien by¢ zawsze konsultowany z Zarzadem Drog

i Zieleni Sopot.

Centrm g9

L Sheraton Sopot Hotel

@ Dwoezec PP g

W tablica z nazwq ulicy l

tablica z destynacjq

niewtasciwie zestawione tablice,
tablice powinny tworzy¢ jednolity blok,
niewtasciwa kolejnosc tablic

& niepoprawnie

@ poprawnie
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4_4

ZASADY KOMPLETOWANIA
TABLIC W SEKTORZE C

sektor C
(ruch kotowy + ruch pieszy)

ZASADA
PRAWOSKRETNOSCI

kazda tablica mocowana do stupa,

sciany ma by¢ skierowana w prawq

strone od miejsca przytwierdzenia,
patrzqc na tablice od strony

jej frontu

%

(V]
o [/
BN

Wl tablica z nazwq ulicy
tablica z destynacjq
& niepoprawnie

@ poprawnie

1. Maksymalna liczba tablic na jednym stupie to 4 sztuki; tablice sg
montowane na poziomie 1,2,3 14 (poziomy sg liczone od gory
stupa).

. Kierunek tablicy z nazwa ulicy powinien zawsze wskazywac
kierunek ulicy, w jakim ona przebiega.

. Priorytetowa informacja sa tablice z nazwami ulic, dlatego nalezy
zapewnic im odpowiednig widocznosc:

a. poziom 1 jest zawsze zarezerwowany na tablice z nazwa ulicy;
jesli na stupie wystepuje tablica z nazwa ulicy, tablica z nazwa
destynacji powinna by¢ montowana zaczynajac od poziomu 2;
wyjatkiem od tej reguty sa sytuacje, gdy na stupie nie wystepuj
tablica z nazwa ulicy - w takim przypadku tablica z nazwa
destynacji powinna by¢ montowana od poziomu 1;

. tablice z nazwami ulic pokazujace kierunki w tej samej
ptaszczyznie powinny by¢ montowane na tym samym poziomie;

. tablice z nazwami ulic pokazujace kierunki w innej ptaszczyznie
powinny by¢ montowane jedna pod druga, aby nawzajem sie nie
zastaniaty.

4. Tablice z nazwa destynacji powinny by¢ montowane wg kolejnosci:
a. w pierwszej kolejnosci tablice z nazwa atrakcji turystycznej;
b. wdrugiej kolejnosci tablice z nazwami kategoryzowanych
hoteli (kryterium kolejnosci: najpierw wedtug kategoryzacji,
a nastepnie alfabetycznie);
c. w trzeciej kolejnosci tablice z nazwami campingdw.

poziom 1

poziom 2

poziom 3 )

poziom 4

1-4 tablice
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5 1 WIDOK Z PRZODU RYSUNEK Koﬁé%gé‘;'fmf?féﬂéiﬂ?ﬁ Bw | SLUP B-S_4

X : -TA_ -3 SICZEGOL 1 B
_ SKALA 1:20 SKALAT 5 TABLICA vyagggﬁemoowv
TABLICE W JEDNEJ PLASZCZYZNIE WIDOK POGLADOWY
POWINNY BYC

RYSUNKI B e |
KONCEPCYJNE

RYS. 01

MAKS. 4 TABLICE

250 | 250 | 250 | 250

SICIEGOL 2
SKALA1:5

SICZIEGOL 3
SKALA'1:2

$101.6x6,3

TABLICA - WIDOK POGLADOWY
WYKONANIE: 2TV

* SLUP BEZSZWOWY @101,6 X 6,3 MM, STAL CZARNA,
OCYNKOWANA, MALOWANY PROSZKOWO, RAL 7016

« TABLICA - BLACHA ALUMINIOWA, GRUBOSC 3 MM, WSPAWANE ZACZEPY.
TABLICE CHROMIANOWANE, MALOWANE PROSZKOWO, WYDRUK WG OPRACOWANIA GRAFICZNEGO,
PROPONOWANA TECHNOLOGIA DRUKU: DRUK SOLWENTOWY TWARDY NA FOLIl ODBLASKOWEJ
+ ZABEZPIECZENIE UV BLYSK; FOLIA PIERWSZEJ GENERACJI 7 LETNIA (LUB ROWNOWAZNA),
BIALtA ODBLASKOWA 3M 4750; ZNAK LASEROWY W WEWNETRZNEJ WARSTWIE FOLIl ODBLASKOWEJ
WIDOCIZNY POD KATEM 30 STOPNI; ZADRUK NA OBU STRONACH TABLICY

« PODKONSTRUKCJA - BLACHA ALUMINIOWA, GRUBOSC 3 MM - DO USTALENIA. JACIEPY
MALOWANA PROSZKOWO W KOLORZE TABLICY:
- TABLICE Z NAZWAMI ULIC KOLOR RAL 5020,
- TABLICE KIERUJACE DO DESTYNACJI KOLOR RAL 7035
PRZEKROJ A-A
SKALAT:5

= 7

WSPORNIK

PODKONSTRUKCJA

co[
o
>
&
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RYS.02. SIM SOPOT SEKTOR A
| SRUBY MONTAZOWE  NASUNECE WiEKA RYSUNEK KONCEPCYJNY: TABLICA A-TA_1 | SLUP AC-S_4

5 1 DO StUPA

WIDOK Z PRZODU WIDOK PO ZtOZENIU | WIDOK Z TYtU
i OD DOtU

RYSUNKI
KONCEPCYJNE

RYS. 02

3. MONTAZ WIEKA

TABLICE W PIONIE
tACZONE SZPILKA MS,
WIDOK Z PRZODU W PRZYPADKU JEDNEGO

. POZIOMU TABLIC,
SKALA 1:20 OTWORY NALEZY ZASLEPIC

VA

B

TULEJA STALOWA @ 12X16MM,
OCYNKOWANA,

MALOWANA PROSZKOWO

W KOLORZE TABLICY

SICIEGOL | NIEWYKORZYSTANE
SKALA 1:2 OTWORY
NALEZY ZASLEPIC

W KOLORZE StUPA
WYKONANIE:

SLUP BEZSZWOWY ¥182,5X6,3 mm,
STAL CZARNA, OCYNKOWANA,
MALOWANA PROSZKOWO - RAL 7016

TABLICA - BLACHA ALUMINIOWA.

) - SPAWANA, BOSC 3 mm, GRUBOSC
- ay RAMKI W/G NKONAWCY

PRZEKROJ A-A £ NALEZY ZAPEWNIC ODPOWIEDNIA

SKALA 1:20 SZTYWNOSC.
K KRAWEDZIE FAZOWANE - Tmm X 45 .
/ TABLICE CHROMIANOWANE,
MALOWANE PROSZKOWO:
- TABLICE Z NAZWAMI ULIC
KOLOR RAL 5020,
- TABLICE KIERUJACE DO DESTYNACJI
KOLOR RAL 7035

WYDRUK W/G OPRACOWANIA GRAFICZNEGO
PROPONOWANA TECHNOLOGIA DRUKU:
DRUK SOLWENTOWY TWARDY

NA FOLII ODBLASKOWEJ

+ ZABEZPIECZENIE UV BEYSK; FOLIA

PIERWSZEJ GENERACI

7 LETNIA (LUB ROWNOWAINA),

BIALA ODBLASKOWA 3M 4750;

INAK LASEROWY W WEWNETRZNEJ

WARSTWIE FOLIl ODBLASKOWE

WIDOCINY POD KATEM 30 STOPNI; ZADRUK NA OBU STRONACH TABLICY

S

Lo rere,
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5.1

RYSUNKI
KONCEPCYJNE

RYS. 03

RYS.03. SIM SOPOT SEKTORY A | C, TABLICA STREFA PLATNEGO PARKOWANIA
RYSUNEK KONCEPCYJNY: TABLICA A-TA_5 | C-TA_S

WIDOK Z PRZODU
SKALA 1:10 TABLICE SIM SEKTORY A | C

TABLICA DWUSTRONNA,
MONTOWANA OPCJONALNIE
NA StUPIE W SEKTORACHA | C

O
®‘b

WIDOK POGLADOWY

WYKONANIE | SPOSOB MONTAZU TABLIC,
ANALOGICZNY DO TABLIC DLA SEKTOROW A | C

PRZEKROJ A-A 1. SRUBY MONTAZOWE DO SEUPA
SKALA 1:1

ZLOZENIE
WIDOK Z PRZODU

2. NASUNIECIE WIEKA

3. MONTAZ WIEKA

WYKONANIE:

ZtOZENIE
WIDOK Z TYtU

TABLICA - BLACHA ALUMINIOWA, SPAWANA, GRUBOSC 3 mm, GRUBOSC RAMKI W/G WYKONAWCY.
NALEZY ZAPEWNIC ODPOWIEDNIA SZTYWNOSC. KRAWEDZIE FAZOWANE - Tmm X 45 .

TABLICE CHROMIANOWANE, MALOWANE PROSZKOWO: RAL 5020

WYDRUK WG OPRACOWANIA GRAFICZNEGO. PROPONOWANA TECHNOLOGIA DRUKU:

DRUK SOLWENTOWY TWARDY NA FOLIl ODBLASKOWEJ + ZABEZPIECZENIE UV BtYSK; FOLIA PIERWSZEJ GENERACJI
7 LETNIA (LUB ROWNOWAZNA), BIALA ODBLASKOWA 3M 4750; ZNAK LASEROWY W WEWNETRZNEJ

WARSTWIE FOLIl ODBLASKOWEJ WIDOCZNY POD KATEM 30 STOPNI; ZADRUK NA OBU STRONACH TABLICY
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5.1

RYS U N K I WIDOK Z PRZODU / SKALA 1:10 WIDOK Z BOKU  PRZEKROJ A-A RYS.08. SIM SOPQOT, PYLON INFORMACYJINY Z MAPA A-PIM_1
A

SKALA1:10 SKALA1:10 ONANE. RYSUNEK KONCEPCYJNY

K O N C E P ( YJ N E «  POSZYCIE - BLACHA ALUMINIOWA, GIETA, SUGEROWANA GRUBOSC 2 mm,
NALEZY ZAPEWNIC ODPOWIEDNIA SZTYWNOSC. BLACHA CHROMIANOWANA,
MALOWANA PROSZKOWO: RAL 5020

HERB I NAPIS POD MAPA SOPOT.PL - WYCINANE LASEROWO, PODSWIETLENIE LED,
KOLOR BIALY NEUTRALNY; SUGEROWANE WYKONANIE - WYPEENIENIE NP.
RY s O 8 Z PLEXI + WYDRUK NA FOLII TRANSLUCENTNEJ; OBSZAR Z MAPA - PLEKSA,

. ZABEZPIECZENIE LAMINATEM ANTYGRAFFITI

SZCZELINY BOCZNE PODSWIETLANE.
TRESC, POZYCJA, WIELKOSC, ORAZ KROJ PISMAW/G OPRACOWANIA GRAFICZNEGO

GORNA CZESC TOTEMU NAD MAPA (INFORMACJE Z KIERUNKAMI DO DESTYNACJI) - WYDRUK
SOLWENTOWY NA FOLII O DtUGIM OKRESIE EKSPLOATACJI + ZABEZPIECZENIE UV LUB INNA
TECHNOLOGIA DRUKU ZAPEWNIAJACA ODPOWIEDNIA TRWALOSC

CZESC POD MAPA MALOWANA PROSZKOWO - CIEMNY KOLOR RAL 5020,
COKOL RAL 7016

PLEKSI Z NADRUKIEM
PROFIL PODSWIETLANY TRANSPARENTNYM MAPY
LEDOWO,
MALOWANY KONSTRUKCJA
PROSZKOWO
W KOLORZE PYLONU,
Z KLOSZEM BIALYM,
MLECZNYM

OBSZAR PODSWIETLENIA -
PLEKSI Z NADRUKIEM
TRANSPARENTNYM MAPY

NA FOLIl, PODKLEJANEJ PLEKSI Z NADRUKIEM
OD WEWNATRZ TRANSPARENTNYM MAPY

SICZEGOL 1
SKALA 1:2 PODSWIETLENIE LED

)

WIDOKI POGLADOWE

PLEKS| Z NADRUKIEM
TRANSPARENTNYM MAPY

PLEKSI Z NADRUKIEM
KONSTRUKCJA TRANSPARENTNYM MAPY

PODSWIETLENIE LED

PLEKSI Z NADRUKIEM
TRANSPARENTNYM MAPY

PROFIL PODSWIETLANY
REALOWANY

] KONSTRUKCJA SICZIEGOL 2 PROSIKOWO
WIDOK Z GORY / SKALA 1:10 SKALA 1 : 2 TS BAL
MLECZNYM

, PLEKS| Z NADRUKIEM
PRZEKROJ B-B / SKALA 1:10 TRANSPARENTNYM MAPY

[ b
éﬂﬂ > I:[[l PODSWIETLENIE LED




System
identyfikaciji
wizualnej
jednostek
organizacyjnych
i spotek Miasta
Gdanska oraz
jednostek
samorzgdowych
Wojewoédztwa
Pomorskieqo

2016-2018
2018-2022 (prace trwajq)




|.','|' 1 i
i "r.""". 4
J"I::"Irllg:l'. v
FE '.

L,SPOinosé, takze w sferze

wizualnej, Swiadczy o po-

rzadku oraz o skali dzia-
lania. Latwiej zachecic
inwestorow, aby przybyli
do miasta, ktore dziala
sprawnie, wie, jak budo-
wa¢ marke. Maja woéwczas

poczucie, ze rozmawiaja
7z wiarygodnym partne-
rem. Kims§, kto dobrze
zarzadzaiposluguije sie
nowoczesnymi rozwiaza-

niami”.

»Gazeta Prawna”, 23 marca
2018 (fragment wywiadu
z Izabela Heindrich z Urze-

du Miejskiego w Gdansku)

Bardzo waznym aspektem mojej dziatalnosci projektowej jest
polaczenie pracy na rynku oraz jako wykladowcy Akademii
Sztuk Pieknych w Gdansku. Dzieki tym dwém aktywnosciom
moge sprawdzac teorie w praktyce, podejmujac decyzje doty-
czace ksztaltowania relacji miedzy podmiotami w procesach
projektowych i obserwujac ich efekty. Ciagle prototypowanie
umozliwia redefinicje pojecia nadawcy i odbiorcy komunikacji,
co przejawia sie w podejsciu do relacji na réznych ptaszczyznach.

W studiach akademickich definiujac problem projektowy, trak-
tuje studentéw jako odbiorcéw w pierwszej fazie procesu, aby
w kolejnej fazie uczyni¢ ich §wiadomymi nadawcami komunikatu,
uczestniczacymiw realnym procesie rozwigzywania problemoéw
projektowych. Swiadomo$¢ znaczenia odbiorcy komunikacji wy-
nika z praktyki i teorii, ktérej celem jest przeksztalcenie pojecia
odbiorcy w dynamiczng figure. Odbiorca przestaje by¢ jedno-
znacznie pasywnym elementem jak w przypadku mediéw linear-
nych i staje sie podmiotem, ktéry laczy w sobie wiele elementéw:
potrzeby, stabosci, zainteresowania, fizyczno$¢ i emocjonalno$¢.

Jako projektant zawsze czulem si¢ odpowiedzialny za skutecznos¢
i przydatnos$¢ produktéw, ktére sa wynikiem procesu projekto-
wego. Konstruujac moduly zadan dla studentéw, dazytem do
maksymalizacji mozliwosci wdrozenia koncepcji projektowych.
Najciekawszymi, a jednocze$nie o najwiekszej skali oddzialywa-
nia do$wiadczeniami z tego pola byly i sa (jesteSmy w trakcie im-
plementacji drugiego) rozbudowane systemy identyfikacji wizual-
nej dla jednostek zwiazanych w pierwszym projekcie z Miastem
Gdarisk, a w drugim z Samorzadem Wojewédztwa Pomorskiego.
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indywidualny wktad w realizacje:

— ramowa koncepcja systemu identyfikacji wizualnej
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W potowie 2016 roku otrzymalismy zaproszenie do udziatu w projekcie
majacym na celu usprawnienie tozsamosci wizualnej oraz komunikacji
wizualnej organizacji podlegajacych Miastu Gdansk (projekt byl wspét-
prowadzony przeze mnie i prof. Stawomira Witkowskiego z Pracowni
Plakatu i Form Reklamowych). Skala projektu obejmowala ponad 30
réznych podmiotéw, rézniacych sie miedzy soba zakresem kompetencji,
operacyjnoscia, dynamika rozwoju, postrzeganiem przez mieszkancow,
rozmiarem organizacyjnym, wptlywem na interesariuszy, ekspresja i mo-
delem zarzadzania. Projekt byl duzym wyzwaniem, ale takze ekscytu-
jacym zadaniem dla projektanta. Warto zauwazy¢, ze Miasto Gdansk
zdecydowalo si¢ powierzy¢ te odpowiedzialna misje lokalnej instytucji,
ufajac w kompetencje wyktadowcéw, praktykéw oraz studentéw projek-
towania na Wydziale Grafiki.

Polaczenie mozliwosci, wyzwan i oczekiwan w naturalny sposéb pod-
nioslo range tego zadania projektowego. Przedstawilismy je wszystkim
studentom, ktérzy pracowali z nami w tamtym czasie. Uznali$my, ze
unikalno$¢ i znaczenie zadania, niosacego ze soba wiele korzysci dla
instytucji, pozwala nam zaangazowac w jego realizacje wieksza i zrézni-
cowana grupe projektantéw i projektantek, niezaleznie od ich umiejet-
nosci wynikajacych z etapu edukacji. Wymiana do§wiadczen, koncepcji
i prototypow projektowych przeklada sie na efektywnosc¢ oraz budowanie
u studentéw kompetencji z zakresu pracy zespolowej, czesto zaniedby-
wanych w stosowanych na uczelniach artystycznych modelach eduka-
cyjnych. Prace projektowe trwaly dwa semestry, a na koniec semestru
letniego w 2017 roku Akademia Sztuk Pieknych w Gdansku podpisala
umowe komercjalizacji efektéw badan z Urzedem Miejskim w Gdan-
sku. To byto wazne wydarzenie, poniewaz byla to pierwsza umowa tego
typu w tak duzej skali, z uwzglednieniem zasiegu spotecznego, budzetu
i skomplikowania zadania. Cale to do§wiadczenie bylo dla mnie cenne,
poniewaz sam proces opracowania ram prawnych i operacyjnych zwia-
zanych z wdrazaniem projektu byl przeprowadzany, a czasami nawet
definiowany, od podstaw.

W ramach procesu projektowego, bazujac na wytycznych od klienta,
zaczeliSmy od zdefiniowania problemu. Przedmiotem naszych dywa-
gacji stala sie predefiniowana kwestia braku identyfikacji (powiazania

wizualnego) duzej czesci jednostek miejskich z ich zarzadca. W Gdan-
sku jednostki nalezace do miasta czesto kreowaly sie (prawdopodobnie
nieintencjonalnie) na podmioty niezwigzane z miastem, podmioty
niezalezne, a najczesciej definiowane jako cze$¢ ogélnego, nieokre-
slonego, prospolecznego zbioru. W trakcie pogtebionych poszukiwan
zauwazylismy, ze ta komplikacja jest czescia wiekszego problemu,
a mianowicie zagadnienia klarownej, wieloptaszczyznowej komunikacji
miedzy gtéwnym nadawca komunikatu — Miastem (bardzo szerokie
pojecie) a gléwnym odbiorca — uzytkownikiem miasta (kolejny szeroki

konstrukt).

Precyzujac gtéwne podmioty relacji, zdefiniowalismy wazne dla catego
procesu podmioty posrednie — posredniego nadawce i odbiorce komu-
nikatu. Nastepnym istotnym etapem bylo zdefiniowanie w segmentach
(nadawcy gtéwni, posredni, odbiorcy gtéwni, posredni) zakresu dziata-
nia komunikacji oraz oczekiwan zwigzanych z jej rozumieniem. Inaczej
okreslilismy oczekiwania co do narracji z perspektywy grup nadawcoéw,
a inaczej z perspektywy kregéw odbiorcédw, pamietajac rowniez, ze

wewnetrznie te grupy moga miec rézne oczekiwania co do komunikacji.

Po przeanalizowaniu ustalen z przedstawicielami urzedu miasta uzy-
skaliSmy wiedze, ktéra pozwolita nam podejmowacé uprawnione de-
cyzje odnosnie wartosci wizualnych. Kolejnym etapem bylo wylonie-
nie gléwnego symbolu graficznego, ktéry miat identyfikowa¢ Gdansk.
Studenci zostali poproszeni o przeanalizowanie podobnych rozwiazan.
Na podstawie utworzonej bazy case studies zdecydowalismy sie skon-
centrowac na symbolach heraldycznych miasta. Decyzja ta wynikata
z perspektywy nadawcy (jako jednostki terytorialnej, samorzadowej,
lokalnej) oraz perspektywy odbiorcy (symbolika, ktéra towarzyszy nam
od pokoleni i jest wpisana w kod miasta, jest bardziej naturalna i fatwiej-
sza do zrozumienia i zapamietania). Takie podejscie mialo réwniez
wplyw na proces komunikowania zmiany wéréd grup interesariuszy.
Poprzez eliminacje niepotrzebnego elementu niezgody, czyli poten-
cjalnie réznych propozycji symboli, mogliSmy skoncentrowac sie na
pozytywnym aspekcie — motywie gtéwnym. Dzieki temu udato nam

sie ograniczy¢ szum informacyjny.
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Innym aspektem, ktéry nalezalo wzig¢ pod uwage, byl mocno okreslony
status prawny wielkiego herbu Miasta Gdanska. Modyfikacja i trans-
formacja herbu wymagalaby skomplikowanej procedury legislacyjnej,
opierajacej si¢ na regulacjach okreslonych w ustawie z dnia 21 grudnia
1978 roku o odznakach i mundurach (Dz. U. z 2016 r., poz. 38 ze zm.). To
spowodowato, ze finalnie zdecydowali$my sie na budowanie hierarchii
informacyjnej, gdzie istniejacy herb petni role szczegdlnie reprezenta-
cyjna i zwiazana z wyjatkowymi celowymi komunikatami wizualnymi.
Nowa forma, niebedaca herbem, ale znakiem graficznym, zostata zapro-
jektowana w sposdb bardziej egalitarny, ale jednoczesnie mniej podatny
na dewaluacje formalna w przysztosci.

W tym samym czasie podjeliSmy probe interpretacji struktury organiza-
cyjnej podmiotéw zwiazanych z Gdarnskiem na podstawie dostarczonych
danych. Podczas wstepnych analiz zauwazyliSmy, ze nazwy jednostek
byly tworzone niezgodnie z intencja. Z perspektywy realizacji spdjnej
komunikacji, gdzie akcentowanie obszaréw dziatan oraz przynaleznosci
do gléwnej terytorialnej jednostki bylo istotnym elementem, zauwazo-
no potrzebe zmiany nazw jednostek. Prawdopodobnie niekonsekwencja
w nazewnictwie wynikata z braku spojrzenia na te konstrukcje jako catosé
systemowa, ktéra podlega zdefiniowanej strategii przekazywania infor-
macji. Watek ten, dotyczacy nazw jednostek, pokazuje, ze rozwigzywanie
probleméw identyfikacji wizualnej organizacji wiaze sie ze spojrzeniem
na jako$¢ komunikacji organizacji calosciowo. Dla mnie byto bardzo istot-
ne, aby studenci uczestniczacy w procesie zrozumieli, ze projektowanie
celowej identyfikacji wizualnej jest wynikiem naktadajacych sie na siebie
sktadowych wiedzy, a z pewnoscia nie sprowadza si¢ tylko do umiejet-
no$ci operowania krzywymi Béziera w programie do edycji. Dzigki tej
wiedzy studenci rozpoczeli poszukiwania badawcze, ktére miaty na celu
przyjrzenie si¢ zmianom formalnym w obrazowaniu motywéw zwigza-
nych z heraldyka miejska na przestrzeni czasu. W tym przypadku bardzo
dobrze sprawdzilo sie aktywowanie pracy w grupach i wymienianie sie
informacjami. Ostatecznie studenci stworzyli 22 zréznicowane systemy
identyfikacji wizualnej. Po konsultacjach z delegowanymi przedstawicie-
lami miasta oraz po analizie adekwatno$ci projektéw do zamierzonych
celéow postanowilismy polaczy¢ dwa rozwigzania w jeden uklad. Powo-
taliSmy grupe robocza reprezentujaca ASP w Gdansku, w ktérej sktad

Analiza zrealizowanych systeméw
komunikacji wizualnych dedykowa-
nych miastom w kontekscie identy-
fikacji wizualnej Miasta Gdariska

wchodzily studentki Daria Jabtoriska i Agata Buiko, ktérych prace byty
najblizsze ustalonego celu, oraz prof. Stawomir Witkowski i ja. Grupa

robocza byla operacyjnie odpowiedzialna za przygotowanie finalnej

wersji oraz stworzenie instrukcji obstugi — przewodnikéw po systemie,
dedykowanych kazdej objetej zalozeniem jednostce. Dodatkowo grupa

uczestniczyta w finalnych konsultacjach zwiazanych z przygotowaniem

wdrozenia. Na spotkaniach z przedstawicielami jednostek miejskich,
zorganizowanych przez prezydenta Pawla Adamowicza, przedstawia-
lismy nasze zalozenia dotyczace realizacji projektu, prezentujac tez

mozliwe zagrozenia, tak aby unikna¢ btedéw podczas procesu wdra-
zania, ktéry wykraczal poza zakres naszych dziatan.

Projekt SIMG zostal uznany za wybitne osiagniecie naukowe gdanskiej

ASP podczas procesu ewaluacji dziatalnosci. Wyrézniono go jako jeden

z czterech projektéw o szerokim wplywie spotecznym, a takze uhono-
rowano zaszczytnym miejscem w publikacji z okazji 75-lecia uczelni

jako jedno z 75 milowych osiggnie¢ w historii uczelni. Wyniki badan
projektu SIMG zaowocowaly wykonaniem kompleksowego opracowa-
nia na zlecenie Urzedu Miejskiego w Gdansku w 2021 roku, zatytu-
fowanego Analiza zrealizowanych systemow komunikacji wizualnych

dedykowanych miastom w kontekscie identyfikacji wizualnej Miasta

Gdariska. Raport na 72 stronach analizuje zrealizowane systemy komu-
nikacji wizualnej miast i diagnozuje mozliwosci ksztattowania, rozwoju

i uspdjnienia identyfikacji wizualnej marki Gdanska. Wyniki analizy
stuza jako material referencyjny dla Urzedu Miejskiego w Gdansku przy
ocenie obecnych opracowan wlasnych i prowadzeniu biezacej komu-
nikacji swojego wizerunku, a przede wszystkim jako materiat bazowy
do merytorycznej dyskusji nad budowaniem strategii rozwoju systemu

komunikacji wizualnej. Opracowanie zostato wykonane przez grupe
ekspertow pod moim kierownictwem i wieniczy ramowe scenariusze

mozliwych strategii dzialan.

Alktualnie pracuje nad modelem procesu projektowego, ktérego celem
jest zbudowanie jednolitego systemu identyfikacji wizualnej dla Miasta

Gdarnska.
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W 2019 roku, wraz z prof. Stawomirem Witkowskim, zostalismy
zaproszeni przez Marszalka Wojew6dztwa Pomorskiego Mie-
czystawa Struka do rozméw dotyczacych potencjalnej wspot-
pracy nad uporzadkowaniem tozsamosci wizualnych jednostek

Samorzadu Wojewddztwa Pomorskiego. Juz wtedy zauwazono

identyfikacje wizualng Gdanska, ktora pojawiata sie w przeka-
zach medialnych i byta kojarzona z jakosciowa zmiana oraz jasng,
wizualng zaleznoscia miedzy sktadowymi organizacjami gminy.
Naszej pracowni udato sie wypracowacé marke skupiajacej specja-
listéw w tworzeniu rozlegltych systeméw identyfikacji wizualnej,
co wraz z mozliwoscia realizacji projektu w ramach Akademii

Sztuk Pieknych w Gdansku spowodowalo, ze zadanie opracowa-

nia systemu zostalo powierzone nam.

PrzyjeliSmy schemat wspotpracy zblizony do procesu projek-
towego realizowanego dla Gdanska. Najpierw wystuchalismy
potrzeb klienta, nastepnie zebraliSmy jak najszersza baze infor-
macji zwigzana z kontekstem projektu i zdefiniowalismy nadawce
i odbiorcéw projektu (gtéwnych i posrednich). Zdefiniowali$my
rowniez zakresy potrzeb interesariuszy projektu, §wiadomie
kodujac tresci i rozwazajac potencjalne zaktocenia. W formie
testowych spotkan zbierali§my informacje zwrotne, aby lepiej
zrozumie¢ potrzeby zwiazane z wdrozeniem.

W odréznieniu od systemu dla Gdanska jednym z kluczowych
elementéw opracowywanego przez nas systemu bylo mocne
zaakcentowanie w schematach graficznych afiliacji jednostki
w strukturach Wojewddztwa Pomorskiego. Drugim nieobec-
nym w gdanskim systemie wyzwaniem bylo wkomponowanie
istniejacych juz wczesniej, aktywnych w przestrzeni wizualnej
tozsamosci jednostek kultury (teatréw, muzedw, galerii). Trzecim
wyzwaniem bylo pojawienie si¢ podmiotéw, ktérych struktura
rozchodzita sie na kolejne podgrupy (oddziaty jednostek).
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Do projektu zaprosilismy wszystkich studentéw, z ktérymi mielismy
spotkanie on-line, prezentacja przyjemnos¢ wspétpracowac, pamietajac o tym, jak dobrze spraw-
nowego systemu dla Samorzgdu
Wojewddztwa Pomorskiego
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pracy dla Gdanska. Prace projektowe trwaly przez caly rok 2019,
a studenci wykreowali kilkanascie prototypéw. Do finatowej pre-
zentacji wybrali$my osiem studenckich koncepcji. W trakcie zajec¢
dydaktycznych na Wydziale Grafiki ASP w Gdanisku staram sie
przekazywac studentom wartosci, ktérym sam hotduje, a ktére
uwazam za nieodzowna cze$¢ praktykowania zawodu projek-
tanta. Jedna z takich wartosci jest odpowiedzialnos¢ za jakos¢
narracji skierowanej do odbiorcy, ktérego role nalezy rozumiec
bardzo szeroko. Odbiorca jest kluczowy w procesie projektowym,
a figura ta wymaga uwagi i osadzenia w ciagle zmieniajacym sie
kontekscie otoczenia. Projektant powinien poszukiwa¢ odpowie-
dzi na pytania, kim jest odbiorca. Przyjacielem, wrogiem, zlem
koniecznym, $rodkiem do osiagniecia celéw, wspoéttworca czy
podmiotem projektowania? Odpowiedzialnos¢ za intencjonalny
przekaz jest zasadnicza, zwlaszcza w procesach, ktére sa imple-
mentowane na szeroka skale. Tutaj kluczowa jest partycypacja
odbiorcy, ktérego rola jest rownowazna do nadawcy. Jednoczesnie
wedlug mnie jedynie projektant moze by¢ odpowiedzialny za
calo$¢, posiadajac §wiadomos¢, ze projektowanie jest srodkiem
do celuy, a nie celem. Musi by¢ wyposazony w odpowiednie kom-
petencje warsztatu stricte projektowego wsparte kompetencjami
miekkimi, metodologia, otwarto$cia na elastyczny charakter
procesu, uwzgledniajacy poprawki zwigzane z dynamika zmiany
w czasie. Dzieki temu moze towarzyszy¢ zmianie, projektowaé
ja do pewnego stopnia i kierowa¢ ku strategicznym celom. Uwa-
zam, ze praktyka projektowania powinna by¢ multidyscyplinar-
na, a decyzja o zaangazowaniu studentéw realizujacych projekt
dla Samorzadu Wojewddztwa Pomorskiego na kazdym etapie
dzialan przyczynila si¢ do tego celu. W tym modelu znaczenie
ma nie tylko projektowanie form wizualnych, ale takze aktywny
udzial studentéw w budowaniu strategii komunikacji i prezen-
tacji, uczestnictwo w spotkaniach z interesariuszami, analizo-
wanie pierwszych informacji zwrotnych, reagowanie na nie i po-
nowne definiowanie zalozen. Ponadto istotne jest utrzymanie
stalej Swiadomosci cykliczno$ci w procesie projektowym (cykle
— nadawca, komunikat, kodowanie, odbiorca, informacja zwrot-
na — pozwalaja na adekwatna korekte zalozen caltego procesu).

Ostatecznie, podobnie jak w przypadku projektu dla Gdanska,
stworzono grupe robocza zlozona z prowadzacych i studen-
tow (prof. Stawomir Witkowski, dr Adam Swierzewski, Alicja
Grzybowska, Michal Hrywniak, Agata Kondraciuk), ktérych
koncepcje byty najblizsze oczekiwaniom klienta. Grupa byla
odpowiedzialna za przygotowanie decydujacych rozwiazan, se-
sji szkoleniowych dla zarzadzajacych pionami organizacyjnymi
poszczegdlnych sektoréw oraz dla kazdej jednostki, w ktérej
planowana byla zmiana identyfikacji, standaryzacje materialow
i przekazanie ich odbiorcom.

Realizacja dla Samorzadu Wojewo6dztwa Pomorskiego, chociaz
w podstawowych zalozeniach byta zblizona do projektu wyko-
nanego dla Gdanska, okazata sie o wiele bardziej wymagajaca.
Podstawowe réznice, o ktérych juz wspomniano, takie jak wy-
razne zaznaczenie powigzania podmiotéw z Samorzadem Wo-
jewddztwa Pomorskiego, rozbudowana struktura organizacyjna
oraz konieczno$¢ uznania juz istniejacych tozsamosci wizualnych
jednostek kultury w ramach projektowanego przez nas systemu,
spotegowaly wariantywno$¢ opracowania, co przetozylo sie na
objeto$¢ standaryzacji systemu.

Jedna z réznic pomiedzy projektami bylo odmienny kontekst
czasowy, w ktérym je realizowano. Czas pandemii COVID-19
diametralnie zmienit sposéb pracy i komunikacji, co wymusito
na nas i naszych studentach przeniesienie wszystkich aspektow
projektu na relacje bezkontaktowe. Utrudnienia te wplynely na
nasze podejscie do przygotowania schematéw prezentacji, skupia-
jac nas na zmianie, poprawie i doprecyzowaniu komunikacji na
naszych spotkaniach z jednostkami, ktére od tej pory odbywaly
sie jedynie przez elektroniczne komunikatory.

Doswiadczenie to stanowito dla naszej grupy projektowej inte-
resujaca praktyke, wskazujaca na kolejny wazny aspekt zwigzany
z procesami projektowymi, a mianowicie umiejetno$c¢ szybkiego
dostosowania sie do zmieniajacych sie warunkéw. Dotyczy to
zwlaszcza skomplikowanych i dlugotrwatych projektéw. Inna
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zmienng, ktéra zostala spotegowana przez problemy z nowa for-
ma komunikacji, byl o wiele bardziej rozbudowany modut edu-
kacyjny. Proces projektowy, a wlasciwie jego cze$¢ poswiecona
wprowadzeniu zmiany, wymagal duzo wiekszego poziomu party-
cypacji niz w przypadku dzialan dla Gdanska. To narzucito na nas
dodatkowe obowiazki zwiazane z prowadzeniem odpowiedniej
komunikacji z jednostkami, ktére mialy wdrozy¢ projektowany
system. Podczas spotkan z kazdym podmiotem prowadzilismy
dedykowane sesje edukacyjne, aby wyposazy¢ naszych klientéw
w kompetencje umozliwiajace swobodne poruszanie si¢ po sys-
temie. Wystepowaly réwniez sytuacje, w ktérych wprowadzona
zmiana nie byla pozytywnie odbierana. Takie spotkania byty
dla naszej grupy poligonem doswiadczen, w ramach ktérego
wspolnie ze studentami starali$my sie wyjasnic¢ zasadno$¢ zmiany,
propagowac wiedze o podstawach projektowania graficznego
i popularyzowac idee projektu.

Projekt systemu identyfikacji wizualnej dla jednostek Samorzadu

Wojewddztwa Pomorskiego to ponad 44 dedykowane opracowa-
nia w 4 sektorach: edukacja, zdrowie, infrastruktura i sSrodowisko

oraz sektor kultury (mutacyjny).

Dzieki wcze$niejszym projektom dla Gdanska i Wojewodztwa Po-
morskiego mieli$my mozliwos¢ podjecia kolejnej wspoétpracy, tym
razem z Miastem Gdynia. W 2022 roku zakonczyliSmy wstepny
proces projektowy z udzialem naszych studentéw. Rezultatem
tego etapu byto zaakceptowanie naszej koncepcji graficznej, ktéra
przewiduje zmiane identyfikacji wizualnej miasta oraz jednostek
mu podleglych. Obecnie pracujemy nad umowami dotyczacymi
wspolpracy i okreslamy zakres planowanego projektu w 2023 roku.

2

wybrane opracowania standa-
ryzacji systemu dla Samorzgdu
Wojewddztwa Pomorskiego

J

prezentacja nowego
systemu dla przedstawi-
cieli sektora zdrowie
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projekty wykonane
w czasie zajeé

ze studentami,
autorka:

Agata Kondraciuk

¥

Pomorski Osrodek
Adopcyjny w Gdarisku

Instytucja Samorzadu
Wojewddztwa Pomorskiego

Wojewddzkie Biuro
Geodezji i Terenow
Rolnych w Gdarisku

Instytucja Samorzadu
Wojewddztwa Pomorskiego

Wojewddzka i Miejska
Biblioteka Publiczna
im. Conrada
Korzeniowskiego

w Gdarisku

Instytucja Samorzadu
Wojewddztwa Pomorskiego

frandeaegs

Instytucja Samorzadu
Wojewddztwa Pomorskiego

Enﬂpm

Instytucja Samorzadu
Wojewddztwa Pomorskiego

Narodowe
| w Gdansku

i
LI}

Instytucja Samorzadu
Wojewddztwa Pomorskiego

Zarzad Drég
Wojewddzkich
w Gdarisku

Instytucja Samorzadu
Wojewddztwa Pomorskiego

Zarzad Melioracji i Urzadzen
Wodnych Wojewddztwa
Pomorskiego w Gdarisku

Instytucja Samorzadu
Wojewddztwa Pomorskiego

Wojewodzki Zespot

Szkot Policealnych

im. Matki Teresy z Kalkuty
w Starogardzie Gdariskim

Instytucja Samorzadu
Wojewddztwa Pomorskiego

—
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projekty wykonane
w czasie zajeé

ze studentami,
autor:

Michat Hrywniak

UKLAD POZIOMY

4B

3B

UKLAD PIONOWY

* Instytucja
3§§ Samorzadu
Wojewddztwa
Pomorskiego

Samodzielny Publiczny

Specjalistyczny

Psychiatryczny Zaktad
Opieki Zdrowotnej

w Stupsku

Samodzielny Publiczny

Specjalistyczny

Psychiatryczny Zaktad
Opieki Zdrowotnej

w Stupsku

Instytucja
Samorzadu %5
Wojewddztwa
Pomorskiego

SE

Murenm
Marodowe
il w Gdansku

* Instytucja
’5}5 Samorzadu
Wojewddztwa
Pomorskiego

Muzeum
Narodowe
w Gdansku

7

Nadbattyckie
Centrum
Kultury

Instytucja *
Samorzadu gy
Wojewddztwa
Pomorskiego

] ez

Y Instytucja
'*% Samorzadu
Wojewddztwa
Pomorskiego

Samorzadu
Wojewddztwa
pomorskiego  Kultury

Instytucja Nadbattyckie
Centrum

Teatr
Wybrzeze
w Gdansku
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identyfikacja
wizualna przed
zmiang,

przyktad z sektora
infrastruktura
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identyfikacja
wizualna po zmianie,
przyktad z sektora
infrastruktura

Wojewddzkie Biuro Geodezji
i Terenéw Rolnych w Gdarisku

Instytucja Samorzadu
Wojewddztwa Pomorskiego

Pomorski Zespot Parkow
Krajobrazowych w Stupsku

Instytucja Samorzadu
] Wojewddztwa Pomorskiego

Wojewoddzki Osrodek
Ruchu Drogowego w Stupsku

Instytucja Samorzadu
] Wojewd6dztwa Pomorskiego

Pomorski Fundusz Rozwoju
sp.z0.0.z siedzibg w Gdarisku

Instytucja Samorzadu
e Wojewddztwa Pomorskiego

Pomorska Kolej Metropolitalna S.A.

z siedziba w Gdanisku

Instytucja Samorzadu
e Wojewddztwa Pomorskiego

Zarzad Drog Wojewodzkich
w Gdansku

Instytucja Samorzadu
Wojewddztwa Pomorskiego

Wojewddzki Urzad Pracy
w Gdansku

Instytucja Samorzadu
] Wojewddztwa Pomorskiego

Pomorski Fundusz Pozyczkowy
sp.z0.0.z siedzibg w Gdansku

Instytucja Samorzadu
= Wojewddztwa Pomorskiego

Pomorski Regionalny Fundusz
Poreczeii Kredytowych
sp.z0.0.z siedzibg w Gdansku

Instytucja Samorzadu
Wojewddztwa Pomorskiego

Pomorski Osrodek Ruchu
Drogowego w Gdarisku

Instytucja Samorzadu
Wojewddztwa Pomorskiego

Pomorskie Biuro Planowania
Regionalnego w Gdarisku

Instytucja Samorzadu
= Wojewddztwa Pomorskiego

Agencja Rozwoju Pomorza S.A.
z siedzibg w Gdarsku

Instytucja Samorzadu
Wojewddztwa Pomorskiego

InnoBaltica
Spotka z 0.0. z siedziba w Gdansku

* Instytucja Samorzadu
Wojewddztwa Pomorskiego
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implementacja systemu dla
Opery Baltyckiej w Gdarisku

Opera Battycka ‘ ﬁ Instytucja Kultury Samorzadu | 9 I.OTOS

w Gdansku Wojewddztwa Pomorskiego Mecenas Opery Baltydhd
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Kampanla 2017-2018
°
wp'owadzalqca indywidualny wktad w realizacje:

seq regche — koncepcja strategii marki

d d e — ramowa koncepcja systemu
o pa ow — projekty graficzne bohateréw marki
na te ren ie — projekty garficzne ilustracji

o — projekty graficzne ikon
Gd ans ka — projekty graficzne plakatow

— projekty graficzne ulotek

— projekty graficzne znakowania pojazdéw
— projekty graficzne tablic informacyjnych

— projekty graficzne baneréw internetowych

— kompleksowa standaryzacja wytycznych projektowych w formie manuala




,2AZ dwie nagrody zdobvl

Gdansk w prestizowym
ogollnopolskim Ronkursie
Puchar Recyklingu, Ktory
docenia najlepsze samo-
rzady i przedsicbiorstwa

w zaKkresie efektywnosci

gospodarki odpadami oraz
edukaciji ekologicznej. Ka-
pitula Konkursu przvznala

nagrode glowna Puchar
Recyklingu Zwiazku Miast
Polskich — Gminie Miasta
GdanskK. (...) Nagrode wraz
7 calym zespolem pionu
Gospodarki Komunalnej
odebral Piotr Grzelak, za-
stepca prezydenta Gdan-
ska ds. zrOwnowazonego

rozwoju: Jestem niezwyvkle

dumny z otrzymanej nagro-

dy. Wprowadzenie pelnego

systemu segregaciji bvlo dla

nas nie lada wyzwaniem,

dzi$s mozemy powiedzied,

ze zdaliSmy ten egzamin”.

odansk.pl, 11 pazdziernika
2019

1 lipca 2017 roku weszly w zycie nowe przepisy precyzujace zasady
segregacji odpadéw, wynikajace z ujednoliconej dyrektywy UE, obo-
wiazujace samorzady od 2018 roku. Przepisy te dlugofalowo maja
na celu zmiane zachowan konsumentéw poprzez osiagniecie 50%
poziomu recyklingu i przygotowania do ponownego uzycia papieru,
metali, tworzyw sztucznych i szkta. W zwigzku z tym ja i moje studio
graficzne zostaliSmy zaproszeni do rozméw z Referatem Rozwoju
Lokalnego Wydziatu Gospodarki Komunalnej Urzedu Miejskiego
w Gdansku, dotyczacych stworzenia kampanii komunikacyjnej zwia-
zanej z ta zmiana.

Cele strategiczne definiujace problem projektowy zostaty sprecyzo-
wane we wczesnej fazie spotkan. Pierwszym celem bylo zapewnienie

rzetelnej, klarownej informacji o zmianach w przepisach. Kolejny cel

byt juz mniej oczywisty, a chodzilo w nim o zbudowanie zaplecza

komunikacyjnego, ktére wspieraloby zmiane, tak aby zredefiniowa¢

jej postrzeganie — z klopotliwej i wymagajacej duzego zaangazowa-
nia na modng, proekologiczng i zasadng. Naszym zadaniem bylo

stworzenie pozytywnego wizerunku osoby, ktéra segreguje odpady,
a przez ciepla narracje, z ktéra fatwo sie utozsamic, staje sie syno-
nimem zmiany.

Dodatkowo calo$¢ kampanii byla osadzona w niesprzyjajacym oto-
czeniu, gdzie nowe ustugi nie tylko wymagaly wiekszej aktywnosci

mieszkancdw, ale réwniez finalnie okazaly si¢ drozsze. Zadanie bylo

do$¢ trudne, poniewaz grupa docelowa byta bardzo szeroka. Zmiany
w przepisach dotyczyly kazdego, na kilku ptaszczyznach, od jed-
nostkowych mieszkancéw, przez wspélnoty mieszkaniowe, az do

duzych przedsiebiorstw.

W trakcie rozméw doprecyzowujacych problemy z nowa komuni-
kacja, uznaliSmy, ze odbiorce kampanii nalezy zdefiniowa¢ w in-
nych zakresach. Komunikacja skierowana do zbyt szerokiej grupy
docelowej, w kontekscie ograniczonego budzetu przeznaczonego na
realizacje, bytaby nieefektywna i rozproszona. Dlatego jako odbiorce
posredniego komunikacji, jednocze$nie sprawczego transmitera in-
formacji, oznaczylismy dzieci pierwszych klas szkoty podstawowej.
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Zdecydowalismy, ze poprzez wlasciwa komunikacje bedziemy
w stanie zwiekszy¢ §wiadomos¢ proekologicznych zachowan, po-
mimo juz istniejacych niepozadanych nawykéw. Jednoczesnie
wyznaczajac grupe docelowa jako gtéwnego odbiorce komunika-
cji, dostrzeglismy jej niezwykly potencjal w ksztaltowaniu wiedzy
i nawykow u odbiorcéw konicowych na réznych poziomach, wlacz-
nie z rodzicami, dziadkami i krewnymi, co pozwoli na naturalne
rozszerzenie zasiegu komunikacji. Jednak istniato zagrozenie dla
tak precyzyjnie okreslonej kampanii komunikacyjnej zwigzane
z wlasciwym kodem wizualnym narracji. Gtéwny nacisk na dzieci
naturalnie sklanial nas w strone ilustracji, jednak planowane
rozwiniecie kampanii wymagatoby narracji, ktéra bylaby akcep-
towana i komunikatywna réwniez dla dorostych. Infantylizacja
komunikacji w oczywisty sposéb ograniczytaby zakres dzialania
kampanii, wprowadzajac duze prawdopodobieristwo mozliwego
szumu informacyjnego. Kolejnym waznym aspektem bylo stwo-
rzenie przekazu w taki sposéb, aby cel perswazyjny komunikacji
byt odbierany jako maksymalnie neutralny i informacyjny.

Pierwsza cze$¢ kampanii komunikowala date nadchodzacej zmia-
ny oraz jej najwazniejszy aspekt — wprowadzenie pieciu nowych
frakcji odpadéw do segregacji z podkresleniem kodéw kolory-
stycznych. Gléwnym motorem komunikacji byl wykreowany
przeze mnie brand hero, Super Sorter, superbohater o nadzwy-
czajnych mocach pomagajacy odbiorcom w przemianie, ktéra
nadchodzita. W Gdansku pojawily sie plakaty z gléwnym przeka-
zem kampanii. Chwile pézniej rozpoczelismy program edukacyj-
ny dla szkét podstawowych, w ktérym opracowane we wspétpracy
z Wydzialem Gospodarki Komunalnej warsztaty wprowadzaly
postac bohatera marki. W szkotach z prelekcjami aktywizujacymi
uczniéw pojawil sie pelnowymiarowy Super Sorter — animator
przebrany w kostium bohatera. Spotkania miaty réwniez na celu
przekazanie materiatéw informacyjnych, ktére trafity do doméw.
Taki przeptyw informacji zmienit nastawienie do komunikacji.
Dzieci jako ambasadorzy dobrych zmian proekologicznych prze-
nosily zdobyta wiedze do swoich rodzin.

\

bohaterowie marki:
Super Sorter i Biola

\

»Super Sorter wymiata na parkiecie”
trojmiasto.pl,
2 czerwca 2018

Kolejnym krokiem byta dystrybucja ulotek do kazdego mieszka-
nia, domu i firmy w Gdansku, korzystajac z tradycyjnej poczty
— wazne bylo, aby material informacyjny miat forme fizyczna i nie
wykluczal grup, ktére operuja poza §wiatem cyfrowym. Ulotki
przedstawialy Super Sortera informujacego, jak nalezy segrego-
wac odpady. Kolejnym etapem byto oznakowanie kazdej wiaty na
odpady w Gdansku grafika z superbohaterem, ktéry powtarzat
komunikat z ulotki i utatwial wlasciwa segregacje. Nastepnie
wprowadzono komunikacje dla nieco starszych dzieci, ktére
byly swiadome wyzwan proekologicznych. Tutaj stworzylismy
postac Bioli, ekolozki, ktérej zadaniem bylo poszerzanie wiedzy
(tym razem popularnonaukowej) i uwiarygodnienie podstaw ko-
munikacji promowanych przez Super Sortera. Dzialania te byly
kontynuowane przez caly rok 2018, a Biola i Super Sorter stali si¢
stopniowo synonimami nadchodzacej zmiany. Poprzez uczestnic-
two w piknikach rodzinnych, festynach miejskich, dzielnicowych
i szkolnych, ich obecno$¢ na plakatach, billboardach, a nawet
$mieciarkach, budowali pozytywny wizerunek transformacji.

W 2019 roku zaplanowano ostatnia faze kampanii. Pozyskane
informacje dotyczace zmiany zachowan mieszkarnicow pomogty
doprecyzowac posredni cel. Ostatni etap kampanii mial przypo-
minac o obowiazku segregowania odpadéw, doprecyzowywac in-
formacje, ktére nie zostaly przyswojone w pierwszej czesci kam-
panii oraz wprowadza¢ nowe $rodki komunikacji z odbiorcami,
takie jak aplikacja o nazwie Czyste Miasto Gdansk. Zwrécono
takze uwage na podkreslenie lokalnosci jako dodatkowy bodziec
do dbania o najblizsza przestrzen. W Gdansku identyfikowanie
sie z dzielnicami jest waznym czynnikiem motywujacym. Zapro-
jektowano kontynuacje komunikacji w mediach elektronicznych
i analogowych dedykowana kazdej dzielnicy, gdzie bohaterami
przekazu staly sie postacie charakterystyczne dla rejonu, takie
jak Rudolf — tenor z Olowianki, gdzie znajduje si¢ Filharmonia
Battycka. Postaci te zostaly spersonalizowane hastami, np. ,Do-
bry ton zobowiazuje, wiec odpady segreguje!”.

Kampania zaprojektowana dla Gdanska, oparta na analizach i wta-
$ciwie zdefiniowanych problemach projektowych, w wyrazny sposéb
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zniwelowala negatywne odczucia zwigzane z nowymi przepisami. Zwiek- ~ —

szyla takze $wiadomos¢ ekologiczna mieszkancéow Gdanska, aktywnie implementacja pro-
. . . . L. . , . jektu: petnowymia-
wplywajac na wizerunek miasta jako miejsca dbajacego o srodowisko. rowe postacie Super

Sortera oraz Bioli

Realizacja tej kampanii byta dla mnie nie tylko potwierdzeniem moich naj-
wazniejszych zasad w projektowaniu graficznym, ale réwniez wyzwaniem,
ktéremu postanowitem sprostac poprzez staranne planowanie i wykonanie.
W moim przekonaniu budowanie komunikacji przez obraz jest nie tylko

skuteczne, ale réwniez wazne z perspektywy spolecznej odpowiedzialno-
$ci projektanta. W kontekscie dzisiejszych wyzwan i potrzeb spolecznych,

takich jak ochrona srodowiska, edukacja ekologiczna czy walka z dezin- ...
Agn FINATFH
formacja, przekazy graficzne moga odgrywac kluczowa role w dotarciu do o -

szerokiego grona odbiorcéw.

Odpowiedzialnos¢ w projektowaniu rozumiem na kilku poziomach. Po
pierwsze jako zrozumienie potrzeb i oczekiwan odbiorcy. Bez wnikliwej
analizy i zrozumienia kontekstu, w jakim funkcjonuje dana grupa docelo-
wa, projekt graficzny moze okazac si¢ nieskuteczny lub wrecz szkodliwy.
Po drugie uwaznos¢ w kreowaniu przekazu, ktéry musi by¢ dopasowany
do styluikultury komunikacyjnej odbiorcéw. Kreatywnosc i oryginalnosé
to wazne elementy projektowania, ale nigdy nie powinny przesloni¢ tego,
ze komunikacja ma stuzy¢ konkretnym celom, a przede wszystkim po-
winna by¢ zrozumiala i przystepna. Po trzecie projekt musi uwzgledniacé
mozliwosci budzetowe i czas trwania relacji. Odpowiednie dopasowanie
zasobow do celéw i potrzeb kampanii to nie tylko wyzwanie, ale réwniez

umiejetnos¢ efektywnego zarzadzania projektem.

Kampania pozwolila mi na przetestowanie mojego podejscia do projekto-
wania graficznego w praktyce i potwierdzenie jego skutecznosci. Dzigki
wspdlpracy z zespolem ekspertéw i analizie potrzeb spotecznych udalo
nam si¢ stworzy¢ kampanie, ktéra nie tylko przyciagneta uwage odbior-
cow, ale réwniez przyczynita sie do zwiekszenia §wiadomosci ekologicznej
mieszkancéw Gdanska. Wierze, ze kreatywno$¢, odpowiedzialno$¢ i pro-
fesjonalizm to kluczowe cechy, ktére powinien posiadac kazdy projektant

graficzny, ktéry chce osiggac zauwazalne i pozytywne rezultaty dla swoich
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Art’em all

2021

indywidualny wktad w realizacje:

— koncepcja strategii wizerunkowej wystawy

— calosciowa koncepcja artystyczna oprawy graficznej
— projekt przestrzenny wystawy

— projekty graficzne animacji

2022

indywidualny wkiad w realizacje:

— koncepcja strategii wizerunkowej wystawy

— calosciowa koncepcja artystyczna oprawy graficznej
— projekt przestrzenny wystawy

— projekty graficzne plakatow

— projekty graficzne baneréw wielkoformatowych

— projekty graficzne animacji




— 1pi1agaioinp whulhopiiqoy niuomoddisod m plopjuswnyop

[~

—

o~ O



172,

a doktadniej grupy, do ktérych kierowane sa przekazy, to m.in.
kandydaci na studia, studenci (analizowani pod katem ich po-
trzeb przez caly okres trwania studiéw), absolwenci, pracownicy
naukowi, pracownicy administracyjni, podmioty wspétpracujace,
inne osrodki akademickie (uwzgledniane na poziomie lokalnym,
krajowym oraz miedzynarodowym) oraz wiadze lokalne i cen-
tralne. Kazda z tych grup ma inne potrzeby i oczekiwania odno-
$nie przekazu. Konieczne jest, aby w kazdej z nich strategicznie

uwydatni¢ odpowiednie elementy. Zrozumienie struktury od-
biorcéw wpltywa na profilowanie réznych tematéw komunikacji

w réznych grupach, a nawet podgrupach odniesienia, z uwzgled-
nieniem odpowiedniego i zrozumiatego wizualnie przekazu.

Przykladem implementacji tych zalozen (dostosowanie komu-
nikacji do zamierzonych cel6w) jest zainicjowana przeze mnie
wielka wystawa prac studenckich o nazwie Art’em all (nazwa
wymyslona przez Karoline Pochwatke, pracowniczke biura pro-
mocji; warto zauwazy¢, ze nazwa ta juz pojawila sie w przestrzeni
komunikacyjnej Akademii, a ja postanowilem uczynic ja gléw-
nym hastem wydarzenia). Wystawa miata na celu promocje stu-
dentéw ASP w Gdansku poprzez prezentacje ich projektow i prac
artystycznych, obejmujacych wszystkie kierunki. Art’em all byta
rowniez pierwsza tak duza préba wyjscia poza mury Akademii
z projektami i pracami studenckimi. Nigdy wcze$niej nie zebrano
aktywnosci studentéw w tak mocny komunikat. Wczesniejsze
dzialania byly oparte na aktywnosciach poszczegélnych wydzia-
téw i pracowni, co skutkowato duzym rozproszeniem i utrata
potencjatu pokazow.

Dla mnie sama wystawa byta polem doswiadczalnym, w ktérym
staratem si¢ wdrozy¢ moje podejscie do proceséw projektowych
w nowym srodowisku i z nowymi zespotami. Nowoscia w calym
doswiadczeniu byl nie tylko kontekst, ale takze che¢ sprawdzenia
mojego podejsicia do budowania relacji w zespotach, z ktérymi
mialem przyjemnosc¢ realizowac to wydarzenie.

Pierwszym krokiem podjetym przez zesp6l biura promocji byto

opracowanie strategii dziatania. Waznym elementem calego

procesu projektowego bylo dostrzezenie faktu, ze wypracowane

efekty wspolpracy ze studentami w procesie dydaktycznym byly
wykorzystywane w bardzo malym stopniu. Prace wykonane pod
nadzorem kadry Akademii Sztuk Pigknych w Gdansku, ktére

wymagaly czasu, zaangazowania i skupienia, byly prezentowane

jedynie na przegladach semestralnych, czesto ograniczajacych
sie do pokazéw w obrebie waskich grup. Zauwazylismy jednak
ogromny potencjal w kreacjach, ktére powstaja w kazdej pracow-
ni w kazdym semestrze, niezaleznie od poziomu studiéw. Cy-
kliczno$¢ procesu edukacyjnego zapewnia nieprzerwane Zrédlo

materialu wystawienniczego, ktére nie ulega dewaluacji z czasem,
poniewaz jest oparte na zmieniajacej si¢ strukturze i ofercie edu-
kacyjnej Akademii Sztuk Pieknych w Gdansku. To spostrzezenie

dato mi pewno$¢, ze odpowiednio zbudowany przekaz przyniesie

korzysci na wielu polach, a cykliczna koncepcja wystawy nie po-
winna sie wyczerpa¢. Studenci beda mieli mozliwos$¢ zaprezen-
towania swoich prac poza murami ASP, co naturalnie przyczyni

sie do promocji zaréwno ich samych, jak i prowadzacych pra-
cownie artystyczne i projektowe, a takze kierunkéw, wydziatow
i ogolnie marki ASP w Gdansku, zdefiniowanej w dlugofalowej

strategii przez hasla-wartosci: sztuka, dizajn i kultura. Wysta-
wa miafa w klarowny sposéb pokazac zakres dzialan Akademii,
tworzac w odbiorcy wyrazisty obraz uczelni. Taki przekaz dawat
dodatkowe korzysci z zakresu promocji i rekrutacji. Z informacji

zgromadzonych przez biuro promocji wynika, Ze czesto tym, co

powstrzymuje kandydatéw przed przystapieniem do rekrutacji,
jest opinia o niedostepnosci instytucji, a doktadnie poczucie zbyt
wysokiego progu wejscia. Dlatego, mimo poczatkowego zaloze-
nia wystawy jako pokazu projektéw dyplomowych, zdecydowa-
lisSmy sie na zmiane koncepcji i skupienie si¢ na prezentacji prac

z réznych etapéw edukacji. Dzigki temu publiczno$¢ niezaleznie

od swoich kompetencji kulturalnych mogta utozsamic sie z pro-
jektami. Ponadto mozliwo$¢ zaprezentowania prac studentéw
z réznych lat studiéw mogta wplynaé na ich wiez z uczelnia oraz

przywiazanie do marki Akademii.
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W catym projekcie decyzja o wyborze lokalizacji wystawy okazata
sie kluczowa. Priorytetem bylo znalezienie miejsca niezwigza-
nego z Akademis, lecz zlokalizowanego w poblizu lub w obre-
bie gléwnego miasta. Najwazniejsze jednak bylo pokazanie sie
w przestrzeni, w ktérej pojawi sie licznie grupa docelowa. Wyj-
$cie poza mury ASP miato na celu zmiane kontekstu pokazu,
z bezpiecznej i zamknietej bariki na otwarty i egalitarny kon-
cept, dostepny dla wszystkich, ktéry minimalizowal problem
niedostepnosci instytucji. DoszliSmy do wniosku, ze najlepsza
lokalizacja beda przestrzenie bylej stoczni gdanskiej, ktéra stop-
niowo od 2013 roku stata si¢ najwazniejszym miejscem spotkan
towarzyskich w Tréjmiescie. Wybdr lokalizacji dla projektu miat
kluczowe znaczenie dla aktywnego zaangazowania studentéw.
Przestrzen Plenum o powierzchni ponad 3 tysiace metréw kwa-
dratowych, polozona w okolicy ulicy Elektrykéw w Gdansku,
jest ztozonym kompleksem klubéw muzycznych, powierzchni
handlowych, miejsc relaksu i przestrzeni coworkingowych. To
miejsce jest uznawane za nowe, mlode centrum aktywnosci
w Gdansku i przyciaga w sezonie letnim kilkadziesiat tysiecy
ludzi. Wybér Plenum jako miejsca wystawy, ktéra zostala zapro-
jektowana z mysla o studentach i z mocnym przekazem, stal sie
dodatkowa motywacja dla mlodych projektantéw i artystéw. To
zaangazowanie przelozylo sie na ich che¢ samodzielnego mon-

tazu realizacji na wystawie.

Lokalizacja wystawy w tej przestrzeni okazala si¢ inspirujaca dla
wilascicieli kompleksu — agencji CRANE: Jakuba Rezy Imaniego,
Arkadiusza Chronowskiego i Dominiki Koliszewskiej. Pierwsze
spotkania z nimi umocnily nasze przekonanie, ze wystawa bedzie
miata znaczacy oddzwiek i potencjal, aby stac sie cyklicznym
elementem kalendarza najwazniejszych wydarzen artystycznych
w Tréjmiescie i poza nim. Dlatego wspdlnie podjelismy decyzje
o skorelowaniu terminu wystawy z poczatkiem sezonu wydarzen
na ulicy Elektrykéw oraz koncem roku akademickiego na ASP,

co mialo miejsce na koniec czerwca.

Kolejnym, z oczywistych wzgledéw, niezwykle waznym aspektem
bylo zbudowanie adekwatnej identyfikacji wizualnej. Ta czescia
zajalem sie wspdlnie ze studiem graficznym biura promocji ASP
w Gdansku, ktéremu z duza przyjemnoscia przewodze.

W tym czasie wspdlnie z Rafatem Fedusio i Stefanem Stefaniszy-
nem bylismy tez odpowiedzialni za definiowanie komunikacji
wizualnej Akademii. Dzigki temu mieli$my juz nakreslony klucz
wizualny jezyka obrazéw, ktéry implementowali$my sukcesyw-
nie, projektujac oprawe graficzna wydarzen ASP. Jednak majac
$wiadomos¢ unikatowosci i pionierskiego potencjalu wystawy
Artem all szukaliémy rozwiazan tozsamych z glosem marki
ASP, ale w maksymalny sposéb ukierunkowanych na nowego
odbiorce. Dodatkowo wazne byto zbudowanie identyfikacji tak, by
odpowiadata glosowi nowego pokolenia artystek, artystéw, pro-
jektantow i projektantek. Tu wartosciowa byla dla mnie wspot-
praca z Rafatem Fedusio (kiedy$ mdj student, teraz wyktadowca
na Wydziale Grafiki Gdanskiej ASP, gtéwny projektant studia
graficznego ASP), ktéra tylko potwierdzita moje przekonania
dotyczace wartos$ci pracy zespolowej nad projektem. Mozliwos¢
wspoéltworzenia i wzajemnego uzupelniania koncepcji wizual-
nej data nam wyrazny bodziec do eksperymentéw, otwartos$¢ na
wymiany koncepcji, co jak sadze, przelozylo sie na nowe, faczace
nasze rézne sposoby projektowania, decyzje projektowe. Taki
model wspoélpracy, wywodzacy sie z metodologii projektowania
zespolowego, jest cenny, poniewaz stwarza realng mozliwos¢
przekraczania wlasnych ograniczen.

Identyfikacja wizualna, ale tez koncepcja wystawiennicza (odpo-
wiedzialny bytem ja, a wsparciem Monika Swierzewska) w naszej
intencji miata by¢ mocnym komunikatem wizualnym z uwzgled-
nieniem oddania odpowiedniego pola studentom. Ilo$¢ i rézno-
rodno$¢ prac uczestnikéw, wykorzystujacych réznorodne media,
definiowatly nasze cele projektowe. Komunikacja wystawy miata
by¢ prowokujaca, klarowna, progresywna, a jednoczesnie zosta-
wia¢ miejsce dla autoréw prezentowanych realizacji. Te zaloze-
nia dodatkowo nalezato zredefiniowa¢ w kontekscie przestrzeni

Ul

17

autoreferat

dokumentacja w postepowaniu habilitacyjnym



176

ekspozycji. Tak aktywny background oraz konkurowanie o uwage
odbiorcéw (w tym samym czasie odbywaly sie inne wydarze-
nia) powodowaly potencjalne zaki6cenia w odbiorze naszych
komunikatéw.

Finalnie pierwsza edycja Art'em all w przestrzeni Plenum w daw-
nej stoczni gdanskiej odbyla sie miedzy 26 czerwca a 18 lipca 2021
roku. Wystawa prezentowatla ponad sto obiektéw, osiemdziesie-
ciu twércéw. Ponad 3000 m* wystawy w dniu otwarcia odwiedzito

prawie 2,7 tys. os6b, a podczas calego okresu trwania ekspozycji

Art’em all zobaczylo 17 tys. widzéw.

Druga edycja wystawy, ktéra odbyla sie miedzy 1 a 17 lipca 2022
roku, posiadala ten sam koncept i skale, co edycja z 2021 roku.
Za organizacje oraz projekt graficzny odpowiadal ten sam zesp6t
biura promocji, z matymi wyjatkami. Udana realizacja pierwszej
wystawy, wsparcie partneréw oraz pozytywne recenzje i entuzja-
styczny feedback ze strony studentéw przyczynity sie do rozwoju
wydarzenia. W 2022 roku postanowiliSmy w tym samym miej-
scu, tj. w przestrzeni Plenum, poprzedzi¢ wielki przeglad prac
studenckich otwartymi obronami prac dyplomowych Wydziatu
Architektury i Wzornictwa ASP w Gdansku, o nazwie Tytut 3.o.

Pomyst, aby otworzy¢ procedury pokazu dyplomowego na za-
proszonych gosci i zorganizowac je poza murami Akademii, byt
motywowany uzupetnieniem realizowanej przez nas calosciowej
koncepcji promocji marki ASP w Gdansku o kolejny modut ze-
wnetrzny. Rozmach, jaki przybrata wystawa Art’em all, pokazat
mi, jak bardzo istotne dla propagowania dzialalnosci Akademii
jest wyjscie poza nasza banke informacyjna. Przyzwyczajeni do
naszych bezpiecznych przestrzeni, nobliwych rewiréw, tytutéw
naukowych, nie mozemy zapominac o poszukiwaniach sposob-
nosci do nowych form komunikacji. Mozliwo$¢ konfrontacji
zalozen programu ksztalcenia jest niczym innym jak dobrze
mi znana, podobna sposobno$¢ w procesie projektowym. Mu-
simy poznac naszego odbiorce, malo tego, musimy pielegnowac
w sobie nieustanng che¢ uczenia sig, rozumienia drugiej strony

LPrzvsziam ze znajo-

myvmi pobawic sie na
ul. Elektrykow, ale sie
rozpadaloiktos pora-
dzil przeczeka¢ deszcz
w Plenum - opowiadala
Emilia, studentka psy-
chologii. — Kiedy usly-
szalam, ze to wystawa
prac studentdw ASP, to
wyobrazalam sobig, z¢
beda to gldwnic obrazy
irzezby. No i moze plaka-

ty, bo wiem, z¢ jest tam
tez Wydzial Grafiki. No
ale to, co zobaczylam,
bardzo przeroslo moje
oczeKiwania. Nic zdawa-
lam sobie sprawy z tego,
7€ na akademii projek-
tuje si¢ tez rzeczy wyko-
rzystywane w codzien-
nym zyciu. O Ktorych nie

pomyslelibySmy, ze sa
dzielami sztuki. A Ktos
zaprojektowal np. domo-
we urzadzenie do EKG,
kto$ inny zaprojektowal
Kampanie¢ spoleczna,
ajeszcze ktos inny legi-
tymacje studencka, przy

czym projekt dotyczyl
nie tvlko jej strony wizu-
alnej, ale i funkcjonalno-
trojmiasto.pl, 2 lipca

2022

|
N2

film promujgcy Art'em all 2.

_9

Art’em all 2,

otwarcie wystawy,

od lewej Prorektor ASP w Gdarisku
prof. Sylwia Jakubowska-Szycik,
Prorektor ASP w Gdarisku

dr Adam Swierzewski,

Rektor ASP w Gdarisku

prof. Krzysztof Polkowski

procesu — dialogu. Wtasciwie definiowa¢ nadawce, odbiorce, do-
stroi¢ kodowanie, komunikat i odkodowanie, biorac jednoczesnie
pod uwage caly kontekst tych dziatann. W moim przekonaniu
rozwoj mozliwy jest gtéwnie przez relacje z odbiorca realnym,
a nie figura zdefiniowana w akademickim zatozeniu. Kolejnym
waznym aspektem, ktory rozpatruje jako zagrozenie dla wlasciwej
postawy w procesach projektowych, jest pokusa przyjecia pozycji
omnipotentnego artysty (szczeg6lnie dotyczy to projektantéw be-
dacych jednoczesnie wykladowcami akademickimi). W polskim
systemie ksztalcenia artystycznego, zbudowanym na kierunkach
sztuki czystej, z ktérych dopiero wykietkowaly kierunki projek-
towe, projektant czesto jest traktowany jako artysta. Dla mnie sa
to jednak zupelnie inne postawy, ktére maja inaczej ustawione
cele, priorytety i modele pracy, a co chyba najwazniejsze inaczej

zdefiniowana odpowiedzialno$¢.
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Na "_.II'Iek, 2018-2022

nara t une k! indywidualny wktad w realizacje:
° — koncepcja strategii wizerunkowej marki Na rynek!
Regeneracja PORSIEES ’ .

T . — koncepcja strategii wizerunkowej marki Rynek w Oliwie
Rg n kll W 0 I.“ﬂ"e — projekty znaku graficznego marki Na rynek!
— projekty znaku graficznego Tu jest Oliwa
— projekty graficzne ikon systemu identyfikacji wizualnej marki Rynek w Oliwie
— projekty graficzne map
— projekty graficzne animacji komunikujacej zmiany na rynku w Oliwie
— projekt graficzny publikacji Strategia regeneracji targowisk

— projekt przestrzenny trejarza
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y<Rewitalizacja oliwskic-
g0 rynku przygotowana
przez architektOw z Po-
litechniki GdanskKiej,
zostala uznana za ,naj-
lepiej zaprojeKktowana
przestrzen publiczng
2022” w XVI konkursie
Towarzystwa UrbanistOw
Polskich. Wyrdznienie
W prestizowym Konkur-
Sie przZyznano za rewi-
talizacje rynku w Oliwie,
pcehiacego funkcje
targowiska micjskiego,
prowadzaca do aktywi-
zacji spolecznej i eko-
nomicznej tego miejsca.
(...) — Rvnek stal sic miej-
scem spotkan miesz-
kancow Korzystajacych
z mozliwosci Kupienia
lokalnych wyrobow, jak
roOwniez bioracych udzial
w lokalnych wydarze-
niach, takich jak festyny
Swiateczne czy pchle
targi. Na uwage zaslhuguje
estetyka miejsca zarow-
no w trakcie aktywnosci
handlowej, jakipoijcj
zakonczeniu — napisano
w uzasadnicniu werdyk-
LGazeta Wyborcza”, 12
listopada 2022

W 2018 roku jako przedstawiciel Akademii Sztuk Pieknych
w Gdansku dolaczylem do konsorcjum realizujacego projekt w ra-
mach programu Narodowego Centrum Badan i Rozwoju o nazwie
Strategiczny Program Badan Naukowych i Prac Rozwojowych dla
spotecznego i gospodarczego rozwoju Polski w warunkach globali-
zujacych sie rynkéw GOSPOSTRATEG. Do zespolu projektowego
zaprositem mgr. Mateusza Zywickiego z Wydziatu Grafiki ASP
w Gdansku, mgr Marte Chelminska (kierowniczke Biura ds. Pro-
gramoéw Infrastrukturalnych i Badawczych) oraz dr. Bartlomieja
Bracha ze Szkoty Gléwnej Handlowej w Warszawie. Konsorcjum
sktadato sie z przedstawicieli Stowarzyszenia Inicjatywa Miasto
(lider projektu), Politechniki Gdanskiej oraz Akademii Sztuk
Pieknych w Gdansku. Po skomplikowanym procesie aplikacji
o grant otrzymali$my na realizacje projektu kwote 2 535 000 z1.

Celem projektu bylo stworzenie, a nastepnie wdrozenie strate-
gii rewitalizacji obiektéw handlu targowego z wykorzystaniem
metody spolecznego katalizatora przedsiebiorczos$ci, repozy-
cjonowania marki oraz placemakingu jako narzedzia polityki
rozwoju lokalnego. Strategia opierala sie na zaangazowaniu
lokalnej spolecznosci w proces rewitalizacji i ozywienia prze-
strzeni targowych. Projekt zostal przeprowadzony na istniejacym
w Gdansku od wielu lat Targowisku w Oliwie, ktére borykalo sie
z problemami finansowymi. Jego zwieniczeniem miaty by¢ dwie
konferencje popularyzujace efekty badan w postaci dokumentu
strategii, ktéry mial by¢ przewodnikiem dla innych publicznych
przestrzeni handlowych.

Pod moim kierownictwem zesp6t ASP w Gdansku byl odpo-
wiedzialny za modul zwigzany z redefinicja marki rynku przy
ul. Polanki. Zespét Politechniki Gdanskiej zajmowatl sie pro-
jektowaniem zmian zwiazanych z modernizacja infrastruktury
i monitorowaniem postepu, a lider projektu, Inicjatywa Miasto,
byl zaangazowany w procesy organizacyjne, prawne i wdraza-
nie nowych mozliwo$ci ustug, wydarzen oraz zmiany koncepcji
sprzedazy. Z mojego punktu widzenia byl to bardzo interesujacy

proces ze wzgledu na mozliwo$¢ uczestniczenia w nowej dla mnie
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metodzie procesu projektowego. Ponadto multidyscyplinarny ze-
spot konsorcjum, zlozony w duzej mierze z naukowych srodowisk

akademickich, byl zywo zainteresowany wymiang i taczeniem

swoich kompetencji. Uwazam to za kolejny warto$ciowy element

w partycypacyjnym charakterze calego przedsiewziecia.

Metoda spolecznego katalizatora przedsiebiorczosci w naszym
projekcie polegala na wspieraniu lokalnych inicjatyw i przed-
siebiorstw, ktdre przyczyniaja sie do ozywienia przestrzeni tar-
gowych poprzez organizowanie imprez, festiwali, warsztatéw,
koncertéw i innych wydarzen kulturalnych oraz handlowych.
Realizowana przez nas strategia rebrandingowa miala na celu
efektywne repozycjonowanie marki w kontekscie naszych zadan.
Chodzifo o wprowadzenie zmian wizerunkowych oraz zwigksze-
nie zaangazowania marketingowego targowiska, tak aby lepiej
odpowiadalo na potrzeby i oczekiwania klientéw oraz moglo
poszerzy¢ grono odbiorcéw. Placemaking z kolei koncentrowal sie
na tworzeniu przestrzeni ogélnodostepnych, ktdre sa atrakcyjne,
przyjazne dla ludzi i sprzyjajace interakcji spotecznej. Te sktado-
we wypracowaliSmy w procesie, u ktérego podstaw byl szeroko
rozumiany, realizowany na wielu ptaszczyznach partycypacyjny

model komunikacji.

Znane mi wspotdzielone, wielopoziomowe modele relacji nadaw-
ca — odbiorca wptynely na nowe podejscie do metod i praktyk
projektowych. Caly czas aktualne teorie projektowe takie jak
human-centered design i participatory design oraz narzedzia
takie jak service design, design thinking, affinity diagram i custo-
mer journey experience wyraznie pokazuja istotna role odbiorcy
w calym procesie. Bez uwzglednienia odbiorcy trudno sobie wy-
obrazi¢ proces projektowy. Samo zalozenie uzytecznosci projektu

wymusza zaangazowanie adresata komunikacji.

Mocno partycypacyjna koncepcja community based design sfor-
mulowana przez amerykanskiego psychologa kognitywnego
i projektanta Dona Normana, realizowana w kontekscie sieci
lokalnych, zaktada radykalna zmiane w mysleniu o pozycji od-

\%

film promujgcy zmiany
na Rynku w Oliwie

%

Strategia regeneracji targowisk

biorcy w procesie projektowym. Propozycja ta zmienia podejscie
z projektowania przez profesjonalistow dla spotecznosci na pro-
jektowanie przez ludzi dla siebie. Warto zauwazy¢ trzy ciekawe
aspekty takiego podejscia. Po pierwsze odbiorca traktowany jest
podmiotowo i ma dostep do nowych mozliwosci oraz moze po-
szerzy¢ swoje pole oczekiwan wobec projektu. Po drugie projek-
tant nie jest juz tylko ekspertem, ktéry bada, projektuje i wdraza
projekt skierowany do okreslonego odbiorcy, ale staje sie men-
torem, ktory korzysta ze swojej wiedzy, do§wiadczenia, zestawu
narzedzi i metod. Projektowanie staje sie domena wszystkich,
ktérzy chca je praktykowac, niezaleznie od ich zaplecza eduka-
cyjnego. Po trzecie zredefiniowana zalezno$¢ miedzy nadawca
a odbiorca komunikacji opiera si¢ na wielokrotnym przeptywie
informacji, ktérego celem jest prototypowanie odpowiedniego,
finalnego rozwiazania problemu.

Konstrukcja ta moze mie¢ jednak istotna wade — zaktada udziat
w procesie aktywnego uzytkownika, ktéry przez odpowiednio
zbudowana samo$wiadomo$¢ i zaangazowanie jest w stanie sta¢
sie adekwatna skltadowa nie tylko catego procesu projektowego,
ale tez pozostalej nie mniej istotnej czesci takiej jak wdrozenie,
utrzymanie zmiany oraz ewaluacja. Czy to realne oczekiwanie?
Wiktor Papanek twierdzil, ze wszyscy jeste§my projektantami.
Ale czy wszyscy projektanci, zdefiniowani zgodnie z powyzsza
metodologig, biorg w réwnym stopniu odpowiedzialno$¢ za efek-
ty swojej pracy? Projekt GOSPOSTRATEG dal mi empiryczne
podstawy do zweryfikowania znanych mi teorii projektowania
partycypacyjnego. Potwierdzil, ze w odpowiedzialnym projekto-
waniu nie powinni$my oczekiwa¢ od stron komunikacji zréw-
nania wktadu merytorycznego. Figura projektanta jako stojacego
obok administratora zmiany jest wedtug mnie uchyleniem sie od
odpowiedzialnosci.

Projekt zostat ukoniczony w 2022 roku, a jego efektem bylo stwo-
rzenie rozbudowanej strategii dedykowanej targowiskom. Obec-
nie strategia cieszy sie duzym zainteresowaniem i jest uznawana
za wzdr do nasladowania przez samorzady innych miast, ktére
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borykaja sie z problemem degradacji tradycyjnych przestrzeni
handlowych. W ramach projektu zorganizowalismy dwie mie-
dzynarodowe konferencje. Pierwsza z nich odbyla si¢ na Poli-
technice Gdanskiej, a jej prelegentami byli miedzy innymi Kurt
Wheeler, project manager z Market Cities Program z prelekcja
Project for Public Spaces, Anna Sokolowska z tematem Zielo-
ny Rynek jako czes¢ programu Zielone Polesie — kompleksowego
przeksztatcenia dzielnicy Stare Polesie w Eodzi oraz Bogna Swiat-
kowska z Fundacji Nowej Kultury Bec Zmiana — Przestrzenie
interakcji spotecznej. Targowiska i place w projektach architek-
toniczno-artystycznych. Gospodarzem drugiej konferencji byta
Akademia Sztuk Pieknych w Gdansku, gdzie odbyly sie prelekcje
oraz dyskusje panelowe prowadzone przez ekspertéw z dziedzi-
ny projektowania z uwzglednieniem przestrzeni publicznych
takich jak prof. Carlos Moreno (Uniwersytet w Sorbonie), dr
Agata Szydlowska (ASP w Warszawie), Iga Kalbarczyk (socjo-
lozka, koordynatorka i realizatorka konsultacji i badan spotecz-
nych majacych na celu wspieranie proceséw projektowania), prof.
Monika Zawadzka (ASP w Gdansku) oraz Adam Swierzewski
i Mateusz Zywicki, organizatorzy konferencji (ASP w Gdansku).
Panelom dyskusyjnym przewodniczyli profesorowie Piotr Lo-
rens (PQ) i Jacek Dominiczak (ASP w Gdarisku), dr Bartlomiej
Brach (SGH w Warszawie), Krzysztof Cybruch (pomystodawca
targéw $niadaniowych) oraz Michat Pawlik (dyrektor kreatywny,
zalozyciel i partner w Mamastudio), ktérzy przedstawili swoje
dos$wiadczenia zwigzane z projektowaniem w kontekscie kre-
owania przestrzeni publicznych.

<l

spotkanie grupy projektowej
konsorcjum GOSPOSTRATEG
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warianty znakow graficznych
wykonane w ramach pro-
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targowisk
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Rynek
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elementy sktadowe
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zestawienie: przed i po zmianach implementacja identyfikacji wizualnej: trejarz
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Konferencja: Na rynek! Na ratune

prezentacja zmian zwigzanych z re
finicjg marki Rynku w Oliwie. Od lewe,
Adam Swierzewski, Mateusz Zywicki




<_

Konferencja: Na rynek! Na ratunek!
Prelegentki, od lewej Agata Szydtowska,
Bogna Swigtkowska, Iga Kalbarczyk
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Konferencja Na rynek!
Na ratunek! — panele eksperckie

<_
Krzysztof Cybruch, Michat Pawlik, Jacek Dominiczak

—_
Piotr Lorens

N

v
Bartek Brach, Monika Domariska,
Mateusz Zywicki, Iga Kalbarczyk, Adam Swierzewski
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Identyfikacja
wizualna dla
Akademii
Wychowania
Fizycznego

i Sportu

w Gdansku

2020-teraz

indywidualny wktad w realizacje:

— koncepcja strategii marki

— ramowa koncepcja systemu identyfikacji wizualnej

— projekty graficzne znakéw podstawowych, uzupetniajacych, skrétowcow
— projekty graficzne elementéw uzupelniajacych

— projekty graficzne murali

— projekty graficzne ubran

— projekty graficzne plakatow

— projekty graficzne baneréw internetowych




Poczucie odpowiedzialnosci w pracy praktykujacego projektanta 2 27
oraz wyktadowcy akademickiego sktania mnie do nieustannych
poszukiwan, ktérych celem jest poszerzanie moich kompetencji
z zakresu teorii proceséw projektowych. Jako praktyk staram

autoreferat

sie je rewidowac¢ przy kazdej sposobnosci w relacji z klientami.
Poszukuje metodologii pracy, ktéra bedzie adekwatna do zato-
zonych celéw, ale réwniez na tyle uniwersalna, aby umozliwiata

podejmowanie wlasciwych decyzji dotyczacych ksztaltowania

komunikacji wizualnej w réznorodnych projektach. Poniewaz

podobnie jak ludzkie DNA tozsamo$¢ marki zawiera wszyst-
kie najwazniejsze informacje, kluczowa dla mnie jest wlasciwie

zdefiniowana marka jako naczelny, determinujacy klarowna ko-
munikacje parametr procesu projektowego. Temu tematowi po-
$wiecilem moja prace doktorska. Tworzenie charakterystycznej

marki, a w szczeg6lnosci tozsamosci wizualnej, stanowi wyzwa-
nie w kontekscie wieloptaszczyznowej, nielinearnej narracji X XI

wieku. Nadmiar informacji, a w tym dodatkowo generujaca tresci

sztuczna inteligencja, stwarza potencjat dla zagrozen (opisuje je

wczesniej jako szum wokdt procesu komunikacji), takich jak trud-
no$¢ w weryfikacji warto$ciowego komunikatu oraz odréznieniu

prawdziwych informacji od tzw. fake newséw. W sytuacji, gdy
iloé¢ generowanych tresci przekracza mozliwosci przyswojenia

ich przez odbiorcéw, kluczowa umiejetnoscia staje sie porzadko-
wanie tresci zgodnie z metodami, ktére zdaja egzamin w prak-
tyce. Pozwala to na kreowanie klarownego komunikatu, ktéry
charakteryzuje si¢ jakoscia, celowos$cia i komunikatywnoscia i co

do ktérego strony komunikacji nie maja zadnych watpliwosci.

W 2022 roku miatem sposobnos¢ rozpoczac prace nad zmiana identy-
fikacji wizualnej Akademii Wychowania Fizycznego i Sportu w Gdan-
sku. Wspolpraca bylaijest (projekt jest w trakcie implementacji) empi-
rycznym polem do wdrozenia znanych mi metodologii, dzieki ktérym
mozna pozyska¢ informacje pozwalajace zbudowac adekwatng tozsa-
mo$¢ marki. W literaturze fachowej znalazlem kilka interesujacych dla
mnie sposobéw na jej budowanie. Najbardziej warto$ciowe okazaly sie
metody Amerykanina Davida Aakera i Francuza Jean-Noéla Kapferera.
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dingu, ,tozsamos$¢ marki stanowi zestaw unikalnych skojarzen wizja (Leslie de Chernatony), dziedzictwo (Christoph Burmann,

zwigzanych z marka, ktére zgodnie z zamierzeniami przedsie- Heribert Meffert) czy pole marki (Marie-Claude Sicard). Dla mnie 'g
biorstwa nadajacego marke produktowi, maja by¢ wykreowane i/ l réznice miedzy modelami pozwalaja na uzupetnianie koncepcji 'g'
lub podtrzymywane w $wiadomosci nabywcéw. Tozsamo$¢ marki w zaleznos$ci od konkretnych projektéw. W przypadku AWFiS £

znak graficzny AWFiS przed

ma pomagaé w tworzeniu wzajemnych stosunkéw miedzy marka, proponowanq zmiang oparlem sie w duzej mierze na heksagonalnym modelu tozsamo-

a klientem przez generowanie propozycji wartosci: funkcjonalnej,
emocjonalnej i/lub korzysci w postaci wyrazenia samego siebie.
Dla zobrazowania swojej teorii, autor stworzyl model tozsamosci
marki, w ktérym wyrdznia cztery jego gléwne obszary: marke
jako produkt, marke jako organizacje, marke jako symbol oraz
marke jako osobe” (cyt. za: M. Lukaszewicz, Tozsamos¢ marki
jako odzwierciedlenie tozsamosci jej kreatora/dyrektora kreatyw-
nego). Jednak Aaker skupit sie tylko na nadawcy, nie uwzgled-
niajac wptywu odbiorcéw (konsumentéw) na tozsamo$¢ marki.
Relacja miedzy marka a konsumentami jest wiec w jego modelu
jednostronna.

Twoérca drugiego wedlug mnie przydatnego i uzupelniajacego
koncepcje Aakera modelu jest Jean-Noél Kapferer, ktéry w swoim
heksagonalnym modelu ,wyréznia sze$¢ gtéwnych determinan-
téw tozsamosci i pozycjonuje je w czterech ptaszczyznach: od-
biorcy, nadawcy oraz wewnetrznej i zewnetrznej. Kapferer uznat,
ze kluczowymi elementami tozsamosci sa elementy tworzace
wizualny kod marki, ktére odrézniaja ja od innych podmiotéw na
rynku, a pozostalymi elementami sa relacje/zwigzki budowane
przez marke z odbiorcami, osobowo$¢ marki, kultura organi-
zacyjna, wplywajaca na sposéb organizacji marki i jej wartosci,
a takze wizerunek wtasny, ktéry ma swoje odbicie w oczach od-
biorcéw” (cyt. za: M. Lukaszewicz, Tozsamos¢ marki jako od-
zwierciedlenie tozsamosci jej kreatora/dyrektora kreatywnego).
W proponowanym przez niego modelu bardzo istotnym elemen-
tem jest odbicie, ktére pokazuje, na ile wizerunek wlasny pokrywa
sie z odbiciem w oczach odbiorcy komunikacji.

Obok modeli Aakera i Kapferera w nauce funkcjonuja takze
inne modele tozsamos$ci marki, ktére wprowadzaja nieznaczne

$ci marki Kapferera, adaptujac go do potrzeb klienta.

Material badawczy uzyskany przy pomocy opisanych wyzej mo-
deli, wzbogacony o analize aktualnego stanu tozsamosci marki,
pozwolil mi wyciagnac pierwsze wnioski. Najwazniejszym byta
decyzja o charakterze zmiany. Stwierdzitem, ze najbardziej ade-
kwatnym rozwigzaniem bedzie rebranding marki, a nie catko-
wite odejscie od dotychczasowej identyfikacji. Decyzja ta byla
strategiczna i wynikala z wielu obszaréw odbioru marki. AWFiS
ma juz ugruntowang wieloletnia i mocna pozycje wéréd innych
polskich uczelni sportowych, przez co nadawcy i odbiorcy ko-
munikacji nie przyjeliby dobrze diametralnej zmiany kodu wi-
zualnego. W dalszej czesci procesu mogloby to prowadzi¢ do
probleméw z asymilacja nowej koncepcji. Konieczne byto wy-
razne zaakcentowanie formalnej zaleznosci miedzy poprzednim
i nowym znakiem, co pozwala na zbudowanie pomostu miedzy
tym, co bylo wazne dla marki wczes$niej, a mozliwosciami, jakie
daje zdefiniowanie marki na nowo. Wazne bylo réwniez znalezie-
nie powiazan z lokalizacja uczelni. Gdansk, podobnie jak w przy-
padku innych zlokalizowanych tu o$rodkéw akademickich, jest
waznym czynnikiem budujacym tozsamos¢. Inne uczelnie, takie
jak Politechnika Gdanska, Uniwersytet Gdanski czy Akademia
Sztuk Pieknych w Gdansku, wykorzystuja symbolike taczaca je
z lokalizacja. Dlatego tez wazne bylo zakodowanie tej informa-
cji w zestawie symboliki podstawowej. Ikonografia identyfikacji
wizualnej wywodzaca si¢ z nowej formy znaku podstawowego
zostata rozbudowana o wariant anglojezyczny, skrétowiec oraz
opracowany graficznie akronim. Dodatkowo zestaw zostal wzbo-
gacony o sygnet graficzny, forme flagi, proporce oraz graficzny
zapis hasel uzupelniajacych przekaz. Hasla — siedem wariantéw —
sq parafraza cytatow z przeméwien motywacyjnych pozyskanych
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z filméw o najwyzszej ogladalnosci w mediach spotecznoscio-
wych: ,Wierz w siebie!”, ,Pracuj ciezko!”, ,Podejmij wyzwanie!”,
»Zacznij dzis!”, ,Wybierz cel!”, , Tak, potrafisz!”, ,Mierz wysoko!”.
Maja by¢ holistycznym dopelnieniem narracji marki. Formalnie
zapis hasel, z wykrzyknikiem i krojem pisma przypominajacym
analogowy napis wykonany farba na $cianie, ma by¢ ikonogra-
ficzna deklaracja wspétdzielenia wartosci marki przez odbiorcéw.
Znak podstawowy dal tez mozliwo$¢ formowania znakéw zalez-
nych, ktérych celem bylo wizualne uporzadkowanie informacji
w strukturze organizacyjnej uczelni, umozliwiajac systemowe
zarzadzanie aktualnymi i powstajacymi bytami. Po uzyskaniu
szeregu danych dotyczacych aktualnej strategii rozwoju marki
i planowanych zmian, po zdefiniowaniu najwazniejszych skla-
dowych, w porozumieniu z klientem uznalem, ze kluczowymi
figurami dla zbudowania odpowiedzialnego storytellingu beda
sportowiec, naukowiec i profesjonalista. Istotne bylo zaakcento-
wanie sportowego rodowodu uczelni, ale tez zwrécenie uwagi na
dynamicznie rozwijany profil naukowy — uczelnia jest jednym
z najwazniejszych o$rodkéw naukowo-badawczych — i zawodo-
wy, zwiazany z nowo powstajacymi kierunkami ksztalcacymi
profesjonalistéw z branzy prozdrowotnej.

Dziataniem uzupetniajacym budowanie tozsamos$ci marki byto
okreslenie jej najwazniejszych warto$ci. Wartosci te mialy moc
dziatania na wyobraznie nadawcy komunikatu, byly modyfiko-
wane i dostosowywane do potrzeb dlugofalowej komunikacji, nie
tracily znaczenia z biegiem czasu i byly tatwo odkodowywane
przez odbiorce komunikacji, co umozliwialo w procesie sprze-
zenia zwrotnego multiplikowanie przekazu. Wybrane wartosci
marki wynikajace z danych to ambicja i determinacja. Obie war-
tosci w syntetyczny i klarowny sposdb definiowaly szeroki zakres
potrzeb komunikacji marki.

Nastepnym elementem bylo wzbogacenie narracji o posta¢ bo-
hatera marki. Decyzja w tej kwestii nie byla fatwa ze wzgledu na
to, ze w gronie wybitnych absolwentéw Akademii znajduja sie
liczni olimpijczycy, trenerzy oraz naukowcy. Mozna tu przytoczy¢

jako przyktad zlotego medaliste Igrzysk Olimpijskich, mistrza
$wiata i mistrza Europy Leszka Blanika (aktualnie zatrudnionego
w AWFiS, gdzie jedna z hal kampusu akademickiego nosi jego
imie). Ostatecznie zdecydowatem si¢ na rekomendacje tenisistki
stolowej Natalii Partyki, absolwentki AWFiS i mieszkanki Gdan-
ska, ktéra pomimo swojej niepelnosprawnosci rywalizuje z sukce-
sami z zawodniczkami petno- i niepelnosprawnymi na zawodach
rangi olimpijskiej. Natalia Partyka jest idealnym uosobieniem
zdefiniowanych na nowo wartosci uczelni: ambicji i determinacji.

Ostatecznie w 2022 roku Senat AWFiS zatwierdzit nowa koncep-
cje identyfikacji wizualnej, planujac jednoczesnie implementacje
systemu w latach 2023-2024. Dla mnie osobi$cie duzg wartos$cia
bylo przetestowanie teoretycznych zalozen, ktére wykorzystuje
w mojej profesjonalnej praktyce jako skutecznej metody, a tak-
ze integracja elementéw tych metod w programie edukacyjnym,
ktory prowadze w mojej pracowni zajmujacej si¢ identyfikacja
wizualna i projektowaniem systemowym.
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model tozsamosci AWFiS
zbudowany na podstawie modelu Kapferera
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Co widzisz, kiedy myslisz o AWFiS? kim jest NADAWCA
fizyczne, rozpoznawalne
zmystami atrybuty
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Jaki jest zestaw ludzkich cech
et T definiujgcy AWFIS?
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duch sportowy, zespotowos¢,
indywidualizm

Jaka relacja miedzy osobami
(nadawcg i odbiorcg) symbolizuje

AWFiS? Jakie sg wartos$ci, zasady, rytuaty,

relacje AWEIS kultura  symbole, z ktérych czerpie AWFiS?
ambicja, determinacja - - sport, sportowy tryb zycia, nauka,

- - : rywalizacja, determinacja, satysfakcja
Jak lubig o sobie mysle¢ uzytkownicy c
Odbiciem jakiego klienta, uzytkownika jest AWFiS? odbicie wizerunek wltasny AWFIS, jak sie postrzegajg? 3
Kto jest typowym uzytkownikiem AWFIS? E
Jak AWFiS widzi swojego klienta? kim jest ODBIORCA jestem sportowcem, °
jestem profesjonalista, 3
energetyczny, Smiaty, jestem naukowcem, rozwijam sie, :
ukierunkowany na rywalizacje, podejmuje wyzwania, H
wytrwaty jestem Swiadomy, 2
mam cel %



stowa kluczowe, symbolika AWFiS
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GDANSK LOKALIZACJA UCZELNI ]
AWFiS
ambicja
determinacja
SPORT PROFIL UCZELNI

..........................................................

sportowiec, naukowiec, profesjonalista

DETERMINACJA CHARAKTER UCZELNI
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struktura organizacyjna AWFiS
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Gdanski Tydzien Demokracji
2017-2021

Opracowanie identyfikacji wizualnej coroczne-
go wydarzenia organizowanego przez Miasto
Gdansk i Europejskie Centrum Solidarnosci

w Gdansku. W sktad opracowania weszty: znak

graficzny, standaryzacja znaku (manual), klucz

wizualny wydarzenia, nos$niki: citylighty, billbo-
ardy, reklamy prasowe, banery, oznaczenia prze-
strzeni, scenografia, prezentacje multimedialne
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Gdanski Tydzien Demokracji

2017-2021
250 251

eqo

rejestr dorobku artystyczn

o-projektowe

realizacje artystyczn




European Cycling Challenge

2016-2020
252,

petna prezentacja projektu

e GDANSKA
alern adetysmy

Kompleksowe opracowanie wizualne wyda-
rzenia organizowanego przez Miasto Gdarsk.
W sktad opracowania weszly projekty m.in.
ulotek, citylightéw, reklam prasowych, pla-
katéw, flag, bonéw podarunkowych, koszulek,
dyploméw, opakowan na batony i czekolady

SARTRTTIEL

25

S8

rejestr dorobku artystyczneqo

inne realizacje artystyczno-projektowe
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Miaszto Dialoglezne
N kel o pora e

Miasto dialogiczne

i inne teksty rozproszone
Jacka Dominiczaka
2017

Projekt graficzny i skiad publikacji wydanej przez
Wydzial Architektury i Wzornictwa ASP w Gdan-
sku, 164 strony + okladka, ISBN 978-83-65366-31-3

inne realizacje artystyczno-projektowe



Starsi Panowie Dwaj Jan Garbarek Group 110 lat Opery Lesnej w Sopocie Pamietajmy o Osieckiej, koncert

2018 2019 2019 2020
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29 CZERWCA 2019, GODZ. 20.30 I
OPERA LESNA, SOPOT

1G0dos

rejestr dorobku artystyczneqo

o
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snej
Irek Wojtczak Grupa Tréjmiasto
oo p =

Opracowanie oprawy graficznej koncertu or- Opracowanie oprawy graficznej koncertu Opracowanie oprawy graficznej koncertu Opracowanie oprawy graficznej koncertu
ganizowanego przez Urzad Miasta w Sopocie. organizowanego przez Baltycka Agencje organizowanego przez Urzad Miasta w Sopo- organizowanego przez Urzad Miasta w Sopo-
Opracowanie objeto: plakaty, zaproszenia, Artystyczna BART w Sopocie. Opracowanie cie. Opracowanie objeto plakaty, zaproszenia, cie. Opracowanie objeto plakaty, zaproszenia,
banery internetowe objelo plakaty, zaproszenia, banery interneto- banery internetowe banery internetowe

we, reklamy prasowe

inne realizacje artystyczno-projektowe



Kompleksowa realizacja oprawy graficznej
miedzynarodowego festiwalu muzyki jazzo-
wej. Projekty: plakaty, reklamy prasowe do
prasy ogdlnopolskiej (m.in. ,Jazz Forum”),
Sopot Jazz Festival

2019

banery internetowe, zewnetrzne no$niki ko-
munikacji wizualnej miasta Sopot, zaprosze-

nia, katalog wydarzenia (17 x 17 cm, 12 stron)
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10 pazdziernika (czwartek)
Hotel Sofitel Grand Sopot, godz. 20.00

Marcin Wasilewski Trio
feat. Adam Pieronczyk
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Sfinks 700, godz. 22.00

Motr Drammaz

11 pazdziernika (piatek)

Hotel Sofitel Grand Sopot, godz. 20.00
Bibi Tanga & The Selenites
12 pazdziernika (sobota)

Hotel Sofitel Grand Sopot, godz. 20.00

Angelika Niescier Trio

10 —13 PAZDZIERNIKA 2019 ¥es

13 pazdziernika (niedziela)

Hotel Sofitel Grand Sopot, godz. 20.00
Archie Shepp -

Joachim Kiihn Duo

Spacer dzwiekowy
po Sopocie
2 ia 201

KIDS IN SOPOT

warsztaty muzyczne dla rodzin z dzieémi

www.sopotjazz.pft

Zrealizowano ze srodkéw finansowych Miasta Sopotu.

W St

chllizet  jiwem e R Kurator artystyczny - Rainer Kern

B 13" OCYNHEE 2018

SOPEDT |

10 +13 PAZDZIERNIKA 2019

11 pazdziernika (piatek)
Hotel Sofitel Grand Sopot,

10 pazdziernika (czwartek)
Hotel Sofitel Grand Sopot,

godz. 20.00 godz. 20.00
Marcin Wasilewski Trio  Bibi Tanga & The Selenites
feat. Adam Pieronczyk
12 pazdziernika (sobota)
Sfinks 700, godz. 22.00 Hotel Sofitel Grand Sopot, godz. 20.00

'Iu _13 PAZDZIERNIKA 2019 Motr Drammaz ﬁrégselika Niescier Trio

Kurator artystyczny - Rainer Kern

FEAFE Allbrea e

[ o TR

T ITTRN
s by (Tt 5o

B g by, o b
I TR I ol a i ki 1 i
T BT LY S WO A Lt ]
LTI TR
L &

e T 1

-'-’-"TP- WG

B TR AT 1

irndi ok fasra s b ' . a8
b1 0T G S e v b

— i i -

W peopreese S qug fremes B

e U i ol U 1L ¥ E il

W bbby iy |50 ida i =T
bty i il b e, i " Sy
B e Tt e 1 v g =" i

I L el e e i

rejestr dorobku artystyczneqo

inne realizacje artystyczno-projektowe

13 pazdzie
Hotel Sofi
godz.20.0



ak graficzny,
standaryzacje znaku
graficznego, podsta-
wowy klucz wizualny,
opracowanie w jezyku
angielskim
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inne realizacje artystyczno-projektowe



Kompleksowe opracowanie graficzne nowe-
Battycka Agencja Artystyczna go klucza wizualnego dla Baltyckiej Agencji
BART w S opo cie A‘rtyst'ycznej ]%ART w Sopocie. Opracowa-

nie objelo projekt plakatéw, ulotek, reklam
2019 prasowych, baneréw internetowych

262, 265

8 czerwca 2019, godz. 20.30 KONCERT

- 20KAZ)
Opera Lesna, Sopot F10-LECIA

FISZ EMADE =
TWORZYWO

rejestr dorobku artystyczneqo

L
s g

www.bart.sopot.pl

inne realizacje artystyczno-projektowe



Przy wspélnym stole
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Projekt graficzny i projekt ilustracji
do ksigzki dla dzieci wspomagaja- e Przy
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cej terapie karmienia dzieci wy-

bku artystycznego
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i Ogryzek. Format 21 x 21 cm, 36 A e Etﬂlﬂ
stron, ilustracje wykonane wspol- : :
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rejestr dorobku artystyczneqo

inne realizacje artystyczno-projektowe




Kompleksowa identyfikacja wizualna Dni Mniejszo$ci Narodo-

wych w Gdansku — wydarzenia organizowanego przez Miejski

Teatr Miniatura. Projekty: opracowanie klucza wizualnego, °
plakaty, citylighty, reklamy prasowe, zaproszenia, folder infor- blC

. , as macyjny, banery internetowe, materiaty graficzne niezbedne do ) o f
Biografie Gdanskie L P : ’s N 91 all€
przeprowadzenia relacji streamingowej. Wydarzenie jest cyklicz-

2
2020-2022 ne, opracowanie dotyczy lat 2020-2022 gd t‘.a)n
sKie 269

DNI MNIEJSZOSCI
NARODOWYCH

bie ) .
gl'aﬂe DNIMNIEJSZOSCI blOgl‘& ﬂe DNI MNIEJSZOSCI
gd.‘u'l NARODOWYCH gdaﬁskle NARODOWYCH

3kie

rejestr dorobku artystyczneqo

il ATHEA

e
Fresentayo)e

urhystyeane

rrnssjErcA el

a,fg DNIMNIEJSZOSCI

a @
XVII DNl MNIEISZOSCI gl
MARDDOWYCH . gd 71 NARODOWYCH

EOYLIA ONLINE

DNI MNIEJSZOSCI
NARODOWYCH

B

DNI MNIEJSZOSCI
NARODOWYCH

inne realizacje artystyczno-projektowe




Kompleksowa identyfikacja cyklicznego wydarze-
nia o charakterze ogélnopolskim organizowanego
przez Urzad Miasta Sopotu. W sktad opracowania

weszly znak graficzny, standaryzacja znaku, klucz
Sopockie Spotkclnia Kobiet wizualny: reklamy prasowe w prasie ogélnopolskiej,
2020 banery internetowe, nosniki identyfikujace wyda-

rzenie do mediéw spotecznosciowych (Facebook,
Instagram), materialy graficzne niezbedne do prze-

prowadzenia relacji streamingowej petna prezentacja projektu

. O " sopochie
| Q) s
kobiet

spotkania
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Natka Pietruszka /
Nelly Parsley
2020

Projekt graficzny dwujezycznego wydawnictwa skierowanego do
dzieci. Projekt oktadki, layout, 17 ilustracji (ilustracje wykonane

wspélnie z Monika Swierzewska) oraz sklad i przygotowanie do
druku. Format 210 x 210 mm, 36 stron, ISBN 978-83-953730-2-2,
Wydawnictwo Pestka i Ogryzek S.C.
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rejestr dorobku artystyczneqo

inne realizacje artystyczno-projektowe



Projekt kompleksowej identyfikacji wizualnej obchodéw 120-lecia
120 Lat Sopotu rr'1iasta Sop?tu. Projekt objal. znak graficzny, standard).l pracy ze zna- .

kiem rocznicowym, klucz wizualny: plakaty, ogloszenia prasowe, flagi,
2021 teczki okazjonalne, dyplomy
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petna prezentacja projektu
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Opracowanie graficzne identyfikacji wizualnej Pomor-

Pomorska Rada Rektorow skiej Rady Rektoréw, opracowanie objeto znak graficzny,

2020 podstawowe akcydensy, projekt strony internetowej

278

\O

rejestr dorobku artystyczneqo

RADA REKTOROW

R %W WOJEWODZTWA

FOMORSKIEGO

inne realizacje artystyczno-projektowe

petna prezentacja projektu
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N
S

wartosci marki oraz ich przetozenie na jezyk wizualny_ beone

beONE
2021

rejestr dorobku artystyczneqo

Kompleksowy projekt

tozsamosci wizualnej Be smart
dla startupu beONE.

Opracowanie objelo:

uniwersalnosé, prostota, intuicja

nazwe podmiotu, znak
graficzny, standaryza-
cje znaku, standaryza- stosu;j

cje klucza wizualnego, )
576 T, PR el Be sensible samoswiadomo$d, spokdj, empatia proste ksztatty

cji mobilnej .
klarowne proporcje

przejrzyste kompozycje
czytelny przekaz

Be positive otwartos¢, inkluzywnosdé,
transparentnos¢, emocje jednoznaczny komunikat

mniej znaczy wiecej
Be focused koncentracja na potrzebach,
minimalizm, etyka

inne realizacje artystyczno-projektowe




282,

beOlle

znak w wersji podstawowej

be

znak w wersji podstawowej

znak graficzny_ beone

beOne

wersja achromatyczna

beOllC

wersja monochromotyczna pole ochronne znaku

27X

be - be |

znak w wersji monochromatycznej budowa znaku

beOlne

wersja achromatyczna
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rejestr dorobku artystyczneqo

inne realizacje artystyczno-projektowe



typografig podstawowq jest kréj pisma typografia_ beone prawidtowe proporcje kolorystyka_ beone
o nazwie Mulish. Minimalistyczny krdj zestawdw kolorystycznych

bezszeryfowy jest czytelny na nosnikach

ekranowych i drukowanych

)
Ul

A q.b céD, ooy

eefghil ooy

k, ’, +, M, n, r,], kompozydji)

0.6,p, (q).r1s,

S, t,u, (v), W,
z

(x),v,Z, Z,

pierwszego stopnia

b - kolor dominanty
drugiego stopnia

tr dorobku artystycznego

jak zapisywad beOne? d - kolor akcentéw, wyrdznier

rejes

Mulish,
autorzy: Vernon Adams, Cyreal,
Jacques Le Bailly

nalezy pamietad, ze przed-
stawione przyktady relacji
koloréw sq jedynie sche-
matem, nalezy je traktowad
umownie,

dostosowujqc do charakteru
przekazu

https:/fonts.google.com/specimen/Mulish

podstawowe wytyczne typografia_ beone prawidtowe proporcje, layout_ beone
budowa kompozycji

stosuj zasade 8x8,
_ podstawowe wytyczne w pracy z typografig 8 modutéw szerokos¢

1. stosuj rozne odmiany kroju Mulish 8 modutéw wysokos¢

2. hierarchizuj tresci przy pomocy wielkosci
litery oraz odmiany kroju pisma

3. staraj sie aby komunikat typograficzny miat
odpowiedniq ilos¢ przestrzeni wokdt siebie

4. stosuj wersaliki, pogrubienia, podkreslenia
tylko w niezbednych komunikatach

5. gtéwne hasta staraj sie zapisuj tak aby byty
1" P dzielone w po.%.ow:e przez elementy sktado-
= = Ly we kompozydji

Ci zostato dni, ab 6. stosuj kompozycje centralne
zgarnq¢ 70 zt za kazdego

zaproszonego znajomego

inne realizacje artystyczno-projektowe
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dla zachowania spdjnosci systemu ikonografia_  beone
zaprojektowany zostat uzupetniajqcy
system elementdéw graficznych

rejestr dorobku artystyczneqo

_ ikony
1. zakoniczenia lini / ‘
(kat 45 oraz 90 stopni)

2. dwie grubosci lini modutu
3. oparte na podstawowych ksztattach

(koto, kwadrat, trojkat)

inne realizacje artystyczno-projektowe




dla zachowania spdjnosci systemu o ikonografia_ beone
zaprojektowany zostat uzupetniajgcy
system elementdw graficznych

_ilustracje

> oparte na podstawowych figurach
geometrycznych (uproszczone ksztatty)

> kolorystyka oparta na ptaskich barwach
(bez Swiattocienia)

> kolorystyka wynikajqca z kolorystyki
beone
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promotor dyploméw licencjackich i magisterskich

3. 295

udziat
W procesie

Kruszyniska Agata 2016-06-18 I stopient
Rudak Anna 2016-06-18 I stopient
Szadkowska Ewelina 2016-06-18 I stopient
Szreder Marta 2016-06-18 I stopient
Tabinska Olga 2016-06-18 I stopien
Woss Dagmara 2016-10-15 I stopient
Detlaf Maja 2016-10-15 I stopient
Kruk Karolina 2016-10-15 I stopient
Kruszewska-Dudek Marta 2016-10-15 I stopien
Aziukiewicz Katarzyna 2017-06-10 I stopieni
Jabtoniska-Wawrzyniuk Malgorzata 2017-06-10 I stopien
Kwiatkowska Tamara 2017-06-10 I stopien
Macioch Malgorzata 2017-06-10 I stopien
Wasowicz Anna 2017-06-10 I stopien
Cedrzynska Marcelina 2018-06-23 I stopien
Czechowski Karol 2018-06-23  Istopien
Klimas Klaudia 2018-06-23  Istopien
Lewandowska Agnieszka 2018-06-23  Istopien
Zachariasz Aleksandra 2018-06-23  Istopien
Grabowska Patrycja 2018-06-27 Il stopien
Karolczak Kaja 2018-09-22  Istopien
Stalega Ewa 2018-09-22  Istopien
Rutkowska Magdalena 2018-09-22  Istopien
Feszler Angelika 2019-06-15 I stopien
Rzepczynska Matgorzata 2019-06-15 I stopien
Bieszke Emilia 2019-06-16 I stopien
Jackiewicz Sofia 2019-06-16 I stopien
Kolmetz Artur 2019-06-18 II stopien
Ptach Magdalena 2019-09-19 I stopien
Kalisz Adrianna  2020-09-01 I stopien

g
R
S
2
2
nau kOWO_ Wrébel Joanna 2020-09-05 I stopien g
_d l_"l d a I'(tl:l czn l_"l m Tracz Anna 2020-09-05 I stopienn §
Szarliiska Katarzyna 2020-09-05 I stopien :
Paszkiewicz Ewelina 2020-09-05 I stopien -f—-
Grabarczyk Karolina 2020-09-05 I stopien )
Bagnowska Daria 2020-09-04 I stopien
Serocka Edyta 2020-09-05 I stopien
Dabkowska Maja 2020-09-05 I stopien 5
Kondraciuk Agata 2020-11-27 I stopien g
Zarach Patryk 2021-06-13 I stopien é
Walentynowicz Sandra 2021-06-12 I stopien é
Smiarowska Alicja 2021-06-12 I stopien §
Szlaga Anna 2021-06-13 I stopien g
Rucinski Maciej 2021-06-13 I stopien §
Kotowska Anna 2021-06-13 I stopien %
Jelinska Elzbieta 2021-06-13 I stopien g
Bak Gabriela ~ 2021-06-13 I stopien %
Ulewicz Bartosz 2021-09-13 I stopien E’
Lipka Dagmara  2021-09-13 I stopien g
Kedzierska Anna 2021-09-13 I stopieni §1
Maslanyk Igor 2021-09-13 I stopien §
Chmielewska Sandra 2022-02-27 II stopient §
Pawlicki Jarostaw 2022-03-27 II stopien §,
Jastrzemska Weronika 2022-03-27 II stopient Li
Wojtaszek Karolina 2022-05-30 II stopien %
Szczurko Andzelika 2022-06-10 I stopien f
Friedrich Katarzyna 2022-06-15 I stopien %')
Miechowicz Izabela 2022-06-15 I stopien ‘qg:
Kiedrowicz Bernard 2022-02-27 II stopien ‘g
Rafalska Klaudia 2022-02-27 II stopien Aﬂi’
Wasilewska Kornelia 2022-02-27 II stopien é
2



recenzent dyploméw licencjackich i magisterskich

2019-2020
Opiekun kota naukowego Pathfinder studentéw Wydzialu Grafiki

3.2.

nagrody
i wyroznienia

2016
Nagroda Rektora ASP w Gdansku, III stopnia

2020
Nagroda Rektora ASP w Gdarnsku, II stopnia

3.3.
udziat

w komisjach
konkursowych

2021

Czlonek komisji konkursu na znak graficzny 100. rocznicy
pierwszego posiedzenia Senatu II RP. Konkurs zostat zorga-
nizowany przez Kancelari¢ Senatu Rzeczypospolitej Polskiej

2021

Czlonek komisji konkursowej, recenzent, eks-
pert powolany przez Magnificencje Rektora UG
prof. dr. hab. Piotra Stepnowskiego, konkur-

su na znak graficzny Uniwersytetu Gdanskiego

Nowicka Magda 2013-09-30 11 stopieni
Brzozowska Ada 2015-06-17 I stopient
Jablonska Daria 2015-06-17 I stopient
Pawlowska Patrycja 2015-06-19 I stopient
Falkowska Patrycja 2015-06-20 I stopient
Konieczna-Czerwinska Zuzanna 2015-06-20 I stopieni
Moriko Monika 2015-06-20 I stopient
Maszk Karolina 2015-10-17 I stopient
Wojnik Paulina 2015-10-17 I stopient
Parchimowicz Julia 2016-06-16 II stopient
Falkowska Patrycja 2017-06-06 Il stopien
Papke Magdalena 2017-06-08 I stopien
Witkowska Martyna  2017-06-06 I stopient
Baracz Jakub 2017-06-13 I stopien
Nieumierzycka Paula 2017-06-12 I stopien
Konieczna-Czerwinska Zuzanna 2017-09-20 II stopient
Romaniak Aleksandra 2017-09-19 I1 stopieni
Morzuch Piotr 2018-07-04. II stopient
Zimna Agnieszka 2018-09-25 II stopien
Papiernik Nicola 2018-09-25 II stopieni
Szuminska Agnieszka 2019-06-11 I stopien
Detlaf Maja 2019-06-18 11 stopieni
Wilczynski Jakub 2019-06-19 II stopieni
Tatar Anna 2019-07-0§ II stopien
Tyburska Monika 2019-09-19 11 stopieni
Zubowicz Paulina 2020-09-01 I stopient
Skrobek Jacqueline 2020-09-01 I stopieni
Miotke Katarzyna 2020-09-02 Il stopien
Dobrzycki Grzegorz  2020-09-04  Istopien
Pawtusiow Marianna 2021-06-21 II stopieni
Mielnicka Agata 2021-06-21 I stopien
Keller Jolita 2021-06-21 Il stopien
Rogala Zuzanna  2021-09-21 II stopien
Lasota Karolina 2022-03-27 11 stopien

3.4.

dziatalnosc
popularyzujqca

sztuke

projektowania

Warsztaty dla dzieci, 2016-2017

Wspélautor i wspdlprowadzacy cyklu warsztatow z projekto-
wania ksiazek dla dzieci. Warsztaty odbytly sie m.in. w: Biblio-
tece Publicznej w Pile, Szydlowie, Galerii Miejskiej w Gdansku

Wystawa studenckich plakatéw filmowych w Gdyrniskim
Centrum Filmowym, 2017

Kurator, autor ekspozycji i pomystodawca wystawy promujacej
projekty studentéw Wydziatu Grafiki ASP w Gdansku

5xD. Wystawa dyplomoéw studentéw Wydziatu Grafiki ASP
w Gdansku, 2019

Organizacja i funkcja kuratora w wystawie prezentujacej naj-
lepsze dyplomy projektowe studentéw studiéow niestacjonar-
nych Wydziatu Grafiki ASP w Gdansku. Uczestnicy: Marcelina

Ul

29

rejestr dorobku artystyczneqo

Informacje o osiqgnieciach dydaktycznych, popularyzujgcych sztuke projektowania oraz organizacyjnych
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Cedrzynska, Kaja Karolczak, Klaudia Klimas, Magdalena Rut-
kowska, Ewa Stalega. Termin i miejsce: 11-20 maja 2019, Gale-
ria Wydziatu Grafiki ASP w Gdarsku, ul. Chlebnicka 13/16

100 x Propaganda, 101 x Propaganda

Kurator wystawy, autor projektu wystawy. Pierwsza edycja wy-
stawy miala miejsce w Akademii Sztuk Pieknych w Gdansku
7-23 listopada 2018 roku, druga edycja wystawy w Akademii
Sztuk Pieknych we Wroctawiu 12-28 lutego 2020 roku. Wysta-
wa pokazujaca zestawienie plakatéw propagandowych wyko-
nanych przez studentéw ASP w Gdansku i ASP we Wroclawiu
ze zbiorami historycznych plakatéw propagandowych ze
zbioréw Polskiej Akademii Nauk Biblioteki Gdanskiej

ART’EM ALLY, 2021, 2022

Gléwny kurator oraz autor koncepcji wystawienniczej, wspo6t-
autor identyfikacji wizualnej wystawy studentéw ASP w Gdan-
sku zorganizowanej w przestrzeni Plenum na terenach dawnej
stoczni gdanskiej. Wystawa na 3000 m?* prezentowata najcie-
kawsze prace studentéw, absolwentow wszystkich wydziatow
Akademii

Wydawnictwo ASP w Gdansku, 2021 — obecnie

Wspoétautor zmiany kierunku rozwoju wydawnictwa ASP

w Gdansku.

Nowy kierunek polega na wydawaniu prac dyplomowych stu-
dentéw ASP w Gdarisku, do tej pory wydano autorskie publi-
kacje: Bezwstydnik Kasi Cichosz, Rekiny Zuzanny Kowalczyk,
Stysze cisze oraz Miasto liter Marianny Pawlusiéw. Trwaja pra-
ce nad nastepnymi publikacjami. Autor zmiany koncepcji serii
wydawniczej Akademia w Miescie. Nowa Akademia w Miescie
jest kompleksowym opracowaniem pokazujacym najciekawsze
realizacje studenckie powstale w czasie procesu dydaktyczne-
go w Akademii. Cykliczny pétrocznik dedykowany jest kaz-
demu wydzialowi. Kolportowany jako darmowy w najbardziej
popularnych miejscach Tréjmiasta

Galeria w Drukarnia Cafe, 2017 — obecnie

Pomystodawca oraz kurator ponad 50 wystaw organizowanych
w przestrzeni wystawienniczej jednej z najpopularniejszych

w Polsce kawiarni zlokalizowanej na ul. Mariackiej w Gdansku.
Wystawy prezentuja studentéw i absolwentéw ASP w Gdansku,
gléwnie Wydziatu Grafiki. Przestrzen kawiarni jest tak zapro-
jektowana, by promowac sztuke projektowania, szczegdlnie
projektowanie graficzne

Letnia Akademia ASP, LPP Fashion Starter, 2021, 2022
Pomystodawca letniego studium edukacyjnego projektowa-
nia ubioru realizowanego przez Akademie Sztuk Pigknych
w Gdansku oraz firme LPP. Ogélnopolski kurs ma charakter
otwarty, biorg w nim udzial studenci ASP w Gdarnsku

Sklep internetowy ASP w Gdansku, 2021

Pomystodawca powotania sprzedazowej platformy interne-
towej, na ktérej studenci i absolwenci ASP w Gdarisku moga
z pomoca Akademii sprzedawac swoje prace. Witryna ma
takze charakter promocyjny

Wystawa Ostatnio Dodane, 2021, 2022
Inicjator i kurator wystawy w Malej Auli ASP w Gdansku pre-
zentujacej najciekawsze postacie mtodej kadry ASP w Gdarnsku

Na rynek, na ratunek! Czy projektowanie uratuje miejskie
targowiska?, 2022

Wspélorganizator i prelegent miedzynarodowej konferencji
naukowej o roli projektowania w ratowaniu targowisk

Kolej na ekologie, 2022

Kierownik projektu, ktérego zalozeniem byla realizacja kampa-
nii spotecznej zwiekszajacej swiadomos¢ w zakresie przewagi
ekologicznej transportu kolejowego nad innymi sposobami
przemieszczania sie. Projekt zostal zrealizowany przez gru-

pe 30 studentéw w pracowni Plakatu i Form Reklamowych
Wydziatu Grafiki ASP w Gdansku. Dzigki pracy przy realizacji

\®
\O
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rejestr dorobku artystyczneqo

Informacje o osiqgnieciach dydaktycznych, popularyzujgcych sztuke projektowania oraz organizacyjnych
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projektu wzrosta ich wiedza dot. oddzialywania poszczegol-

nych $rodkéw transportu na srodowisko naturalne. Wartos¢
projektu 47 500 zt — dotacja z WFOSIGW w Gdarnisku

Warsztaty z projektowania graficznego na Akademii Sztuki
w Thilisi, Gruzja, 2022
Pomystodawca i prowadzacy cykl warsztatéw z projektowania

graficznego, przeprowadzony dla studentéw wydzialu grafiki

i mediéw Akademii Sztuki w Thilisi. Warsztaty prowadzone

w jezyku angielskim

Prorektor ds. Promocji i Wspélpracy ASP w Gdansku,
2020 — obecnie

szef Biura Promocji ASP w Gdansku, 2020 — obecnie

szef Biura Programéw Infrastrukturalnych i Badawczych/
Strefa Wsparcia Projektéw, 2020 — obecnie

szef Biura Wspoélpracy i Umiedzynarodowienia, 2020

— obecnie
szef Osrodka Informatycznego ASP w Gdansku, 2023
czlonek Senatu ASP w Gdansku, 2020 — obecnie

przewodniczacy komisji rekrutacyjnej na studia niestacjo-
narne Wydziatu Grafiki ASP w Gdansku, 2021, 2022

kierownik studiéw niestacjonarnych na Wydziale Grafiki
ASP w Gdansku, 2017 — obecnie

autor programu studiéw drugiego stopnia, studiéw niesta-
cjonarnych na Wydziale Grafiki ASP w Gdansku, 2018

cztonek Komisji Antymobbingowej ASP w Gdansku, 2020
— obecnie

3.5.
dziatalnosc
organizacyjna

cztonek Komisji Negocjacyjnej ws. komercjalizacji prze-
strzeni ASP w Gdansku, 2022

czlonek Komisji Zarzadzania Prawami Wiasnosci Intelek-
tualnej ASP w Gdansku, 2020 — obecnie

inicjator i organizator w ramach Biura Promocji ASP
w Gdansku 5 aukgji charytatywnych na rzecz Ukrainy,
facznie pozyskano ok. 100 tys. zlotych

Spinaker — Intensywne Miedzynarodowe Programy
Ksztalcenia (aplikacja do 30.11.2021, realizacja 1.06.2022
- 31.08.2023) — nadz6r nad prawidlowa realizacja projektu
zgodnie z Zarzadzeniem Rektora nr 58/2022 z dnia 1 lipca

2022

»StART w Gdanisku” — intensywne miedzynarodowe pro-
gramy ksztalcenia na gdanskiej ASP. Celem projektu jest
uatrakcyjnienie oferty dydaktycznej kierowanej do zagra-
nicznych studentéw oraz wzrost zainteresowania i udziatu
zagranicznych studentéw i/lub doktorantéw w progra-
mach ksztalcenia gdanskiej ASP. W ramach projektu
»StART w Gdansku” uruchomione zostang 4 intensywne
kursy prowadzone w jezyku angielskim dla 50 studentéw
zagranicznych: Printmaking Course of Fine Art Lith-
ography (2 edycje), Artist on the move, Performance Art in
Theory and Praxis. Calkowita warto$¢ projektu wynosi 238
714,70 PLN i jest finansowana przez NAWA ze srodkéw
Unii Europejskiej w ramach PO WER

nadzér nad projektami Erasmus: nr 2021-1-PL0O1-KA-
131-HED-000007338 (data aplikacji do 11.05.2021, re-
alizacja projektu 1.09.2021 — 31.10.2023) — realizacja
wspolpracy z krajami programu; nr 2022-1-PLO1-KA-
131-HED-000052423 (data aplikacji do 23.02.2022, reali-
zacja projektu 1.08.2022 — 31.07.2025) — realizacja wspol-
pracy z krajami trzecimi niestowarzyszonymi (Czarnogora,

Gruzja, Mongolia, Ukraina)
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—

nadzdr nad wnioskami: Welcome to Poland (aplikacja do
31.01.2023, realizacja od 1.06.2023 do 30.11.2024) — jesli
projekt otrzyma pozytywna ocene i dofinansowanie, bede
pelnit role kierownika projektu. Wyniki konkursu powin-
ny zostac ogloszone do 31.05.2023; Erasmus nr 2023-1-PL-
01-KA131-HED-000114816 — aplikacja do 23.02.2023,
wyniki wiosna 2023 (planowana realizacja wspétpracy

z krajami programu); Erasmus nr 2023-1-PL01-KA-
171-HED-000128419 — aplikacja do 23.02.2023, wyniki
wiosna 2023 (planowana realizacja wspotpracy z krajami:
Czarnogora, Gruzja, Ukraina, Izrael, Malezja)

Poprawa warunkow energetycznych budynku Akademii
Sztuk Pieknych w Gdansku, Targ Weglowy 6 poprzez cze-
Sciowg wymiane stolarki okiennej i wprowadzenie systemu
sterowania BMS dla centralnego ogrzewania — w ramach
projektu przewidziano wymiane 129 okien oraz instalacje
systemu sterowania centralnym ogrzewaniem. Realizacja
projektu pozwoli na zmniejszenie zuzycia nieodnawialnej
energii pierwotnej w budynku Akademii Sztuk Pigknych
0 1048,03 (GJ/rok), co przeklada si¢ zmniejszenie zuzy-
cia nieodnawialnej energii pierwotnej o 36,28% rocznie.
Znaczna poprawa termoizolacji budynku wptynie réwniez
na wzrost komfortu cieplnego odczuwanego przez jego
uzytkownikéw oraz na zmniejszenie kosztéw eksploata-
cyjnych. Warto$¢ projektu 1,3 mln zl, z czego 520 tys. zt
stanowi dotacje z WFOSIGW w Gdarisku
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